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一、报告报价
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，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
　　2012年一季度，我国家具行业规模以上企业累计完成工业总产值1207.74亿元，同比增

长19.42%； 2012年3月末，我国家具制造工业企业达4301家，全行业总资产达到2767.5亿元，

同比增长17.35%；2012年6月末，我国家具制造工业企业已达4313家。国际家具市场对我国家

具需求增长，家具产业由发达国家向发展中国家转移。我国家具出口居世界第一位，截

止2012年一季度，累计出口93.96亿美元，同比增长9.10%；累计进口5.32亿美元，同比增

长8.05%。国际家具市场对我国家具产品需求增长，家具出口依然是家具行业发展的重要方向

。 

　　我国家具行业生产企业主要分布在华南、华东、华北和东北等地区，尤以广东最为集中

。珠三角目前是我国家具业最发达和最集中的地区，家具产量占全国70%，出口额占全国家

具出口总量的一半以上。珠三角家具生产企业已超过6000家，产值400多亿元。顺德是珠三角

家具企业最密集的地区之一，有2000所家具生产企业，家具从业人员20多万人。东莞家具企

业以外向型为主，是我国家具出口的主产地之一。正是存在顺德、东莞和中山等一批家具市

场，才造就了珠三角中国家具业的龙头地位。长三角家具业增速已大大超过国内家具业整体

增长水平。浙江家具的总产值已达到150亿元，每年增长速度在30%以上，是全国平均增速的

两倍。而且，长三角家具已形成了富有特色的产业群和明晰的产业分工，如绍兴的软体家具

、杭州的办公家具、温州的套房家具、金华的红木家具和木雕家具、宁波的古旧家具，玉环

的古典家具和安吉转椅等。以浙江家具为首的长三角家具正在构筑中国家具产业除珠三角之

外的又一个重要基地。 

　　2011年全国商品房销售面积为10.99亿平方米，增长4.9%，增速较2010年回落5.2%。旺盛

的刚性需求和保障房的大量供应，以及房地产行业的基础性地位等因素，决定了此次调整对

家居产品消费的影响将更多的表现在消费结构调整和短期局部性变动。因此，作为家具及家

居用品行业最主流之渠道的家居卖场，在2012年发展稳中有升的大格局不会改变。2012年8月1

日实施的《儿童家具国家标准》，给大企业以信心，小企业以规范，家具行业投资者们将面

临更大的挑战和责任。我国有十三亿多人口，人口因素依然是家具市场发展的重要条件。家

具人均消费将随着生活水平的提高逐步增长。再加上新农村建设加快，农村城市化，农民对

家具需求增加，为家具行业提供发展机遇。 

　　中国产业研究报告网发布的《2013-2017年中国家具及家居用品市场行情动态及发展前景

预测报告》共十三章。首先介绍了中国家具及家居用品行业的概念，接着分析了中国家具及

家居用品行业发展环境，然后对中国家具及家居用品行业市场运行态势进行了重点分析，最

后分析了中国家具及家居用品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国家具及家居用品行

业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 



　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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第四节 营销分析与营销模式推荐 

一、进口家具的市场营销 

二、目标消费群体分析 

三、营销策略分析制定 

四、营销信息与服务系统 

五、终端营销策略分析 

六、家居设计是文化传承 

    通过《2013-2017年中国家具及家居用品市场行情动态及发展前景预测报告》，生产企业及

投资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等

详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业

发展提供了科学决策依据。 
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