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二、说明、目录、图表目录

    就目前国内糖果市场的消费量而言，喜糖只是其中的一个细分部分，但它的销售量却不可

小觑。其规模足以支撑糖果企业生产量的半壁江山，而糖果生产企业的品牌打造，更离不开

喜糖这种销售面小、销售量大的细分品类在市场上运作。因为喜糖离不开包装，而包装物最

容易体现品牌形象。在国内糖果业目前还没有真正意义上喜糖品牌出现的今天，糖果业不妨

把目光盯在这一庞大又充满商机的市场上，用心打造出消费者喜爱的喜糖品牌。2010-2014年

我国糖果产量分析

 资料来源：中国产业研究报告网整理    本喜糖及包装行业研究报告共十一章是中国产业研究

报告网的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容

。中国产业研究报告网在其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整

套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。喜糖及包装行业研究报告是2015-2016年度，目

前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的

参考价值。

    本研究咨询报告由中国产业研究报告网领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依

据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国

家海关总署、知识产权局、中国产业研究报告网提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了喜糖及包装行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国喜糖及包装做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国喜糖及包装行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。报告目录：第一章 2015年中国喜糖及包装业运行环境解析 1

第一节 国内宏观经济环境分析 1
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二、固定资产投资历史变动轨迹分析 8

三、2015年中国喜糖及包装经济发展预测分析 11

第二节 2015年中国喜糖及包装社会环境分析 18

一、人民生活水平提高 18

二、居民消费观念 20

三、独生子女家庭比例增多 24
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一、《关于糖果制品等13类食品须持证生产的公告》 26    根据《中华人民共和国工业产品生



产许可证管理条例》、《食品生产加工企业质量安全监督管理实施细则（试行）》（国家质

检总局令第79号）等法律法规的规定，自2005年1月1日起，对糖果制品、茶叶、葡萄酒及果

酒、啤酒、黄酒、酱腌菜、蜜饯、炒货食品、蛋制品、可可制品、焙炒咖啡、水产加工品、

淀粉及淀粉制品等13类食品实施食品质量安全市场准入制度。

    根据《国务院关于进一步加强食品安全工作的决定》（国发[2004]23号）的有关精神，国家

质检总局决定，自2006年12月31日起，凡上述食品未获得生产许可证的企业，不得生产该产

品，销售单位不得销售无生产许可证的产品。违者将按有关法规规定予以处罚。新投产、新

转产上述产品的企业，应当及时向企业所在地的质量技术监督部门申请食品生产许可证。二

、《食品生产加工企业质量安全监督管理实施细则（试行）》 26
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   最惠国                                    普通                                                    1702600000                                    其他果糖

及糖浆（仅指干燥果糖重量在50%以上的，转化糖除外）                                    30%                                

   80%                                    0                                    17%                                    0                                    克                       
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大品牌，全国三大糖果生产厂家之一，上海金丝猴食品股份有限公司）                                              

     阿尔卑斯                                    （始创于1932年荷兰，以其外脆内软的独特口感和珍珠般的外形

而享誉全球，不凡帝范梅勒粮果（中国）有限公司）                                                    喔喔                       

            （创办于1979年，上海市名牌产品，上海市著名商标，以食品和印刷包装为两大支柱产

业，上海喔喔集团有限公司）                                                    徐福记                                    （创始于1978

年，中国名牌产品，中国最大的糖果品牌和糖点企业之一，广东省名牌产品，东莞徐记食品

有限公司）                                                    箭牌-真知棒                                    （始创于1891年美国，中国

最大的糖果公司之一，全球最大的口香糖生产及销售商之一，箭牌糖果（中国）有限公司）   

                                                德芙Dove                                    （始于1986年，由美国跨国食品公司玛氏

（Mars）公司推出，巧克力市场的领导品牌之一，玛氏食品（中国）有限公司）                           

                        金冠                                    （中国名牌，中国驰名商标，福建省著名商标，中国境内最

大及最专业的食品制造厂商之一，金冠（中国）食品有限公司）                                                    旺

旺                                    （于1992年正式投资大陆市场，中国最具竞争力品牌之一，世界著名食品

公司，著名品牌，中国旺旺控股有限公司）                                                    雅客Yake                                 

  （中国驰名商标，中国名牌产品，福建著名商标，福建省名牌产品，糖果行业的领军企业之

一，福建雅客食品有限公司）                        资料来源：中国产业研究报告网整理二、个性喜糖

巧包装竞争力分析 90

第二节 2015年中国喜糖及包装市场竞争力评价 93

一、产品竞争力分析 93

二、价格竞争力分析 94

三、渠道竞争力分析 94

四、销售竞争力分析 95

五、服务竞争力分析 95

六、品牌竞争力分析 96

第三节 2015年中国喜糖及包装市场区域竞争格局分析 96

一、华北地区 96

二、东北地区 97

三、华东地区 97



四、华中地区 97

五、西南地区 98

六、西北地区 98

七、华南地区 98

第四节 2015-2020年中国喜糖及包装业竞争趋势分析 99第八章 2015年中国喜糖及包装重点企业

运营态势分析 102

第一节 江苏今世缘糖果食品有限公司 102

一、企业概况 102

二、企业主要经济指标分析 102

三、企业盈利能力分析 103

四、企业偿债能力分析 103

五、企业运营能力分析 104

六、企业成长能力分析 104

第二节 东莞徐记食品有限公司 104

一、企业概况 104

二、企业主要经济指标分析 105

三、企业盈利能力分析 106

四、企业偿债能力分析 106

五、企业运营能力分析 107

六、企业成长能力分析 107

第三节 不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司 107

一、企业概况 107

二、企业主要经济指标分析 108

三、企业盈利能力分析 109

四、企业偿债能力分析 109

五、企业运营能力分析 110

六、企业成长能力分析 110

第四节 上海冠生园食品有限公司 110

一、企业概况 110

二、企业主要经济指标分析 111

三、企业盈利能力分析 112

四、企业偿债能力分析 112



五、企业运营能力分析 113

六、企业成长能力分析 113

第五节 金冠食品（福建）有限公司 113

一、企业概况 113

二、企业主要经济指标分析 114

三、企业盈利能力分析 115

四、企业偿债能力分析 115

五、企业运营能力分析 116

六、企业成长能力分析 116

第六节 福建雅客食品有限公司 116

一、企业概况 116

二、企业主要经济指标分析 117

三、企业盈利能力分析 118

四、企业偿债能力分析 118

五、企业运营能力分析 119

六、企业成长能力分析 119

第七节 湖北旺旺食品有限公司 119

一、企业概况 119

二、企业主要经济指标分析 120

三、企业盈利能力分析 121

四、企业偿债能力分析 121

五、企业运营能力分析 121

六、企业成长能力分析 122

第八节 沈阳金丝猴食品有限公司 122

一、企业概况 122

二、企业主要经济指标分析 123

三、企业盈利能力分析 124

四、企业偿债能力分析 124

五、企业运营能力分析 125

六、企业成长能力分析 125

第九节 河南裕达食品股份有限公司 125

一、企业概况 125



二、企业主要经济指标分析 126

三、企业盈利能力分析 127

四、企业偿债能力分析 127

五、企业运营能力分析 128

六、企业成长能力分析 128第九章 2015年中国喜糖及包装相关产业运行探析 129

第一节 2015年中国喜糖包装业运行分析 129

一、中国喜糖包装现状 129

二、中国喜糖包装设计 129

三、中国喜糖包装材料细分市场运行分析 130

1、纸 130

2、塑料 130

四、我国糖果包装产业向多元化方向迈进 131

第二节 2015年中国糖果行业发展态势分析 131

一、糖果巧克力行业呈现多元化发展态势 131

二、糖果业步入调整时期 132

三、生态糖果、健康糖果受青睐 133

四、近三年中国糖果经济数据分析 133

五、中国糖果业前景预测分析 133

第三节 2015年中国婚庆产业运行分析 134

一、婚庆经济呈现三大突出特点 134

二、经济实惠成为婚庆市场主题 135

三、婚庆消费涌现涨价潮 135

四、中国婚庆产业增长前景看好 135第十章 2015-2020年中国喜糖及包装产业前景展望与趋势

预测分析 138

第一节 2015-2020年中国喜糖及包装业前景预测分析 138

一、糖果经营开始由单一走向复合 138

二、塑造中低档市场专用品牌是中小企业的机遇 138

三、个性化定制喜糖的方式将是未来喜糖市场的发展方向 139

第二节 2015-2020年中国喜糖及包装市场运行态势预测分析 139

一、中国喜糖市场产量预测分析 139

二、中国喜糖消费情况预测分析 1402013-2017年中国喜糖消费情况增长分析及预测 资料来源

：中国产业研究报告网整理三、喜糖价格预测分析 140



第三节 2015-2020年中国喜糖及包装市场盈利预测分析 141第十一章 2015-2020年中国喜糖及包

装产业投资战略研究 142

第一节 2015-2020年中国喜糖及包装行业投资概况 142

一、喜糖及包装行业投资特性 142

二、喜糖及包装投资价值研究 142

三、喜糖及包装投资环境利好 142

第二节 2015-2020年中国喜糖及包装投资机会分析 143

一、喜糖及包装产业投资吸引力分析 143

二、喜糖及包装区域投资潜力分析 145

三、与产业链相关的投资机会分析 145

第三节 2015-2020年中国喜糖及包装投资风险及防范 146

一、技术风险分析 146

二、金融风险分析 147

三、政策风险分析 148

四、竞争风险分析 148

第四节 投资建议（ZY ZMW） 149 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/201502/27-177112.html

http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/201502/27-177112.html

