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二、说明、目录、图表目录
    针对套装门行业来说，能够将&ldquo;危机&rdquo;转变为发展新起点的企业应该只有一部分

，一定还有一些要在这次风波中被残酷淘汰；同时，得到发展的企业又要面临未来不知何时

再次光临的&ldquo;危机&rdquo;。纵观多年世界经济发展，已经是一个常识性的规律。

在&ldquo;危机&rdquo;中寻找机遇，得到发展的企业不一定是做大的企业，但一定是已经在行

业内做强的企业。&ldquo;做强&rdquo;也是应对未来&ldquo;危机&rdquo;的企业基础，是必经

途径。套装门行业经过8年多的快速发展，在行业中，从企业综合实力角度，已经初步形成了

三个集群板块：大型多元化投资企业板块、中型专项快速发展板块、小型参与探索板块

。&ldquo;危机&rdquo;中，相对比较，前两个板块得到发展的机率较高，但不见得只要是大、

中型的企业都平安无事。因为在做大和快速发展过程中，一些企业往往忽略了&ldquo;做

强&rdquo;的概念。&ldquo;金融危机&rdquo;已经来临，还没有一个具有代表性的、真正意义

上成功的走多元化发展道路的套装门企业（转向经营不在此列）。实际上，门企有钱了，并

不代表就可以走多元化发展的道路。期望迅速将企业做大是好事，可以鼓励，可以去想，但

只有各方面条件都具备的情况下才可以实施，资金充裕并不是唯一条件。门企要走多元化，

一定会涉及新的领域，提前做好新型人才储备、熟悉新领域的操作规则、预估新领域未来几

年的发展前景、熟悉新领域进入的条件、了解企业现有资源是否够用与可否对接等工作。以

资金允许为前提，以具备相关条件为基础，才可以初涉多元化领域。 

    第二板块中，中型专项快速发展中企业，是指所有资源只投放在&ldquo;套装门&rdquo;这个

领域中，一心要做大的企业。回头看8年，这类企业为数较多，一般均采用&ldquo;多品

牌&rdquo;战略扩大市场份额。方向正确，但如何做还是有很多必须条件要考虑清楚的，否则

就会乱成一团，无法给市场、给消费者一个清晰的企业形象和产品定位，不利于长远发展，

且适得其反。&ldquo;多品牌&rdquo;并不是毫无本质差异的产品挂不同牌子，在市场上进行销

售；而是不同牌子的产品本身向市场传递截然不同的定位信息，吸引不同方位的消费群体。

需要从产品的风格、产品的工艺、产品的功能、产品的用料等方面寻找差异，给产品定位；

同时必须体现出附着在产品上的，差异性的背景文化来。一些企业想得简单，只是牌子不同

而已，肯定不能实现其初衷。还有一些企业，本身做低端产品，一段时间订单量没大幅增长

，需要寻找做大的突破口，又注册个品牌做中、高端，期望多挖几个坑种萝卜增加收获。但

其忽略了&ldquo;条件&rdquo;二字，新型技术工人是否具备、技术方案是否可行、市场需求调

研结果如何、营销思路是否跟进等。做企业不简单，做多品牌企业更加不容草率。多元化发

展及多品牌战略并不是门企的一个简单跳跃或过渡，其中涉及到的必备条件比较复杂，是需

要在全面分析及沙盘演练基础上才能做出决定的；同时，力求做大的同时不要忽略做强，因

为做强是抵御一切&ldquo;危机&rdquo;的基础，恰如&ldquo;身体是革命的本钱&rdquo;之说法



。&ldquo;危机&rdquo;是对所有门企的&ldquo;大考&rdquo;，尤其是正走在产业多元化及产品

多品牌战略道路上的大、中型企业，在考虑如何应对时别忘了回顾、提炼与调整。适时总结

是新发展的原动力。 

    2009年3月18日，重庆被中国木材流通协会授予&ldquo;中国套装门之都&rdquo;称号，给重

庆木门行业极大鼓励，扩大了在全国的影响。2009年6月中旬和下旬，重庆木门部份企业又分

别考察了重庆长寿区和永川区，在其中一地选择作为&ldquo;中国套装门之都&rdquo;生产基地

，同时，建立专业配套市场、批发市场、研发中心等相匹配，形成重庆套装门的产业集群，

并充分运用三峡库区移民、西部大开发、城乡统筹、重庆工业退二进三等优惠政策，解决当

地就业问题，快速发展重庆套装门行业优势，并向全国各地招商，吸引全国有实力、有品牌

的套装门生产企业来重庆投资，发挥行业的整体优势，在全国形成强大的竞争力，在五年到

十年左右，争取把重庆套装门打造成具有生产、研发、配套、销售为一体的产业链，让重庆

成为全国有实力的&ldquo;中国套装门之都&rdquo;。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、全国商业信息中心、中国经济景气

监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、家装建材行业研究单位等公布和提供的大量资

料，对我国套装门行业的发展状况、市场竞争、流通渠道等进行了分析，并重点分析了主要

子行业的发展状况和特点，报告还对行业重点企业、发展趋势、发展策略等做了重点分析。

本报告是国内外套装门企业、房地产开发企业、物业管理和装修公司等单位准确了解目前套

装门行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品，对套装门的上游供应厂商、

套装门企业以及欲在套装门领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前套装门业发展

动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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