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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    近十年来咖啡店纷纷在国内各大城市的街头涌现，尤其是随着星巴克、上岛等数家大型企

业集团的进入，市场上呈现出一片热闹景象。咖啡的消费群体逐渐成长壮大，咖啡文化正在

内地城市逐渐形成，而且每年国内的咖啡消费市场还在持续扩大。虽然目前国内人均咖啡消

费量与欧美国家相比还有很大的差距，但中国的咖啡市场正在以每年30%以上的速度扩大，

中国的咖啡市场有着巨大的增值空间。咖啡店在以茶为主要饮品的国家中初步站住了脚，进

一步说明咖啡可以被不同文化背景的人接受。教育水准、家庭月收入和饮用速溶咖啡的频率

呈现显著的正相关，意味着咖啡这种西方传入的饮料在中国大陆是一种象征优势阶层的生活

方式。可以预见,随着大陆经济的繁荣昌盛，追求这种彰显性消费的民众将越来越多，越来越

多的人将走进咖啡店。目前，在我国咖啡行业中，比较知名的咖啡连锁系统有星巴克、上岛

、米萝、迪欧、两岸、名典、老树、新岛，真锅、BLENZ COFFEE、SPR COFFEE、COSTA

COFFEE等，其中以意式咖啡美式风格为经营模式的星巴克规模最大。中国市场仅北京、上海

这两个城市就有2000多家咖啡店的市场容量。 

    随着人们的生活水平在不断提高，咖啡这种西式饮品正在被越来越多的国人所接受，随之

而来的咖啡文化正充满生活的每个时刻。咖啡不再仅仅是一种饮料，它逐渐与时尚、品味紧

紧联系在一起，体现出高品质的现代生活；或是交友谈心，或是商务会谈，或是休闲怡情，

尽在一杯音乐弥漫的咖啡中。如今，在国内的许多大城市，咖啡馆已经不少见，许多年轻人

成了咖啡的热情拥护者，咖啡消费在中国城市里，平均每人每年的咖啡消费量是4杯，即使是

在北京、上海这样的大城市，每人每年的消费量也仅有20杯。而在日本和英国，平均每人每

天就要喝一杯咖啡。日本和英国都是世界著名的茶文化国家，目前已经发展成了巨大的咖啡

市场。拥有强大茶文化的中国具有广阔的咖啡消费潜力，正在成为世界上最大的咖啡消费市

场。在国内许多大中城市咖啡专业场所数量每年在以30%左右的速度增长。正因为中国咖啡

市场处于起步阶段，中国咖啡消费增速惊人，这意味着一个巨大的机遇已经降临，意味着有

更多的机会，更大的利润回报空间。未来几年中国有望成为全世界最具潜力的咖啡消费大国

。总体来说，由于中国市场巨大，咖啡消费增长前景看好，中国在世界咖啡业扩大需求的总

战略中占据重要地位。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国际特许经营协会、国际咖啡协会、中国连锁经营协会、中国饮料工业协会、

国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国咖啡店连锁行业背景、市场前景、竞争状况以及店

铺选址等方面进行了详尽地分析，对今后我国咖啡店连锁产业的发展做出了精确的预测。报

告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为咖啡店连锁企业和



加盟商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择

恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同

时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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