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二、说明、目录、图表目录

    杏仁为蔷薇科（Rosaceae）落叶乔木植物杏（Prunus armeniaca L.）或山杏的种子。杏仁分为

甜杏仁和苦杏仁两种，主要分布于我国北方，以新疆、河北、辽宁、山东、陕西等省区分布

最多。杏仁具有丰富的营养价值，每100g杏仁中含蛋白质25～27g，油脂47～56g，碳水化合物

及粗纤维12～19g，还含有钙、磷、铁、硒等多种矿质元素和维生素E、维生素B1、维生素B2

、维生素B5、维生素C等多种维生素。杏仁具有良好的药用价值，如镇咳、平喘、增强人体

免疫力、延缓衰老、调节血脂、补脑益智等。苦杏仁中特有的具有多种药理作用的苦杏仁苷

含量达5.5%，现代医学认为，苦杏仁苷具有抑制和杀死癌细胞的作用。杏仁广泛应用于食品

、化妆品及医药等领域。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国杏仁行业深度研究与行业竞争对手分析报告

》共十七章。首先介绍了杏仁行业市场发展环境、杏仁整体运行态势等，接着分析了杏仁行

业市场运行的现状，然后介绍了杏仁市场竞争格局。随后，报告对杏仁做了重点企业经营状

况分析，最后分析了杏仁行业发展趋势与投资预测。您若想对杏仁产业有个系统的了解或者

想投资杏仁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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15.1.4 主要杏仁企业创新能力分析

15.2 杏仁行业领先企业个案分析

15.2.1 北京芬帝食品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析



（3）企业发展战略分析

15.2.2 承德露兴杏仁加工有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业发展战略分析

15.2.3 承德双滦利民杏仁加工有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业发展战略分析

15.2.4 会宁县金鑫杏产品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业发展战略分析

15.2.5 凌源市杏仁加工厂分厂

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业发展战略分析

 

第十六章 杏仁市场营销策略分析

16.1 食品工业营销状况

16.1.1 现代食品营销特点

16.1.2 食品行业看好网络营销

16.1.3 食品企业开展网络营销的四大策略

16.1.4 高端食品的成功营销之道

16.1.5 中国食品行业的公益营销火热

16.1.6 食品企业营销主打健康牌

16.2 绿色食品营销

16.2.1 我国绿色食品营销环境分析

16.2.2 我国绿色食品市场营销的现状

16.2.3 绿色食品营销渠道定位与选择

16.2.4 构建绿色食品营销渠道的对策

16.2.5 绿色食品市场营销建议



16.2.6 绿色食品营销需要实施品牌战略

16.2.7 绿色食品的&ldquo;绿色营销&rdquo;策略

16.3 中国有机食品营销渠道分析

16.3.1 KA卖场

16.3.2 有机零售店

16.3.3 传统高档食品超市

16.3.4 网上销售

16.3.5 餐饮服务

 

第十七章 杏仁企业发展策略分析

17.1 杏仁行业面临的困境

17.1.1 杏仁行业发展需要关注的突出问题

17.1.2 中国杏仁工业的薄弱环节

17.1.3 中国杏仁产业发展需突破四大瓶颈

17.1.4 杏仁工业面临的挑战

17.1.5 制约杏仁产业发展的深层矛盾

17.2 杏仁企业面临的困境及对策

17.2.1 重点杏仁企业面临的困境及对策

（1）重点杏仁企业面临的困境

（2）重点杏仁企业对策探讨

17.2.2 中小杏仁企业发展困境及策略分析

（1）中小杏仁企业面临的困境

（2）中小杏仁企业对策探讨

17.2.3 国内杏仁企业的出路分析

17.3 中国杏仁行业存在的问题及对策

17.3.1 中国杏仁行业存在的问题

（1）中国杏仁面临成长困境

（2）中国杏仁需要强势品牌

17.3.2 杏仁行业发展的建议对策

（1）把握国家投资的契机

（2）竞争性战略联盟的实施

（3）企业自身应对策略



17.3.3 市场的重点客户战略实施

（1）实施重点客户战略的必要性

（2）合理确立重点客户

（3）重点客户战略管理

（4）重点客户管理功能
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