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二、说明、目录、图表目录

    农产品批发市场是以粮油、畜禽肉、禽蛋、水产、蔬菜、水果、茶叶、香辛料、花卉、棉

花、天然橡胶等农产品及其加工品为交易对象，为买卖双方提供长期、固定、公开的批发交

易设施设备，并具备商品集散、信息公示、结算、价格形成等服务功能的交易场所。农产品

批发市场分类                                    分类                                    主要内容                                                    按交

易商品的种类范围                                    农产品批发市场分为综合型批发市场和专业型批发市场两

种。综合型批发市场，日常交易的农产品在三大类以上，如北京新发地农副产品批发市场日

常交易的品种有蔬菜、水果、肉类、水产品、调味品等。专业型批发市场，日常交易的农产

品在两类以下（含两类），如粮油批发市场、果菜批发市场、副食品批发市场等，还有只交

易一个品类的如蔬菜批发市场、水产批发市场、水果批发市场、花卉批发市场、调味品批发

市场、食用菌批发市场、山草药材批发市场、活禽批发市场、活畜批发市场、观赏鱼批发市

场、禽蛋批发市场、种子批发市场等。                                                    按农产品市场的城乡区位分

布                                    农产品批发市场可分为产地农产品批发市场、销地农产品批发市场和集散

地农产品批发市场三种类型。产地农产品批发市场是建在靠近农产品产地的、以一种或多种

农产品为交易对象的批发市场。销地农产品批发市场是建在城市近郊甚至市区、以多种农产

品为交易对象的批发市场。集散地农产品批发市场是建在农产品产地和销地之间的便于农产

品集散的地方、以一种或多种农产品为交易对象的批发市场。                                                    按农

产品批发环节关系                                    农产品批发市场分为一级批发市场、二级批发市场和三级

批发市场。一级批发市场，是直接从产地收购农产品、向中间批发商或代理商销售的批发市

场。二级批发市场，其批发商从一级批发市场采购农产品，再销给中间商或零售商。三级批

发市场，其批发商从二级批发市场采购农产品，再销给零售商，这类批发市场多从事进口农

产品批发。                        资料来源：产业研究报告网整理

    经过30多年发展，全国农产品批发市场已基本形成覆盖全国，业态多样，品种齐全，产地

、销地、集散地市场并举的市场网络体系。农产品批发市场网点分布覆盖全国所有省（区、

市），形成了东、中、西部地区并行发展且地区之间交易频繁的局面。根据国家统计局数

据2018年底我国亿元以上农产品批发市场摊位数为47.00万个，2022年我国亿元以上农产品批

发市场摊位数约为46.74万个。                                    2008-2022年我国亿元以上农产品批发市场摊位

数走势图                                                                            注：2022年为预估值，下同资料来源：国家统计

局、产业研究报告网整理

    《2023-2029年中国农贸行业深度研究与投资战略报告》由产业研究报告网公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经



济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

    报告揭示了农贸行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国农贸行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国农贸行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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农产品物流总额走势                                    年份                                    农产品物流总额：万亿元                  

                                 2010                                    2.79                                                    2011                                    2.92     

                                              2012                                    3.05                                                    2013                                   

3.17                                                    2014                                    3.3                                                    2015                        

           3.45                                                    2016                                    3.6                                                    2017             

                      3.7                                                    2018                                    3.9                                                    2022     

                              4.2                        资料来源：国家统计局
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量统计图                                                    

                        资料来源：全国城市农贸中心联合会、产业研究报告网整理
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五、河南省蔬菜批发市场分析    

六、河南省肉禽蛋批发市场分析        

七、河南省水产品批发市场分析        

八、河南省农批市场发展目标    

九、河南省农批市场建设重点

第七节 广西区      

一、广西区农产品生产状况分析        

二、广西区农产品消费环境        

三、广西区农批市场发展现状调研    

四、广西区粮油批发市场分析

五、广西区蔬菜批发市场分析    

六、广西区肉禽蛋批发市场分析        

七、广西区水产品批发市场分析        

八、广西区农批市场存在的问题        

九、广西区农批市场机遇与挑战        

第八节 黑龙江      

一、黑龙江农产品生产状况分析        

二、黑龙江农产品消费环境        

三、黑龙江农批市场发展现状调研    

四、黑龙江粮油批发市场分析

五、黑龙江蔬菜批发市场分析    

六、黑龙江肉禽蛋批发市场分析



七、黑龙江水产品批发市场分析

八、黑龙江农批市场存在的问题        

九、黑龙江农批市场发展建议    

十、黑龙江农批市场发展目标

十一、黑龙江农批市场建设重点        

第九节 广东省

一、广东省农产品生产状况分析        

二、广东省农产品消费环境        

三、广东省农批市场发展现状调研

四、广东省粮油批发市场分析    

五、广东省蔬菜批发市场分析    

六、广东省肉禽蛋批发市场分析        

七、广东省水产品批发市场分析        

第十节 新疆区      

一、新疆区农产品生产状况分析        

二、新疆区农产品消费环境        

三、新疆区农批市场发展现状调研

四、新疆区粮油批发市场分析

五、新疆区蔬菜批发市场分析    

六、新疆区肉禽蛋批发市场分析        

七、新疆区水产品批发市场分析        

 

第十一章 中国重点农批市场经营企业分析

第一节 深圳市农产品集团股份有限公司

一、公司基本状况分析        

二、企业经营情况分析        

三、企业经济指标分析        

四、企业盈利能力分析        

五、企业偿债能力分析        

六、企业运营能力分析        

七、企业成本费用分析        

第二节 广州江南果菜批发市场



一、企业基本状况分析        

二、企业发展历程        

三、企业发展方向        

四、市场布局分析        

第三节 上海农产品中心批发市场      

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、市场布局分析        

四、市场特色分析        

第四节 安徽亳州农产品有限责任公司      

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、企业发展战略        

四、企业发展动态        

第五节 浙江新农都实业有限公司      

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、企业经营业务        

四、企业经营战略        

第六节 江阴市江南农副产品批发市场有限公司      

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、企业发展战略        

四、企业经营状况分析        

第七节 厦门夏商农产品集团有限公司      

一、企业基本状况分析        

二、企业发展历程        

三、企业组织架构        

四、企业发展战略        

第八节 惠州海吉星农产品国际物流有限公司

一、企业基本状况分析        

二、基础设施状况分析        



三、企业经营理念        

第九节 太原河西农副产品批发市场

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、企业布局状况分析        

第十节 武汉白沙洲农副产品大市场有限公司

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、基础设施状况分析        

第十一节 江苏凌家塘市场发展有限公司

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、企业发展历程        

四、企业发展战略

第十二节 北京盛华宏林粮油批发市场有限公司

一、企业基本状况分析        

二、企业市场布局        

三、企业发展历程        

四、企业优势分析        

第十三节 福建闽台农产品市场有限公司

一、企业基本状况分析        

二、企业服务体系        

三、市场基础设施        

第十四节 广西新柳邕农产品批发市场有限公司

一、企业基本状况分析        

二、企业组织架构        

三、企业发展状况分析        

四、企业发展战略

第十五节 苍南县水产品市场开发有限公司

一、企业基本状况分析        

二、企业发展历程        

三、基础设施状况分析



四、企业发展状况分析        

 

第十二章 2023-2029年中国农批市场趋势与前景预测 

第一节 中国农批市场发展趋势预测

一、中国农批市场整体趋势预测

二、中国农批市场产业化趋势预测

三、中国农批市场升级趋势预测        

四、中国农批市场交易趋势预测        

第二节 中国农批市场发展前景预测

一、中国农批市场发展影响因素        

（一）宏观经济发展    

（二）政策支持

（三）城市化进程        

（四）市场需求因素    

二、中国农批市场发展相关预测分析

（一）交易额

（二）农批市场数量    

 

第十三章 2023-2029年中国农批市场投资机遇与策略分析

第一节 中国农批市场投资机会分析

一、新建农批市场投资机会        

二、现有市场改造投资机会        

三、企业兼并重组投资机会        

第二节 中国农批市场投资前景分析 

一、各种类投资前景分析    

（一）国际风险    

（二）政府风险

（三）环境风险

（四）法律风险    

（五）金融风险    

（六）自然灾害及事故风险        

（七）财务风险



（八）经营风险    

（九）管理风险

（十）信用风险    

二、各类农批市场投资前景评估        

（一）新建批发市场

（二）扩建批发市场    

（三）改建批发市场    

（四）迁建批发市场    

第三节 中国农批市场投资前景研究分析

一、农批市场投资前景应对措施        

二、农批市场投资应对策略建议

 

第十四章 中国农批市场企业投融资及IPO上市策略指导   （）

第一节 农批市场企业融资渠道与选择分析      

一、农批市场企业融资方法与渠道简析    

二、利用股权融资谋划企业发展机遇        

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道        

四、适度债务融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 农批市场企业境内IPO上市目的及条件

一、农批市场企业境内上市主要目的        

二、农批市场企业上市需满足的条件        

（一）企业境内主板ipo主要条件     

（二）企业境内中小板ipo主要条件

（三）企业境内创业板ipo主要条件

三、企业改制上市中的关键问题        

第三节 农批市场企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市    

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估



（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构        

（四）应如何选择中介机构        

第四节 农批市场企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项    

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 企业IPO上市审核工作流程  

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项         

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/202212/06-515956.html
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