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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国唇彩市场运行环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国唇彩市场运行社会环境分析 

（一）中国居民生活水平提高 

（二）中国居民崇尚天然 

第二章 2008年全球唇彩市场发展动态分析 

一、2008年全球唇彩市场发展概况分析 

二、2008年全球唇彩品牌市场销售状况分析 

（一）全球主要唇彩品牌市场占有率分析 

（二）全球唇彩产品分类销售情况分析 

（三）全球唇彩产品分地区销售情况分析 

（四）全球唇彩产品销售渠道分析 

三、2008年主要国家唇彩市场发展动态分析 

（一）美国 

（二）日本 

（三）韩国 

（四）法国 

第三章 2008年中国唇彩市场发展动态分析 

一、2008年中国唇彩市场综合分析 

（一）中国唇彩行业发展现状分析 

（二）中国唇彩主要销售市场分布分析 

（三）中国唇彩产品在整体日化美容市场的份额变化分析 

二、2008年中国唇彩市场消费情况分析 

（一）唇彩基本使用情况分析 

（二）主要唇彩产品消费情况分析 

（三）影响唇彩购买的因素分析 



三、2008年中国唇彩市场供应状况分析 

第四章 2008年中国唇彩市场调查分析 

一、2008年中国唇彩品牌市场调查分析 

（一）品牌知晓率分析 

（二）各年龄段唇彩的使用率分析 

（三）不同类别唇彩产品市场中的品牌表现分析 

（四）各主要唇彩品牌产品市场表现浅析 

二、2008年中国唇彩市场占有率前10位的唇彩品牌调查分析 

（一）TOP10唇彩品牌市场占有率列表 

（二）TOP10唇彩品牌的产品介绍 

（三）通路、目标消费群、主要的价格定位、促销方式等 

三、2008年中国唇彩主要生产厂商情况调查分析 

（一）全球性唇彩生产厂商的基本情况 

（二）生产能力、大陆市场的市场份额、主要品牌、销售渠道、全国专柜数量等 

（三）国内上规模的唇彩厂商的基本情况 

（四）产品的供应、生产能力、进出口情况、全国销售通路以及专柜等情况 

第五章 2008年中国唇彩市场消费者调查分析 

一、2008年中国唇彩市场消费者概况调查分析 

（一）消费者使用唇彩行为习惯的调查（使用次数、场合、性价要求等） 

（二）消费者收入情况与唇彩消费的关联调查以及国内分地区购买力情况 

（三）消费者年龄层次分析 

二、2008年中国唇彩市场消费者偏好及消费意识调查 

（一）消费者最喜欢用的唇彩品牌分析 

（二）消费者对唇彩的关心程度分析 

（三）消费者对唇彩香味偏好分析 

（四）消费者购买唇彩考虑的因素分析 

（五）消费者购买唇彩的场所分布 

三、2008年中国唇彩市场消费认知情况调查分析 

（一）消费者对国产品牌唇彩性价比高认可情况分析 

（二）消费者对欧美系唇彩性价比高认可情况分析 



（三）消费者对韩系唇彩性价比高认可情况分析 

（四）消费者对日系唇彩性价比高认可情况分析 

（五）消费者对国产品牌唇彩时尚性认可情况分析 

（六）消费者对欧美系唇彩时尚性认可情况分析 

（七）消费者对韩系唇彩时尚性认可情况分析 

（八）消费者对日系唇彩时尚性认可情况分析 

第六章 2008年中国唇彩重点市场消费行为调查分析 

一、2008年广州唇彩市场消费行为分析 

（一）不同性别、年龄、收入消费者的使用频率 

（二）使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况 

（三）消费者对产品功能的选择 

（四）消费者最常用的品牌 

（五）不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯 

（六）消费者选择彩妆产品的考虑因素 

二、2008年上海唇彩市场消费行为分析 

（一）不同性别、年龄、收入消费者的使用频率 

（二）使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况 

（三）消费者对产品功能的选择 

（四）消费者最常用的品牌 

（五）不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯 

（六）消费者选择彩妆产品的考虑因素 

三、2008年北京唇彩市场消费行为分析 

（一）不同性别、年龄、收入消费者的使用频率 

（二）使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况 

（三）消费者对产品功能的选择 

（四）消费者最常用的品牌 

（五）不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯 

（六）消费者选择彩妆产品的考虑因素 

第七章 2008年中国唇彩行业市场营销策略分析 

一、2008年中国唇彩市场构建定位分析 



（一）一级市场 

（二）（二）三级市场 

二、2008年中国唇彩市场营销策略分析 

（一）专柜陈列策略 

（二）媒体策略 

（三）促销活动策略 

（四）终端物料策略 

三、2008年中国唇彩市场竞争策略分析 

（一）发展触手可及的销售渠道 

（二）明星：品牌形象助推器 

（三）整体提升品牌价值 

第八章 2008年中国唇彩品牌市场运作模式分析 

一、2008年中国流通型唇彩运作模式分析 

（一）流通型唇彩优势分析 

（二）流通型唇彩劣势分析 

二、2008年中国辐射型唇彩运作模式分析 

（一）辐射型唇彩优势分析 

（二）辐射型唇彩劣势分析 

三、2008年中国代理型唇彩运作模式分析 

（一）代理型唇彩优势分析 

（二）代理型唇彩劣势分析 

四、2008年中国终端型唇彩运作模式分析 

（一）终端型唇彩优势分析 

（二）终端型唇彩劣势分析 

第九章 2008年中国唇彩市场竞争格局分析 

一、2008年中国唇彩行业竞争格局分析 

（一）进入者的威胁 

（二）主要原料的供应情况分析 

（三）行业内企业竞争状况 

二、2008年中国唇彩市场竞争行为分析 



（一）中国唇彩市场价格竞争状况分析 

（二）中国唇彩市场渠道竞争状况分析 

（三）中国唇彩市场品牌竞争状况分析 

三、2008年中国唇彩企业竞争策略分析 

（一）选择目标市场 

（二）竞争策略重点 

第十章 全球著名唇彩品牌在华销售市场状况分析 

一、欧莱雅 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

二、美宝莲 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

三、迪奥 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

四、兰蔻 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

五、爱丽 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

六、娥佩兰 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 



七、安娜苏 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

八、曼秀雷敦 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

九、资生堂 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优劣势分析 

（四）公司全球化战略发展分析 

十、VOV 

（一）公司基本概况 

（二）在华销售情况 

（三）竞争优势分析 

第十一章 中国本土唇彩企业分析 

一、天津施文化妆品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

二、汕头樱姬化妆品厂 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

三、浙江义乌路茜化妆品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

四、上海创馨化妆品有限公司 



（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

第十二章 2008年中国彩妆行业市场发展态势分析 

一、2008年中国彩妆行业市场概况分析 

（一）中国彩妆行业市场发展分析 

（二）中国彩妆行业市场驶入快车道 

（三）中国彩妆行业市场的格局分析 

（四）中国彩妆行业市场发展特点分析 

（五）国内彩妆行业市场的可喜变化 

（六）中国高档彩妆品渐走俏市场 

二、2008年中国国产彩妆存在的问题分析 

（一）国产彩妆发展中的问题分析 

（二）国内彩妆品牌发展的困局 

（三）国内彩妆产品包装单纯模仿全球品牌 

三、2008年中国彩妆市场及企业发展策略分析 

（一）彩妆产品的包装策略分析 

（二）国产彩妆市场突围策略分析 

（三）中国彩妆企业的发展策略分析 

四、2009-2012年中国彩妆行业市场发展趋势预测分析 

第十三章 2009-2012年中国唇彩市场发展及投资分析 

一、2009-2012年中国唇彩销售市场趋势预测分析 

（一）产品发展趋势分析 

（二）价格变化趋势分析 

（三）渠道发展趋势分析 

（四）用户需求趋势分析 

（五）服务发展趋势分析 

二、2009-2012年中国唇彩市场销售状况预测分析 

（一）市场规模预测分析 

（二）市场结构预测分析 



三、2009-2012年中国唇彩市场投资机会分析 

（一）中国唇彩市场投资环境分析 

（二）中国唇彩市场投资机会分析 

（三）中国唇彩市场投资风险分析 

四、2009-2012年中国唇彩行业发展策略分析 

（一）营销策略 

（二）价格策略 

（三）渠道建设与管理策略 

（四）促销策略 

（五）服务策略 

（六）品牌策略 
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