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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国白色家电行业发展环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国白色家电行业发展政治环境分析 

（一）扩大内需&ldquo;十项新政&rdquo; 

（二）家电下乡政策 

（三）空调能效门槛2009年提至2级 

（四）家电禁氟令 

（五）洗衣机须贴能效标识 

（六）将于2009年1月1日起实施的《循环经济促进法》 

（七）白色家电国家服务标准将出台 

第二章 白色家电相关概述 

一、家电分类 

（一）白色家电 

（二）黑色家电 

（三）米色家电 

（四）绿色家电 

二、白色家电定义及种类分析 

（一）定义 

（二）类别 

三、白色家电应用领域介绍 

第三章 2008年全球白色家电行业市场运行分析 

一、2008年全球白色家电市场总体状况分析 

（一）白电四大巨头角逐中国高端市场 

（二）海尔冰箱成全球行业风向标 

（三）全球空调设计海尔位列第一 

（四）中国标准改写全球洗衣机市场版图 



（五）中、美、日和主要欧洲国家的空调市场占全球的75% 

二、2008年主要国家白色家电市场发展现状分析 

（一）美国 

（二）日本 

（三）韩国 

三、2009-2012年全球白色家电市场发展趋势分析 

（一）全球白色家电市场发展趋势分析&mdash;&mdash;市场需求稳定增长 

（二）全球白色家电设计趋势分析&mdash;&mdash;时尚元素成企业新的利润增长点 

（三）全球白色家电技术趋势分析&mdash;&mdash;功能创新 

第四章 2008年金融危机对中国白色家电行业的影响分析 

一、2008年金融危机冲击我国家电行业发展 

（一）行业整体规模出现委缩 

（二）小家电行业受影响较小 

（三）金融危机下我国白电企业盈利能力疲软 

二、2008年中国家电业内人士分析纵览 

（一）美的制家电集团CEO方洪波：白电产业受影响有限，白电企业在遭遇挑战同时，也迎

来崛起的良好机会 

（二）海尔家电冰洗产品本部海外部部长李洪明：家电出口困难已出现 

三、2008年金融危机下中国家电企业应对措施分析 

（一）注意质和品牌的推广 

（二）提高出口产品档次 

四、2008年金融危机下中国白电行业面临发展机遇分析 

（一）国家政策调整或利好白电行业 

（二）跨国收购存在良机 

（三）促使企业调整战略，寻求发展 

第五章 2008年中国白色家电行业发展现状分析 

一、2008年中国家电行业市场总体概况 

（一）中国家电行业景气指数持续回落 

（二）中国家电产品国内外需求逐步减弱 

（三）中国家电行业投资增速波动下滑 



二、2008年中国白色家电发展现状分析 

（一）白电在家电行业中具有优势地位 

（二）我国白色家电进入大品牌时代，盈利来源趋于高端产品 

（三）国白色家电进入全面整合期 

三、2008年中国白色家电行业发展特征分析 

（一）技术升级推动行业景气不断上升，需求升级引导产品高端化 

（二）城镇家庭家电市场空间广阔，农村家庭市场需求将爆发式增长 

（三）冰箱、洗衣机、空调行业整合不断加速，海尔、海信、美的&ldquo;三足鼎立&rdquo; 

（四）本土品牌占据和巩固了70％以上的国内市场份额，外资品牌努力在高端固守产品利润 

（五）家电技术革新不断推出&ldquo;附加值产品&rdquo;新概念，获得青睐的产品附加值概念

仍然不多 

（六）消费者消费行为日趋理性，品牌、技术品质和外观时尚成为促成消费的三大因素 

（七）家电演绎品牌&ldquo;强者恒强&rdquo;，节能环保时尚引导未来消费热点 

（八）国美、苏宁继续全国家电销售两强争霸 

四、2008年中国白色家电消费者需求影响因素分析 

（一）消费者对产品新概念的认知 

（二）品牌、技术品质和外观时尚是影响消费者的三大因素 

（三）节能环保、健康时尚成为刺激和引导消费者未来消费的主要因素 

五、2008年影响中国白色家电价格因素分析 

（一）原材料成本持续攀升 

（二）新劳动合同法抬高人工成本 

（三）节能减排提高产品成本 

第六章 2008年中国白色家电细分市场运行概况分析&mdash;&mdash;冰箱市场 

一、2008年中国冰箱市场运行主要特点分析 

（一）高端市场成角逐重点 

（二）高端新品销售比重上升，三四级市场普及率提升 

（三）市场销售额增幅大于销售量增幅 

二、2008年中国冰箱行业市场运行态势分析 

（一）冰箱产量稳定增长 

（二）多开门和大容量冰箱成市场的热点 

（三）双门冰箱市场份额始现萎缩 



（四）冰箱市场呈现一二级市场向高端倾斜 

三、2008年中国冰箱市场竞争格局分析 

（一）品牌集中度加强 

（二）外资品牌冰箱在中国市场销量下降 

（三）市场份额继续向大厂商集中 

四、2009-2012年中国冰箱行业发展前景及趋势分析 

（一）&ldquo;家电下乡&rdquo;政策为冰箱业带来利好 

1、2012年农村冰箱普及概况预测分析 

2、冰箱成家电下乡系统销售单价最高的产品 

3、冰箱进入（三）四级农村市场风险提示 

（二）保鲜技术呈现多元化发展趋势 

（三）节能依然是行业的竞争的焦点 

1、2009年新能效标识使竞争更具针对性 

2、大容量高档冰箱中，直流变频冰箱发展前景看好 

第七章 2008年中国白色家电细分市场运行情况分析&mdash;&mdash;洗衣机市场 

一、2008年中国洗衣机市场主要运行特点分析 

（一）中国已成全球洗衣机工厂 

（二）中国洗衣机品牌淘汰率进一步加强 

（三）洗衣机高端产品市场优势得到巩固 

（四）滚筒洗衣机成各企业与消费者的焦点 

二、2008年中国洗衣机市场发现状分析 

（一）产量不断增长 

（二）洗衣机分产品类别市场销售情况分析 

（三）大容量5.5公斤以上洗衣机成市场主流规格 

（四）洗衣机销售渠道分析 

（五）洗衣机品牌淘汰率将过半 

三、2008年中国洗衣机市场集中度分析 

（一）市场品牌集中度不断提高 

（二）品牌集中度进一步走高的原因分析 

（三）不同品牌洗衣机在市场上的表现 

（四）分地区看洗衣机市场占有率 



（五）外资、合资品牌整体市场占有率 

四、2008年中国洗衣机产品市场价格分析 

（一）洗衣机价格呈现整体上涨趋势 

（二）不同产品类别洗衣机市场价格分析 

（三）不同价格段市场情况分析 

（四）价格主要影响因素分析 

1、产品结构调整 

2、滚筒洗衣机价格增长较快 

五、2009-2012年中国洗衣机行业发展前景和趋势分析 

（一）洗衣机行业进入规模竞争时代 

1、趋势：品牌淘汰率将会进一步加强 

2、产品结构：中高端产品市场需求加大 

3、技术：健康化、智能化、人性化 

（二）销售渠道看：即将进入规模理新换代时期 

第八章 2008年中国白色家电细分市场运行态势分析&mdash;&mdash;空调市场 

一、2008年中国空调市场运行概况分析 

（一）空调市场规模走低原因分析 

（二）从产品类别看市场销售情况 

（三）中国空调市场悄然呈现出&ldquo;四足方鼎&rdquo;格局 

二、2008年中国空调市场价格形势分析 

（一）2100元以下机型市场空间继续萎缩 

（二）空调价格呈现&ldquo;过山车&rdquo;式变化 

三、2008年中国空调行业集中度分析 

（一）空调行业品牌集中度进一步提高 

（二）格力是空调旺盛需求和渠道建设的最大蠃家 

（三）美的业内排名：内销第二，出口第一 

四、2009-2012年中国空调行业发展趋向预测分析 

（一）变频空调迎来发展机会 

（二）海外市场被寄予厚望 

（三）海外建厂，谋求自主品牌 

（四）2009年空调价格总体将下降 



1、4、5级空调面临退市，价格有望下调 

2、2级能效比以上空调价格看涨 

第九章 2008年中国白色家电市场进出口情况分析 

一、2008年中国白电出口市场现状分析 

（一）白电产品中空调中出口量居首，增速下降 

（二）我国白电企业对出口依存度高 

（三）新兴出口市场保持增长 

（四）2008年广交会家电类产品出口订单增长 

二、2008年中国冰箱出口市场运行状况分析 

（一）中国冰箱出口态势分析 

（二）中国冰箱产品出口结构稳步升级 

（三）中国冰箱出口企业分析 

（四）中国冰箱出口市场：非洲实现大幅增长 

三、2008年中国洗衣机出口市场运行态势分析 

（一）中国洗衣机出口局势分析 

（二）中国洗衣机出口产品结构：双缸为主滚筒增长明显 

（三）中国洗衣机出口市场：亚洲仍是出口大区 

（四）中国洗衣机出口产区：五大地区划走七成份额 

四、2008年中国空调出口市场运行形势分析 

（一）中国空调出口态势分析 

（二）继欧美后，亚洲成我国另一主要空调出口地 

五、2009-2012年中国白色家电出口前景分析 

（一）中国白电行业竞争力强 

（二）白电龙头企业将受益于出口 

（三）新兴市场出口快速增长 

（四）2009-2012年白色家电产品出口市场依然看好 

第十章 2008年中国白色家电市场竞争状况分析 

一、2008年中国白电企业市场格局分析 

（一）五大巨头脱颖而出 

（二）我国白电需产业规模化 



（三）中国白电企业冲刺全球白电前五位 

二、2008年中国白色家电市场占有率情况分析 

（一）白色家电国产品牌市场占有率分析 

（二）欧韩萎缩，日系强势 

三、2008年中国白色家电分产品市场占有率情况分析 

（一）空调市场占有率 

（二）国产洗衣机领跑市场 

（三）冰箱市场格局已悄然改变 

四、2008年中国白色家电渠道厂商的竞争格局分析 

五、2008年外资白电在中国市场的表现分析 

（一）本土品牌仍占主要地位 

（二）外资品牌在我国高端产品市场具有优势地位 

第十一章 中国白色家电重点企业分析 

一、青岛海尔 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

二、海信电信 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

三、美的电器 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

四、格力电器 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

五、小天鹅 

（一）企业概况 



（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

第十二章 2008年中国白色家电行业相关行业发展态势分析 

一、2008年中国白色家电主要原材料市场情况分析 

（一）钢材价格剧烈波动下的白家企业 

1、追涨钢价套牢企业 

2、成本压力有所缓解 

（二）铜材料和纸包装行业发展态势分析 

二、2008年中国冰箱压缩机市场发展形势分析 

（一）中国市场上的冰箱压缩机竞争格局 

（二）2008年中国冰箱压缩机经历&ldquo;断弦&rdquo;之痛 

（三）冰箱能效政策使冰箱压缩机需求增加 

三、2008年中国空调压缩机市场运行状态分析 

四、2008年中国白色家电企业化解成本压力的措施分析 

（一）积极与上游原材料厂商开发新产品 

（二）尽可能的与上游原材料签订相对长期供货合同 

（三）寻找替代材料 

第十三章 2009-2012年中国白色家电行业发展及投资前景分析 

一、2009-2012年中国宏观经济外围环境预测分析 

（一）政府政策基调：稳健转向积极 

（二）原材料价格下跌降低家电制造业成本 

（三）农村收入增加农村家电需求将上升 

（四）产品出口量下降，政府有望上调出口退税率 

二、2009-2012年中国白色家电行业发展趋向分析 

（一）产品结构升级 

（二）行业整合加速 

（三）黑白色巨头多元化发展 

（四）渠道厂商寻求突破 

（五）企业合作方式正远离&ldquo;贴牌代工&rdquo; 

三、2009-2012年中国农村市场需求潜力巨大 



（一）农村市场缺口巨大 

（二）新农村改革惠及白电行业 

四、2009-2012年中国白色家电行业投资分析 

（一）中国白色家电行业投资机会分析 

（二）中国白色家电行业投资机会分析 

（三）中国白色家电行业投资风险分析 
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