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二、说明、目录、图表目录
    童装涵盖了0-16岁年龄段人群的全部着装。按年龄段可以细分出婴儿装、幼儿装、小童装、

中童装、大童装、少年装等。从国内童装市场的现实经营状况看，中国婴儿装、幼儿装、小

童装和中童装发展已初具规模，产业层次比较明显，拥有各自的领军企业，品牌数量相对较

多。根据中国纺织工业协会统计信息中心、中国国家统计局的研究显示，虽然经历金融危机

，但是2006-2010年中国童装供给量呈现上升趋势，2006年供给量达到了12亿件，截止到2010

年产量达到了47亿件，2011年产量达到55亿件。随着全球经济复苏及国内经济发展，我国童

装市场销量增长速度也快速回升，2010年我国童装市场销量达到25亿件，2011年童装的消费量

更是达到了30亿件。现阶段，我国0岁-16岁儿童人口有3亿多左右，由于童装市场在未来几年

中具有较大的发展空间，有部分国内企业和国外企业普遍看好童装市场发展的前景，开始涉

足童装经营。在今后几年，童装市场消费量每年将保持12%以上的增长，并成为我国最有增

长性的消费市场之一。 

    近几年来，随着中国成人服装行业发展渐渐放缓，正处于高速发展期的儿童服装市场自然

成为了行业内各大企业关注的焦点。据了解，目前国内童装市场已经达到千亿规模，对于这

样巨大的市场，本土的众多成衣服装品牌也纷纷开始了他们的行动。&ldquo;童装是中国服装

市场的最后一块蛋糕&rdquo;，这样的观点由来已久，而中国服装市场的发展也在验证着这个

观点。据相关数据显示，2011年占据中国童装市场前三位的品牌分别是阿迪达斯、耐克和本

土品牌巴拉巴拉。国际运动品牌阿迪达斯和耐克已经在国内童装市场内分得了一杯羹，而巴

拉巴拉在2011年的营收增长速度甚至已经超过了其母品牌&ldquo;森马&rdquo;休闲服饰，这样

的市场成绩，一方面表明了童装市场迅猛的发展速度，另一方面也让我们看到了成人服装品

牌在童装市场寻求突破的努力。跟随着&ldquo;森马&rdquo;的脚步，美特斯邦威、报喜鸟这样

的休闲服饰品牌也纷纷进入童装市场。 

    美特斯邦威接连推出了ME&amp;CITY KIDS和Moomoo两个童装子品牌，而报喜鸟也正式推

出了自己的童装品牌---比路特(BIGROOSTER)。与本土服装品牌的初入童装市场相比，阿迪

达斯和耐克对童装市场的掌控已有多年。早在10年前，这两个国际运动品牌就已经推出了自

己的童装产品，经过多年探索和发展，也让这两个国际品牌占据了国内很大一部分市场空间

。相比之下，国内的运动品牌对童装市场的探索起步相对较晚，这也让本土品牌在高端市场

丧失了先发制人的优势。目前，安踏、李宁、特步等本土运动品牌童装的定位大多在中低端

市场，面对国际品牌领先近10年的市场先机，国内品牌更多的开始向细分市场拓展。 

    2010年中国婴幼儿服饰棉品和用品市场总规模达到980亿元，与2006年相比，增长了一倍。

中国消费者对于高品质婴幼儿服饰和用品的需求远远没有得到满足，市场的潜力巨大，未来

五年该行业将继续保持蓬勃的发展势头，年增长速度将超过18％。随着中国人消费力的显著



提高，以及独生子女受到众星捧月的多重关爱，越来越多的商家意识到这个群体蕴含的巨大

潜力。目前中国童装市场品牌众多，市场高度分散，从国外的一线童装品牌到一些国内不知

名的童装品牌，价格差异很大，满足了不同收入水平的父母的需求。然而，不同中高端婴幼

儿品牌为了在市场上站得一席之地往往过多地着眼于服装的时尚性和多样化，却没有在婴幼

儿的形体特点和生理特点上深挖精耕，为婴幼儿量身定做适合其穿着的服装。弗若斯特沙利

文公司的调查显示，目前市场上专门为婴幼儿设计、生产的服装品牌大多为进口品牌，民族

品牌仅有拉比、丽婴房等少数几家。其他品牌多为做中童、大童服装起家的儿童装品牌，其

婴幼儿服装产品很多仅仅是儿童装在尺寸上的缩小，并不是真正意义上的婴幼儿服装。婴幼

儿服装市场可谓童装市场这个红海中的一片蔚蓝海域。如何在这片新兴蓝海中抢占先入者优

势，不仅考验生产企业的品牌营销能力，更考验其行业经验和创新能力。 

    中国产业研究报告网发布的《2012-2016年中国童装市场行情动态与未来前景预测报告》共

十六章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总

署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服装协会、中

国纺织工业协会、中国产业研究报告网、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志

的基础信息等公布和提供的大量资料。 

    本童装行业报告，首先介绍童装的定义、分类等，然后分析童装行业的发展现状，接着具

体介绍了浙江织里、广东佛山等生产基地的发展情况。随后阐述童装行业的竞争格局和分析

重点企业经营状况，最后分析童装行业的发展前景与趋势，同时对童装行业进行全面的投资

分析。本报告是童装行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。 
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略&hellip;&hellip; 



    通过《2012-2016年中国童装市场行情动态与未来前景预测报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 
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