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一、报告报价

《2012-2016年中国水杨酸市场深度调研与投资前景预测研究报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
       水杨酸是医药、香料、染料、橡胶助剂等精细化学品的重要原料。在医药工业中，水杨酸

本身用作消毒防腐药，用于局部角质增生及皮肤霉菌感染。作为医药中间体，用于止痛灵、

利尿素、乙酰水杨酸)、水杨酸钠、水杨酰胺、优降糖、氯硝柳胺、水杨酸苯酯、对羟基苯甲

酸乙酯、次水杨酸铋、柳氮磺胺吡啶等药物的生产。在染料工业中，用于生产直接黄GR、直

接耐晒灰BL、直接耐晒棕RT、酸性媒介棕G、酸性媒介黄gG等染料。水杨酸的各种酯类可用

作香料，例如水杨酸甲酯可作牙膏等的口腔用香料及其他调味香料和食品香料等。在橡胶工

业中用于生产防焦剂、紫外线吸收剂和发泡助剂等。水杨酸还可用作酚醛树脂固化剂、纺织

印染的浆料防腐剂、合成纤维染色时的膨化剂（促染剂）等。 

       中国产业研究报告网发布的《2012-2016年中国水杨酸市场深度调研与投资前景预测研究报

告》共十五章。在对水杨酸产品行业的市场现状、发展环境、全球市场境况、竞争调查、区

域竞争调查、企业竞争调查进行全面、细致研究的基础上，并对水杨酸产品行业内重点企业

的产品竞争策略和发展动向进行了深入剖析，另外为还对水杨酸产品行业未来市场发展趋势

进行了判断，旨在为投资者提供高价值的决策参考。 

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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一、2009-2011年中国水杨酸行业发展态势分析 
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第九章 水杨酸产品竞争力优势分析 

第一节 整体产品竞争力评价 
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第十章 水杨酸行业市场竞争策略分析 

第一节 行业竞争结构分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 
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第十一章 水杨酸行业重点企业分析 

第一节 企业1 

一、企业概况 

二、企业优劣势分析 

三、2009-2011年经营状况分析 

四、2012-2016年公司发展战略分析 
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四、2012-2016年公司发展战略分析 
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通过《2012-2016年中国水杨酸市场深度调研与投资前景预测研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。 
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