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二、说明、目录、图表目录

         薯片是指由马铃薯制成的零食。制作方法是把马铃薯切为薄片，然後炸或烤至脆口并加

以调味即可。除了最简单地以盐来调味外，市面上买到不同口味的薯片亦会使用味精和不同

香料调味。薯片是英语国家零食市场重要一部份。我国是马铃薯生产大国，但由于受多种因

素制约，对马铃薯的加工利用远远落后于发达国家，加工产品主要为粉条、粉丝、油炸马铃

薯食品等。目前国内市场马铃薯全粉和马铃薯衍生物产品还很少，有些还依赖进口。20世

纪90年代后，亚洲也形成了世界马铃薯的新兴市场。欧美国家的炸薯条、炸薯片等加工食品

和休闲食品，受到人们的欢迎。随着美式快餐麦当劳和肯德基连锁店的不断扩展，以马铃薯

全粉为原料的薯泥、薯饼等煎炸食品风靡全球。近年来，休闲食品消费增长速度很快，我国

休闲食品市场规模呈几何级的速度增长，估计未来几年每年增幅在15%以上。虽然市场增长

迅速，但我国平均每人消费远低于发达国家人均消费2.6千克的消费水平。中国的人口基数大

、消费层次丰富，休闲食品正酝酿着许多新的市场机会，消费潜力巨大。但是我国休闲食品

抽样合格率仍然不高。国家质检总局对休闲膨化食品产品质量的抽样合格率仅为76%，涉及

福建、广东、浙江、上海等六个省、直辖市部分企业，其中部分中小型企业的产品质量存在

问题较多，主要表现在超范围使用食品添加剂甜蜜素、微生物指标超标、铝残留量超标等。

油炸薯片是我国目前市场上最为常见的一种马铃薯食品，也是我国发展相对较快、有关投资

方竞想投资的一个马铃薯食品加工项目。我国从80年代末起先后从美国、瑞典、荷兰、芬兰

等过引进了30余条油炸马铃薯片生产线。目前，采用国产设备生产薯片的企业数量不多。各

地市场上销售的马铃薯食品主要有百事食品公司的乐事薯片、上好佳（中国）生产的上好佳

薯片、北京联化食品工业有限公司的卡迪娜薯片、广东荣家香港有限公司的卡露芙薯片、苏

州妈咪大宝食品有限公司的薯片先生等，云南昆明是我国马铃薯食品发展较快的地区之一，

现有规模不等的油炸薯片生产厂10余家，除天使食品公司、子弟食品公司两家使用引进设备

进行生产外，其余都是一般的小厂。国产设备中除中国农机院或某些食品机械厂生产的油炸

薯片生产线具一定的技术水平外,大部分设备在技术上显得较为落后，产量较低，质量较差，

消耗量较大。国内薯片经过几年的发展，薯片需求量越来越大。从最开始的国内品牌占据市

场份额，到国外食品企业的竞相加入，薯片品类的品牌越来越多，消费者的选择性越高。薯

片市场的竞争一直是几大外资巨头的&quot;华山论剑&quot;，国内品牌很少有勇敢的挑战者出

现，直到可比克出现后，国内品牌开始了新的希望之旅。对于处于完全竞争状态下的休闲食

品行业，市场细分领域的竞争愈演愈烈，对于传统的细分思维，必须变革，跳出单纯由上而

下的近亲关系，开辟新的品类，以不断的出位策略抢占第一的占位资源，让竞争对手疲软跟

进，实现营销突围。



         中国产业研究报告网发布的《2012-2016年中国薯片行业市场行情动态与发展战略研究报

告》共十八章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国

家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国食品工业协会、广

东省食品工业协会、全国商业信息中心、中国产业信息网、国内外相关报刊杂志的基础信息

以及薯片专业研究单位等公布和提供的大量资料。

         本薯片行业报告，对我国薯片的行业现状、市场各类经营指标的发展变化、关联产业的

发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的

分析，着重对2012年市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据薯片行业的发展轨迹及多年

的实践经验对薯片未来的发展趋势作了审慎的判断，为薯片产业投资者寻找新的投资亮点。

最后阐明薯片行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策

者参考。报告还揭示了2012年薯片流行趋势，并深入研究了薯片行业优势企业的发展、经营

状况，是薯片生产企业、科研单位、销售企业准确了解薯片行业发展动态，把握市场机会，

作正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精品。
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略&hellip;&hellip;

通过《2012-2016年中国薯片行业市场行情动态与发展战略研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。
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