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二、说明、目录、图表目录
    2009年，中国服装业总量预测为16000亿人民币，其中牛仔系列占到1/4份额，也就是4000亿

元。随着服装消费水平的日益强劲。按照2008年国家统计局数据显示，牛仔裤消费人群占全

国人口总量的75%，也就是将近10亿人！如果按照每人每个季度只买一条牛仔裤子来算，即

为40亿条，每条平均80元即为3200亿元的市场需求，如此计算，牛仔裤的消费市场在中国是

相当庞大的。2011年的牛仔前景将继续广阔。 

    中国产业研究报告网发布的《2012-2016年中国牛仔裤市场供需预测及投资战略研究报告》

旨在为投资者或企业管理者提供一个关于牛仔裤产品的投资及其市场前景的深度分析，为投

资者和企业管理人传递正确的投资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册，

为牛仔裤产品市场投资提供一个可供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益

。 

    本报告详述了牛仔裤产品的行业概况、市场发展现状及牛仔裤产品市场发展预测（未来五

年市场供需及市场发展趋势），并且在研究牛仔裤市场竞争、原材料、客户分析的基础上，

对牛仔裤行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对牛仔裤产品投资的建议。 
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