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二、说明、目录、图表目录
    &ldquo;号码百事通&rdquo;是一切基于中国电信114台的增值业务的统称，其目的就是要在

充份挖掘和整合用户号码信息的基础上，延伸和拓展传统的查号业务，满足用户现实和潜在

的各类信息查询需求，将114台打造成一个综合类信息服务平台，提高中国电信差异化服务优

势。 

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。 
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