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二、说明、目录、图表目录
    在经济全球化的背景下，中国家具产业得到迅猛发展。中国家具业已经从一门传统的手工

业，发展成为一个以机械化生产为主、门类齐全、技术和艺术含量不断提高的重要产业

。2011年1-12月，全国家具的产量达6.99亿件，同比增长8.27 %。其中，金属家具为3.6亿件，

占总产量的52.2%；木质家具为2.48亿件，占总产量的35.45%；软体家具为4286万件，占总产

量的6.13%。2012年1-6月全国家具制品产量共生产3.25亿件，实现同比增长1.54%，较上年同期

增幅收窄3.6个百分点。主要家具产品中，木制家具1-6月产量为1.14亿件，同比增长6.93%

；1-6月软体家具(包括床垫、沙发)全国产量为1944.25万件，同比增长4.8%；1-6月金属家具生

产1.63亿件，同比减少2.14%。木质家具环比增长6.75%，金属家具当环比增长7.39%，行业生

产情况较前一时期有所增长。 

    全球化情势促进了中国家具产业的快速成长，我国家具业已经形成了数量上的优势，但全

球化资源的整合运作将使我国家具业视之为防线的廉价失去竞争优势，全球化情势已经给缺

乏对国际市场、异域文化和现代生活以及当今世界的技术发展没有足够认知，缺乏原创设计

，缺乏国际品牌，技术含量不足，产业结构尚待优化的中国家具产业敲起了警钟。在此背景

下，以提高区域竞争力为中心，推进产业集群发展、完善家具产业链、打造家具区域品牌；

以承接产业梯度转移为契机的家具产业园运势而生。 

    目前，家具产业园在广东、浙江、江苏、江西、河北、四川、辽宁、云南、陕西等地，纷

纷拔地而起：河北香河建亚太国际家具材料城，项目总占地面积1500亩，总投资逾50亿；浙

江家具在石家庄建设家具博览中心，总投资55亿元；广东家具建&ldquo;IPC全球家居产业新

城&rdquo;，总投资1500亿；江苏海安建中国东部家具产业基地，首批签约总额达128亿元；四

川成都建全球家具建材CBD，总投资逾百亿元等，这些家具产业集群的发展成为中国家具业

发展的主要动力。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2017年中国家具市场深度调查与投资方向研究报告》共

十三章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总

署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家具协会、中

国产业研究报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。 

    本家具产业园行业报告，首先介绍家具产业园的定义、特征等，然后分析家具产业园的发

展现状，接着分析家具产业园的运营管理情况。随后阐述家具产业园的竞争格局和分析重点

地区发展状况，最后分析家具产业园的发展前景与趋势，同时研究部对家具产业园进行全面

的投资分析。本报告是家具产业园生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专

业报告。 
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图表：2012年1-4月家具产量黑龙江合计 

图表：2012年1-4月家具产量上海市合计 

图表：2012年1-4月家具产量江苏省合计 

图表：2012年1-4月家具产量浙江省合计 

图表：2012年1-4月家具产量安徽省合计 

图表：2012年1-4月家具产量福建省合计 

图表：2012年1-4月家具产量江西省合计 

图表：2012年1-4月家具产量山东省合计 

图表：2012年1-4月家具产量河南省合计 

图表：2012年1-4月家具产量湖北省合计 

图表：2012年1-4月家具产量湖南省合计 

图表：2012年1-4月家具产量广东省合计 

图表：2012年1-4月家具产量广西区合计 

图表：2012年1-4月家具产量海南省合计 

图表：2012年1-4月家具产量重庆市合计 

图表：2012年1-4月家具产量四川省合计 

图表：2012年1-4月家具产量贵州省合计 

图表：2012年1-4月家具产量云南省合计 

图表：2012年1-4月家具产量陕西省合计 

图表：2012年1-4月家具产量甘肃省合计 

图表：2012年1-4月家具产量新疆区合计 

图表：2012年1-4月家具产量内蒙古合计 

图表：2011-2012年家具制造企业数量 

图表：2011-2012年家具制造行业从业人数 

图表：2011-2012年家具制造行业总资产 



图表：2011-2012年家具制造行业产成品 

图表：2011-2012年家具制造行业产成品 

图表：2011-2012年家具制造行业工业销售产值 

图表：2011-2012年家具制造行业销售利润率 

图表：2011-2012年家具制造行业成本费用利润率 

图表：2011-2012年家具制造行业亏损面 

图表：2011-2012年家具制造行业资产负债比率 

图表：2011-2012年家具制造行业利息保障倍数 

图表：2011-2012年家具制造行业应收帐款周转率 

图表：2011-2012年家具制造行业总资产周转率 

图表：2011-2012年家具制造行业总资产增长率 

图表：2011-2012年家具制造行业利润总额增长率 

图表：2011-2012年家具制造行业主营业务收入增长率 

图表：2007-2011年中国家具产量增长率统计表 

图表：2007-2011年中国家具产量增长图 

图表：2007-2011年中国家具产能增长率统计表 

图表：2007-2011年中国家具产能增长图 

图表：2007-2011年中国家具需求增长率统计表 

图表：2007-2011年中国家具需求增长图 

图表：2007-2011年中国家具市场规模增长率统计表 

图表：2007-2011年中国家具市场规模增长图 

图表：2007-2011年中国家具产业园发展规模增长率统计表 

图表：2007-2011年中国家具产业园发展规模增长图 

图表：2013-2017年中国家具产量增长率预测统计表 

图表：2013-2017年中国家具产量预测图 

图表：2013-2017年中国家具产能增长率预测统计表 

图表：2013-2017年中国家具产能预测图 

图表：2013-2017年中国家具需求增长率预测统计表 

图表：2013-2017年中国家具需求预测 

图表：2013-2017年中国家具市场规模增长率预测统计表 

图表：2013-2017年中国家具市场规模预测 

图表：2013-2017年中国家具产业园发展规模增长率预测统计表 



图表：2013-2017年中国家具产业园发展规模预测 

略&hellip;&hellip; 

    通过《2013-2017年中国家具市场深度调查与投资方向研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R04/R0404/201212/10-115265.html

http://www.chinairr.org/report/R04/R0404/201212/10-115265.html

