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二、说明、目录、图表目录
　　节能灯，又称为省电灯泡、电子灯泡、紧凑型荧光灯及一体式荧光灯。是指将荧光灯与

镇流器（安定器）组合成一个整体的照明设备。节能灯的尺寸与白炽灯相近，与灯座的接口

也和白炽灯相同，所以可以直接替换白炽灯。我国已成为世界照明产品生产第一大国。2011

年，我国共生产节能灯51.7亿只，约占全球总产量的80%。预计到2013年，中国节能灯在荧光

灯中的占比将上升至92%以上，产量达到70亿只以上。目前，世界许多国家和地区已经宣布

将禁用白炽灯，节能灯将真正开始普及，未来市场替换容量巨大，为我国节能灯制造企业带

来历史性的发展机遇，节能灯的产量也是稳定增长。 

　　目前一些大规模的节能灯企业在业内知名度较高，但这些行业品牌中，欧普，雷士，三

雄、通士达、佛山照明在国内市场占有率都较低。价格定位基本决定了购买群体的使用范围

。最典型的高端一线品牌荷兰飞利浦、德国欧司朗照明，使用范围多为大型场所室内外照明

、品牌服装店、高档餐饮店使用，高收入群体的家居光源使用。二线品牌（如欧普、雷士、

三雄极光等）在省会城市、二级市场的大型商照基本上占据半边江山。因购买力、消费能力

的束缚，二线以外的中低价位节能灯品牌则占据地级市场、县级市场的天下。整体来讲，节

能灯行业竞争激烈。 

　　随着全球各国日益重视节能，在国内的照明领域，节能灯大规模替代传统光源产品的浪

潮已经来临。继全球十几个国家和地区陆续发布白炽灯淘汰计划之后，中国发布了《逐步淘

汰白炽灯路线图》。到2016年前，国内将分阶段逐步彻底淘汰白炽灯，进而全面引入年可节

电480亿度的节能灯。&quot;十二五&quot;期间，国内将加大推广绿色照明工程的力度，节能

灯市场容量将出现数倍的增长，同时市场发展潜力巨大。2010年我国节能灯市场总体规模达

到1000亿元左右。预计到2015年，国内节能灯市场规模将达到5000亿元以上，年复合增速将达

到38%。从成本上来看，以目前普遍被看好的LED灯为例，其在未来10年内，预计亮度可以再

提升20倍，而成本将降至现有的1/10。从长期来看，随着白炽灯淘汰步伐加快，全球范围内

的节能灯市场的爆发增长指日可待。因此，对于国内企业来说，在完成产业重整后，一批有

实力的企业将迎来业绩增长的黄金期。 
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    通过《2013-2017年中国节能灯市场运营态势及投资战略研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。 
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