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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录
    安全带作为汽车发生碰撞过程中保护驾乘人员的基本防护装置，它的诞生早于汽车。早

在1885年，安全带出现并使用在马车上，目的是防止 乘客从马车上摔下去。1902年5月20日在

纽约举行的一场汽车竞赛场上，一名赛车手为防止在高速中被甩出赛车，用几根皮带将自己

和同伴拴在座位上。竞赛 时，他们驾驶的汽车因意外冲入观众群，造成两人丧生，数十人受

伤，而这几名赛车手却由于皮带的缘故死里逃生。这几根皮带也就成为汽车安全带的雏形，

在汽车 上首次使用，便挽救了使用者的生命。 　　 

    1922年，赛车场上的跑车开始使用安全带；1955年，美国福特汽车装用了安全带；1968年，

美国规定轿车面向前方的座位均要安装安全带。欧洲 和日本等发达国家都相继制定了汽车乘

员必须要佩带安全带的规定，我国公安部于1992年11月15日颁布了通告，规定从1993年7月1日

起，所有小客车 (包括轿车、吉普车、面包车、微型车)驾驶人和前排座乘车人必须使用安全

带。《道路交通安全法》第五十一条规定：机动车行驶时，驾驶人、乘坐人员应当按规 定使

用安全带，摩托车驾驶人及乘坐人员应当按规定戴安全头盔。 　　 

    目前，世界上安全带的标准形式是尼尔斯发明的三点式安全带，这种汽车安全带开始为人

接受始于1967年，尼尔斯在美国发表了《28000宗意外报告》，当中记录了1966年瑞典国内所

有牵涉沃尔沃汽车的交通意外，数字清楚显示，三点式安全带不但在超过半数的个案中，降

低甚至避免乘客受伤的机会，更 能够保住性命。自安全带面世以来至今，已有长达1000万公

里的安全带，装进全世界超过10亿辆汽车内，其长度足以围绕地球赤道250圈，或是往返月

球13次之多。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2017年中国汽车安全带市场研究及投资前景预测报告》

共十三章。首先介绍了国内外汽车市场发展概况，接着分析了中国汽车安全带行业发展环境

，然后对中国汽车安全带行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汽车安全带行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国汽车安全带行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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