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二、说明、目录、图表目录
    天气渐凉，秋冬服装市场风起云涌，各大厂商纷纷使出浑身解数抢夺市场蛋糕。2012年部

分商场服装价格上涨了几十元到上百元不等，部分高端品牌比2011年上涨了20%，品牌服装直

营店却在悄悄打折促销。一些品牌服装对商场等传统销售渠道依赖程度太大，成本控制不如

品牌直营店。不少消费者都目光投向了网络购物。部分精明的服装加工商和诸淘宝商也深谙

大多数消费者&ldquo;看价购物&rdquo;消费心理，纷纷打起了促销战，相对于大商场、超市等

实体店面其价格之低廉让人难以置信。在种种压力之下，羽绒服销量连续4年同比负增长。 

    我国GDP连续增长，在消费水平快速、稳步增长的条件下，消费者的着装观念不断发生变

化，中、高档产品的消费群体逐渐扩大。同时，随着人民生活水平不断提高，尤其是小城镇

和农村人口生活水平的不断提高，羽绒服的相对廉价和保暖性能，所形成的经久不衰的吸引

力，使我国羽绒服装市场的总需求量和价值量更加可观。另外，从发展的广度和深度看，我

国是具有13亿人口的消费大国，且冬季温度适合穿着羽绒服装地区的人口占大多数，我国的

羽绒服市场还远未达到饱和水平，同时中国羽绒国际市场日益扩大。随着世界范围内的产业

转移，越来越多的国家变为羽绒制品的进口国，为中国羽绒制品进入国际市场创造了不可多

得的机遇。羽绒服是我国出口服装的大类产品之一，它有着产品加工附加值高、适应地域广

及穿着保暧、舒适、轻盈方便等优点，深受国外客户和消费者的青睐。生产加工成本低、手

工工艺精良一直是我国了出口羽绒服的主要优势所在。羽绒在发达国家的普及率：日本

为70%，德国为45%，欧美为35%，北欧为40%，东欧为3%。这些地区国家有很大的消费潜力

。 

    在2008年金融危机中，羽绒制品出口受到了很大影响，近两年一直处于复苏阶段。&ldquo;

中部崛起&rdquo;战略、安徽省&ldquo;861计划&rdquo;、&ldquo;东向发展战略&rdquo;

、&ldquo;沿江经济带率先崛起战略&rdquo;和&ldquo;皖江城市带承接产业转移示范区&rdquo;

等一系列政策措施的提出，有利于从政策、资金、重大项目布局上获得更多的外部机遇和政

策支持，随着&ldquo;中国消费&rdquo;概念在国外资本市场得到追捧，羽绒服行业中的创新品

牌一直非常吸引投资界的注意力。单纯的中国概念已经不能打动美国的投资者，有消费者概

念的企业会更受青睐。中国居民财富的不断增长，使中国消费者市场日益得到全球的关注，

而羽绒服行业如何分享这块市场的大蛋糕，继续发展下去的实力竞争将更引人注目。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2017年中国羽绒服市场专项评估及发展战略咨询报告》

共十二章。报告依据国家统计局、国家信息中心、国际组织、相关行业协会、中国产业研究

报告网等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到羽绒服

行业的发展动态竞争格局等信息。对我国羽绒服行业市场环境与发展前景、市场竞争格局与

动态、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深



入研究，并列举羽绒服行业市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了羽绒服

市场潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划

提供准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！　　 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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图表：2012年1-8月化纤制女式羽绒大衣出口值 
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图表：2012年1-8月化纤制男式羽绒大衣出口值 

图表：2012年福建省羽绒服进出口数量 

图表：休闲服企业市场份额分析 



图表：2009-2012年波司登股份有限公司主要财务指标 

图表：2008-2012年波司登股份有限公司盈利能力 

图表：2009-2012年一季度波司登股份有限公司营运能力 

图表：2009-2012年雅鹿集团股份有限公司主要财务指标 

图表：2011-2012年9月服装产量及增长 
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图表：2011-2012年9月绒线产量 

图表：2012年1-5月服装及衣着附件出口金额 

图表：2012年1-5月服装服饰固定资产投资情况 

图表：2012年1-9月中国月度进出口及其差额情况 

图表：2011年1月-2012年9月中国部分 

图表：2012年1-9月中国与主要贸易伙伴情况 

图表：2012年1-9月中国进出口贸易方式、企业进出口性质情况 

图表：2000年以来中国中、东、西部外贸发展情况 

略&hellip;&hellip; 

    通过《2013-2017年中国羽绒服市场专项评估及发展战略咨询报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。 
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