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二、说明、目录、图表目录
    随着现代汽车技术的迅猛发展，人们对汽车转向操纵性能的要求也日益提高。为了保证车

辆在任何情况下转动转向盘时，都有较理想的操纵稳定性，即使车辆在停车情况下转动转向

盘时也能够轻松自如。动力转向系统由于使转向操纵灵活、轻便、能吸收路面对前轮产生的

冲击等优点，因此己在汽车制造业中普遍采用。电子控制技术在汽车动力转向系统的应用，

使汽车的驾驶性能达到令人满意的程度。电动式动力转向系统在低速时可使转向轻便、灵活

；当汽车在中高速区域转向时，又能保证提供最优的动力放大倍率和稳定的转向手感，从而

提高了高速行驶的操纵稳定性。 电动式动力转向系统（ＥＰＳ）是一种直接依靠电动机提供

辅助转矩的电动动力式转向系统。该系统仅需要控制电动机电流的方向和幅值，不需要复杂

的机械、液压机构。另外，该系统由于利用微机控制，因此为转向特性的设置提供了较高的

自由度。有着非常广阔的开发和应用前景。 

    2011年全球汽车产量为8010万辆，比2010年增长3%创历史最高水平，其中亚洲国家汽车产

量居各大洲之首，中国则以1840万辆的产量排名第一。2012年，美国汽车市场预计增幅将

达8%，销量达到1370万辆；中国汽车市场乘用车将实现8%的增幅，销量达到1310万辆；而日

本市场在经历了2011年的困境之后，2012年也有望实现17%的增幅，销量达到410万辆。相比

之下，受欧债危机冲击，2012年西欧汽车市场将陷入低迷状态，可能将出现5%的负增长

。2012年1-10月，全国汽车的产量达1687.5万辆，同比增长6.96%。从各省市的产量来看，2012

年1-10月，上海市汽车的产量达172.7万辆，同比增长7.51%，占全国总产量的10.24%。紧随其

后的是吉林省、重庆市和广东省，分别占总产量的9.69%、9.43%和8.29 %。 

    我国汽车市场上早期应用的EPS是靠外资企业进口的，之后国内企业也开始进行研发，涌现

了株洲易力达、浙江福林国润等一些内资企业。随着近两三年的发展，电动助力转向系统市

场应用已经初具规模。尽管EPS行业发展迅速，但是也表现出了一些弊端。如外资企业产品市

场占有率过大，本土生产市场发展很慢。据统计，本土企业EPS市场份额只有大约9%，其他

的均为外方独资或中外合资企业生产的产品所占领。其中三资企业中，以厦门捷太格特的产

量规模最大，达到50多万套，几乎独揽了国内市场的半壁江山。其次为昭和在国内的两家合

资工厂，产量总和位居第二。另外，国外厂家还想进一步扩大市场份额，美国德尔福、韩国

万都、日本恩斯克等已经在中国成立了相关的生产公司，准备进一步抢占中国市场份额。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2017年中国汽车EPS市场运行分析及投资趋势研究报告》

共十二章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关

总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国际汽车制造商

协会、中国汽车工业协会、中国汽车技术研究中心标准化研究所、中国产业研究报告网、全

国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。 



    本汽车EPS行业报告，首先介绍汽车EPS的定义、分类等，然后分析汽车EPS行业的发展现状

，接着分析汽车EPS的发展情况。随后阐述汽车EPS行业的竞争格局和分析重点企业经营状况

，最后分析汽车EPS行业的发展前景与趋势，同时研究部对汽车EPS行业进行全面的投资分析

。本报告是汽车EPS行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。 
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将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息
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了科学决策依据。 
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