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二、说明、目录、图表目录
    2011年中国经济面临着国际国内复杂的经济环境，欧债危机蔓延、国内CPI持续攀升，但中

国经济仍然顶住了内外的压力，继续保持高速增长，2011年中国GDP同比增长9.2%，社会消

费品零售总额增长17.1%。2011年中国城市常住居民快速消费品消费额在经历2009年缓慢增长

后，这两年又重新走上快速增长的轨道。 

    中国消费者指数研究监测结果显示，2011年快消品总体金额增长18.1%，其中食品类增

长19.5%，非食品类增长14%。去除涨价或产品升级带来的价格上涨因素，居民的户均消费量

也增长4.1%，其中食品类量增长3.8%，非食品类6.1%。消费者并没有因为物价上涨而减少购

买，对快消品整体需求仍保持增长态势，但价格的上升是快速消费品市场增长的主要原因。 

厨房食品，酒精类品类及清洁类产品成为明星 

    随着地沟油事件的蔓延，消费者对在外就餐的健康安全担忧越发突出，这也迫使很多消费

者尽量减少在外就餐次数，转而走进自家厨房，并更多购买那些相对更加健康的品种。2011

年厨房食品呈现中强劲的增长态势，同比增长30%。其中食用油销售额最近一年增长32%，涂

抹酱增长35%。 

酒文化一直是中国的传统文化之一。随着一部分人对高档白酒的炒作，这种文化更加得以发

展。2011年酒精类饮料全面上涨，并且涨幅居前。白酒和葡萄酒涨幅均超过30%，啤酒涨幅

为23%，也超过食品类总体增长幅度。 

    在非食品类中，消费者对于清洁卫生的需求日渐突出。2011年家居清洁用品增长19%，衣物

洗涤产品增长18%，个人清洁产品也增长15%。这三大类产品增幅均超过非食品类总体，反映

出人们在清洁上日益增长的需求以应对流感和其他传染性疾病。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2018年中国快速消费品行业市场评估及发展趋势分析报

告》共六章。首先介绍了中国快速消费品行业的概念，接着分析了中国快速消费品行业发展

环境，然后对中国快速消费品行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国快速消费

品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国快速消费品行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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