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二、说明、目录、图表目录
    随着经济的高速发展，新生代父母消费观正逐渐转变，在孩子保健护理方面的投入越显阔

绰。最新数据显示，2012年中国0至12岁的婴童护理用品市场总规模约为127亿元。近几年，婴

童护理用品市场年复合增长率将保持17.2%左右的高速增长，到2015年可能会达到206亿元的

规模。未来，中国将成为全球最大的孕婴童消费市场，幼儿护理加盟产业也将成为国民经济

支柱型产业。 

    毫无疑问，没有比这一产业更加的诱人。根据最新一次人口普查的统计，中国0至14岁人口

已经达到2.2亿，而且又将迎来新一轮的人口出生高峰，消费群体的数量将不断增长。对于婴

童行业而言，品牌建设一直被企业视为争夺市场的重要拼图，而婴童行业因其特殊的消费人

群，其品牌推广模式也存在着极大的不同。各大婴童品牌都在不断创新自己的品牌推广模式

，大打民族文化、情感关怀、社会公益等模式。以青蛙王子为例，动漫与公益相结合的品牌

推广模式为他们获得了良好的市场口碑与社会形象。 

    真正的营销就是卖品牌，而营销的根本则在于品质。针对现阶段行业的发展，需要多元化

的渠道建设。可以尝试逐渐推行跨界营销，如文化创意及数字营销等方式，拓展渠道的差异

化。一个品牌的渠道成功了，它的品牌就成功了。目前为止，商超仍然是最大的销售渠道。

此外，电商对实体店的冲击是必然的，甚至会影响到厂商与经销商之间的关系。但如果要进

行细分推广的方式，电商与实体店却有很大的差别。厂商可以针对这些特性，发展差异化推

广模式，即持续思考革新实体店，又创新发展电商渠道，使两者有效地区隔开来。 

    三线城市目前新兴的销售渠道是母婴店和育婴店，门店数量与商超对比，约为1:20。但门店

店主自身经营能力普遍欠佳的问题，深深地制约着这一新兴渠道的发展。要建设发展好此部

分的渠道，需要建立品牌商与渠道商互利互助的合作模式，未来幼儿护理行业市场发展前景

好。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2018年中国幼儿护理行业发展前景与竞争战略研究报告

》共十五章。报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家卫生部、国家海关总署、国内外相关报刊杂志的基础信息、幼儿护理行业研究单位等公布

和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国幼儿护理市

场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了

分析。报告重点分析了幼儿护理的概述、经营情况、战略、市场规模等。报告还对幼儿护理

市场风险进行了预测，为幼儿护理行业企业提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲

在幼儿护理行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国幼儿护理行业发展动态，

把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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