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二、说明、目录、图表目录
    改革开放以来，我国图书出版行业取得快速发展，规模不断壮大。早在1978年，我国图书

出版社只有105家，到1987年增至415家，不到十年增长了约3倍;到1997年，图书出版社增至528

家。自1998年起，在国家严格控制新增出版社的背景下，我国图书出版社数量保持稳定，增

加幅度不大，增加的主要是地方出版社，体现了图书出版以规模数量增长向以优质高效发展

的转变。截至2009年底，全国出版社的数量为580家(包括副牌社35家)，其中中央级出版社221

家(包括副牌社15家)，地方出版社359家(包括副牌社20家)。 

    2012年我国新闻出版产业主要经济指标保持较快增长，出版、印刷和发行服务实现营业收

入１６６３５．３亿元，同比增长１４．２％。其中，出版图书超过４１万种，数字出版营

业收入超１９００亿元，各地各出版传媒集团不断做强做大，骨干作用进一步凸显。 

    中国产业研究报告网发布的《2013-2018年中国图书出版行业全景调研与投资趋势评估报告

》共十章。报告依据国家统计局、国家信息中心、国际组织、相关行业协会、中国产业研究

报告网等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到图书出

版行业的发展动态竞争格局等信息。对我国图书出版行业市场环境与发展前景、市场竞争格

局与动态、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进

行深入研究，并列举图书出版行业市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了

图书出版的市场潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层

做战略规划提供准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考

价值！　　 

    该报告为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策

略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息

及科学的决策依据，同时对政府及银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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第二章 全球图书出版发行行业 

第一节 美国图书出版发行分析 

一、美国图书出版的发展历程回顾 

二、美国的图书发行概述 
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第五节 其他国家 
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第三章 中国图书出版行业发展分析 

第一节 中国图书出版业的发展阶段 



一、超常规增长阶段（1978-1985年） 
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第二节 中国图书出版发展状况 

一、中国图书出版业的发展概况 

二、中国图书出版量有所增长 

三、中国图书出版业的特性 

四、图书出版业组织结构分析 

五、图书出版产业利润状况 

六、中国图书出版业对外政策 

七、中国图书出版业竞争结构解析 

第三节 图书出版的板块结构分析 

一、以市场为导向的出版结构 
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第四节 剖析中国图书出版业的滞胀现象 

一、图书出版业滞胀的表现 

二、图书出版业滞胀的原因 
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第五节 图书出版中的品牌分析 
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第一节 中国图书出版市场概述 
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六、中国古代图书发行的定价与付款方式 
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三、少儿图书出版格局解析 
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三、网络环境图书出版发行业的发展策略 
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第四节 图书出版营销中的产品策略 

一、&ldquo;读者是上帝&rdquo;的产品经营策略 



二、主导产品营销策略 
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