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二、说明、目录、图表目录

    据了解，经过多年的高速发展，中国工程机械产业的规模已经占据世界市场30%的份额。面

对大好的市场前景，我国工程机械行业得到了飞速地发展，目前已经形成了挖掘机械、土方

机械、起重机械和混凝土机械等一系列产品的产业链和产业集群，实现年产值近500亿美元的

产业规模。&ldquo;十二五&rdquo;规划出台，工程机械行业&ldquo;十二五&rdquo;规划也已基

本完成，有望尽快发布，规划预测，到2015年我国工程机械行业的销售规模将达到9000亿元

人民币，年平均增长率大约为17%，其中出口占200亿美元左右，成为名副其实的工程机械第

一大出口国。 

    截至2012年年底，中国工程机械主要产品保有量约为561万～608万台。其中液压挖掘机134.1

万～145.3万台，73.5kW以上推土机7.8万～8.4万台，装载机162.8万～176.3万台，平地机3.2万

～3.4万台，摊铺机1.9万～2.1万台，压路机12.1万～13.1万台，轮式起重机22.4万～24.3万台，

塔式起重机30.4万～32.9万台，叉车150.2万～162.7万台，混凝土搅拌运输车20.8万～22.5万台

，混凝土泵车5.2万～5.6万台，混凝土泵6.6万～7.2万台，混凝土搅拌站3.9万～4.3万台。 

    2003&mdash;2012年国内工程机械主要产品销量见下表： 

 

    数据来源：中国工程机械工业协会，智研数据中心整理 

    《2014-2019年中国工程机械行业市场分析及投资战略研究报告》根据对工程机械产品监测

统计数据指标体系，通过技术手段，形成的连续性监测数据，反映了一定时期内中国工程机

械产品生产消费的现状、变化及趋势。本报告以工程机械行业作为切入点，通过对工程机械

行业特征和统计数据的全面分析，确定工程机械行业发展概况和基本特征；运用科学的方法

和模型，帮助企业掌握市场动向，明确工程机械行业竞争趋势。为企业制定发展战略、进行

投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 
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