
2014-2019年中国机顶盒行

业分析与投资方向研究报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2014-2019年中国机顶盒行业分析与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201407/30-161853.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201407/30-161853.html


二、说明、目录、图表目录

    机顶盒，从广义上说，凡是与电视机连接的网络终端设备都可称之为机顶盒。目前，已出

现在市场上的机顶盒基本上可划分为数字电视机顶盒、网络电视（Web TV）机顶盒和多媒体

（Multimedia）机顶盒三类。 

　　近年来，中国机顶盒发展迅速。由于机顶盒产业的资源供给或产品需求正在发生一系列

的变化，导致这一产业正逐渐从其他国家或地区梯度转移到中国生产和制造。中国已经成为

全球最大的机顶盒生产制造中心。2011年，中国数字机顶盒市场规模达到1.5496亿台。2012年

的中国机顶盒市场继续保持稳定增长态势，其中有线机顶盒依旧占据绝对主导地位，直播卫

星机顶盒市场发展规模距离政府规划仍有距离，地面机顶盒发展低于市场预期，IPTV机顶盒

市场规模继续增长，OTT机顶盒异军突起。截至2013年9月，中国机顶盒市场保有量已经突

破2.6亿台，与2012年年底相比，增长4674.2万台，增幅超过20%。 

　　中国产业研究报告网发布的《2014-2019年中国机顶盒行业分析与投资方向研究报告》面

对潜力巨大的机顶盒市场，国内厂家早已未雨绸缪，而且他们更看好相对成熟的发达国家市

场，其产品已经出口美国、欧洲、中东等国家和地区。也正是看到了机顶盒产业的巨大机会

，国内外厂商纷纷涌入这一行业。有线机顶盒出货量仍集中于有影响力的数个一线品牌，如

创维、九州、长虹、银河、同洲等；部分机顶盒厂商的出货量呈现后发优势，如九联、博尚

等，市场表现可圈可点，成为机顶盒市场竞争的有效参与者。 

    机顶盒已经逐渐成为家庭娱乐的主导者，伴随业务多样化发展，机顶盒功能越来越复杂，

集成度越来越高，且新产品更新换代速度将加快。智能机顶盒将成为电视、网络和各类应用

之间的智能设备，为家庭提供通信、娱乐、家电控制、安防等丰富多彩的综合信息服务。预

计在未来10年或是更长的时间里，机顶盒将在中国数字化进程中扮演越来越重要的角色，市

场潜力巨大。 
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