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二、说明、目录、图表目录
    近年来，随着我国经济的快速发展、房地产市场的突进和商业的日益繁荣，中央空调市场

取得了较大的突破，2013年，我国中央空调市场规模首次超过600亿元，同比增长近10%

。2012年，在国内房地产市场持续不景气、经济增速下滑、国家反腐败整合投资增速下滑的

多重因素的影响下，国内中央空调市场一度出现市场下滑的现象。到2013年，房地产市场出

现了行业投资环境全面回暖、城市住宅市场成交量持续回升、重点城市房价普涨、土地市场

量价齐升的现象，家用中央空调成为市场亮点，随着我国铁路、城市轨道等大型基础交通设

施的投资加快，交通站点用中央空调市场未来将成为市场争夺的焦点。 

    一直以来，中国中央空调市场呈现&ldquo;三足鼎立&rdquo;的局面，国产系、日韩系、欧美

系组成三大阵营给中央空调市场增添了精彩。从近三年三大阵营的品牌占有率对比来看，国

产品牌占有率日趋提升，从2011年的43.9%提升至2013年的46.9%，可谓增长迅猛。而日韩系品

牌和欧美品牌近3年间，处于交替增减的趋势。仅看2013年，日韩系品牌占比相比2012年增长

了0.7%，而欧美系品牌同比占有率下降了2.5%。 

    在传统领域内的竞争已经无法满足中央空调企业对于销量增长的预期，开发新市场成为行

业共识。美的、格力、海尔等国内一线中央空调品牌接二连三的中标，使得轨道交通领域成

为本土中央空调企业成长的一片新的沃土。近年来格力、美的、海尔中央空调纷纷进入轨道

交通、房地产、通信、医疗卫生等工程项目，在商用空调市场大有作为。从近年政府采购空

调的情况来看，政府采购的空调的规模都有明显的增长，2013年政府中央空调采购规模已经

超过30亿元，在政府采购致力于强制采购节能空调的情况下，伴随着政府创建节能型机关力

度的加大，中央空调采购规模日益膨胀。&ldquo;十二五&rdquo;期间，公共建筑成为节能降耗

的重要领域，占到建筑能耗40%-50%的空调系统成为重点关注对象， 2013年我国推出了节能

中央空调补贴政策，刺激各大企业纷纷推出高节能水准的中央空调，随着绿色建筑理念的推

进，节能中央空调成为市场热点。 

    本报告由中国产业研究报告的资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局

、财政部、国家发改委及中国制冷空调工业协会等机构发布的最新权威数据，并对多位业内

资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究的工具、理论和模型撰写而成。本报告

主要分析了我国中央空调行业发展状况、中央空调上游供应链和下游需求市场的发展情况；

中央空调行业面临的发展环境；中央空调市场规模现状及竞争格局；主要中央空调产品的需

求情况和品牌市场份额；中央空调品牌市场营销渠道和策略；中央空调区域市场需求现状；

中央空调重点企业的经营情况和营销策略；最后，报告深入分析了我国中央空调行业的发展

趋势、投资前景以及中央空调企业发展战略规划。 

    本报告专业！权威！报告根据中央空调行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中央空调行



业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测，是中央空调企业准确了解行业当前最新发展

动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！ 

第一章 中国中央空调行业发展综述 

第一节 中央空调行业定义 

一、行业定义及界定 

二、中央空调产品类别 

三、中央空调运行成本分析 

第二节 中国中央空调产业链分析 

一、中央空调产业链简介 

二、中央空调上游供应链分析 

（一）制冷剂市场分析 

（二）压缩机市场分析 

（三）电机市场分析 

（四）钢材市场分析 

（五）铜材市场分析 

（六）铝材市场分析 

（七）塑料市场分析 

三、中央空调下游需求链分析 

（一）房地产市场运行现状 

（二）办公写字楼发展分析 

（三）市政工程建设情况 

（四）体育场馆建设情况 

（五）酒店宾馆发展分析 

（六）百货商场发展分析 

（七）医疗机构发展分析 

（八）金融机构发展分析 

（九）教育机构发展分析 

第二章 2013年中国中央空调行业市场环境 

第一节 中央空调行业政策环境分析 

一、行业监管体制分析 



二、中央空调主要标准 

三、空调补贴政策分析 

四、建筑节能政策分析 

五、高效节能中央空调推广实施细则 

（一）推广产品范围及条件 

（二）推广企业条件 

（三）推广补贴标准 

（四）推广资格申请 

（五）补贴资金申请和拨付 

（六）标识的加施 

（七）推广产品名录 

第二节 中央空调行业经济环境分析 

一、国际宏观经济环境分析 

（一）国际宏观经济发展现状 

（二）国际宏观经济预测分析 

二、国内宏观经济环境分析 

（一）中国GDP增长情况分析 

（二）工业经济发展形势分析 

（三）社会固定资产投资分析 

（四）全社会消费品零售总额 

（五）城乡居民收入增长分析 

（六）对外贸易发展形势分析 

三、行业发展生命周期分析 

第三节 中央空调行业社会环境分析 

一、中国空调产销规模分析 

二、户均空调数量增长情况 

第四节 中央空调能耗现状及升级趋势 

一、中央空调能耗现状 

二、中央空调噪音分析 

三、中央空调舒适度分析 

四、中央空调使用寿命分析 

五、国外中央空调能耗分析 



六、中央空调效果及发展趋势预测 

第三章 2013年中国中央空调市场现状及竞争分析 

第一节 2013年中央空调市场发展现状分析 

一、中央空调市场运行特征 

二、中央空调市场规模分析 

三、中央空调需求促进因素 

四、中央空调行业SWOT分析 

第二节 2013年中央空调市场竞争分析 

一、中央空调市场梯队分析 

二、中央空调市场竞争格局 

三、中央空调品牌市场占有率 

四、跨国企业在华投资布局分析 

第三节 中央空调行业竞争结构分析 

一、行业现有企业间的竞争 

二、行业新进入者威胁分析 

三、替代产品或服务的威胁 

四、上游供应商讨价还价能力 

五、下游用户讨价还价的能力 

第四章 2013年中国中央空调细分市场规模与品牌格局分析 

第一节 2013年中国中央空调产品市场份额 

一、中央空调产品市场份额分析 

二、中央空调冷水机组市场分析 

第二节 2013年中国中央空调重点产品市场分析 

一、模块机市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场发展情况 

（三）产品品牌集中度分析 

（四）产品区域市场格局 

二、离心机市场分析 

（一）产品市场规模分析 



（二）产品市场发展情况 

（三）产品品牌集中度分析 

（四）产品区域市场格局 

三、风冷螺杆机市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场发展情况 

（三）产品品牌集中度分析 

（四）产品区域市场格局 

四、水冷螺杆机市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场发展情况 

（三）产品品牌集中度分析 

（四）产品区域市场格局 

五、溴化锂吸收式冷水机组市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场增长情况 

（三）产品品牌集中度分析 

（四）产品区域市场格局 

六、水地源热泵中央空调市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场增长情况 

（三）产品品牌集中度分析 

（四）产品区域市场格局 

七、多联机组中央空调市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场增长分析 

（三）产品细分市场分析 

（四）产品品牌集中度分析 

八、单元机中央空调市场分析 

（一）产品市场规模分析 

（二）产品市场增长分析 

（三）产品品牌集中度分析 



（四）产品区域市场分析 

第三节 2013年中国中央空调核心部件市场分析 

一、中央空调压缩机市场分析 

（一）螺杆式压缩机市场分析 

（二）离心式压缩机市场分析 

（三）涡旋式压缩机市场分析 

（四）往复式压缩机市场分析 

二、中央空调末端设备市场分析 

三、中央空调两器市场分析 

四、中央空调膨胀阀市场分析 

第五章 2013年中国中央空调市场营销分析 

第一节 中央空调营销模式分析 

一、中央空调直效营销模式 

二、中央空调混合营销模式 

三、中央空调代理营销模式 

四、中央空调关联营销模式 

五、四种营销模式比较分析 

六、中央空调渠道管理模式 

第二节 中央空调行业招投标分析 

一、中央空调招投标流程分析 

二、中央空调招投标意义分析 

三、国内招投标收费标准解析 

四、中央空调招投标案例分析 

五、中央空调招投标问题解析 

第三节 中央空调行业4P营销战略 

一、产品战略 

二、价格战略 

三、渠道战略 

四、促销战略 

第四节 中央空调市场营销策略分析 

一、中央空调行业销售特征 



二、中央空调营销问题分析 

三、中央空调营销发展建议 

第六章 2013年中国商用中央空调应用需求分析 

第一节 政府系统 

一、政府系统中央空调需求分析 

二、政府中央空调采购特点分析 

三、政府系统中央空调招标案例 

四、政府系统中央空调市场前景 

第二节 交通领域 

一、交通领域中央空调需求分析 

二、交通领域中央空调招标案例 

三、交通领域中央空调市场前景 

第三节 体育场馆 

一、体育场馆中央空调需求分析 

二、体育场馆中央空调招标案例 

三、体育场馆中央空调市场前景 

第四节 写字楼 

一、写字楼中央空调需求分析 

二、写字楼中央空调招标案例 

三、写字楼中央空调应用前景 

第五节 酒店会所 

一、酒店会所中央空调需求分析 

二、酒店会所中央空调招标案例 

三、酒店会所中央空调应用前景 

第六节 医院领域 

一、医院中央空调需求分析 

二、医院中央空调招标案例 

三、医院中央空调应用前景 

第七节 金融系统 

一、金融系统中央空调需求分析 

二、金融系统中央空调招标案例 



三、金融系统中央空调应用前景 

第八节 高校系统 

一、高校中央空调需求分析 

二、高校中央空调招标案例 

三、高校中央空调应用前景 

第九节 百货商超 

一、百货商超中央空调需求分析 

二、百货商超中央空调应用前景 

第七章 2013年中国家用中央空调市场分析 

第一节 家用中央空调市场发展分析 

一、家用中央空调发展历程 

二、国外家用中央空调发展 

三、国内家用中央空调发展水平 

四、国内家用中央空调销售情况 

五、国内家用中央空调需求渐增 

六、家用中央空调市场容量情况 

第二节 家用中央空调细分产品 

一、家用中央空调的一般分类 

二、家用中央空调的主要使用类型 

三、各类型家用中央空调生产厂家 

四、多联机的发展及演变 

第三节 家用中央空调企业竞争情况 

一、品牌竞争 

二、技术竞争 

三、价格竞争 

四、服务竞争 

第四节 家用中央空调市场发展前景分析 

一、家用中央空调增长空间 

二、家用中央空调市场容量 

三、家用中央空调发展前景 



第八章 2013年中国中央空调区域市场品牌格局分析 

第一节 中央空调区域市场竞争分析 

一、中央空调区域市场竞争特征分析 

二、中央空调行业区域集中度分析 

第二节 华东市场分析 

一、江苏市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

二、浙江市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

三、上海市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

四、安徽市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

五、福建市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

六、江西市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

七、山东市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

第三节 华南市场分析 

一、广东市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

二、广西市场分析 

（一）市场增长情况分析 



（二）市场品牌份额分析 

第四节 华北市场分析 

一、北京市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

二、天津市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

三、河北市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

四、山西市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

第五节 华中市场分析 

一、河南市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

二、湖北市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

三、湖南市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

第六节 西南市场分析 

一、四川市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

二、重庆市场分析 

（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

三、云贵市场分析 



（一）市场增长情况分析 

（二）市场品牌份额分析 

第七节 西北市场分析 

一、市场增长情况分析 

二、市场品牌份额分析 

第八节 东北市场分析 

一、市场增长情况分析 

二、市场品牌份额分析 

第九章 2013年中国中央空调行业重点品牌竞争力分析 

第一节 格力 

一、中央空调产品系列 

二、企业经营情况分析 

三、企业营销策略分析 

四、企业中标情况分析 

五、企业产品开发动态 
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