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二、说明、目录、图表目录
    国内的主流导航地图商才会不遗余力的为争夺前装导航市场而不断发力。目前已经有两家

图商实现了上市进入资本市场，作为第三家有资格进入这一市场的易图通也一直将车厂市场

作为最重要的目标市场，从2012年开始易图通公司大大加快了进入车厂导航仪市场的步伐,成

为中国第三家实质性进入车厂导航仪市场的图商，截至目前，已经取得十几个车厂，近三十

个车型的车载导航市场份额。从目前的国内车载导航市场来看，由原来的两家图商垄断的格

局已经被打破，三足鼎立的格局雏形已经出现。随着移动互联网、车联网等的深入推进，中

国的汽车产业息化进程也得以往深层次发展。在TSP领域具有关键性地位的车载导航服务企业

特别是导航地图企业在推动汽车信息化上将起着非常重要的作用。而目前中国车载导航地图

市场所形成的三足鼎立竞争格局，更有助于助推汽车信息化的发展。从市场的表现上看，三

大图商均在车载导航市场作为重点市场进行运作的同时开始实施差异化的竞争战略。无论是

在产品上、技术上、服务上，均追求最大程度的创新性和先进性。以易图通为例，在完善三

维地图、精细化路网信息的同时，继续扩大自己在动态三维实境地图、门址导航地图等独有

技术方面的优势。另外还推出满足不同平台的TSP解决方案，满足车联网、移动互联网时代对

汽车信息化服务的需求。在竞争之间完成了企业自身的提升，而整个行业内企业素质的提升

势必将推动整个行业的发展和进步！ 

    现在汽车导航系统已经不仅仅出现在高端轿车的高配车型上。很多售价15万到20万RMB左

右的家用车也推出了装载导航系统的导航版。此外，随着大量的媒体宣传以及导航系统的硬

件和软件功能变得更加完善，开车用导航的观念正越来越被广大消费者所接受。详细分析了

中国车载音响，车载DVD和车载导航系统的现状和市场特点后认为，车载导航系统会是这三

类产品中发展最为迅速的领域。由于前装车载导航系统在排量1.6~2.5L以及&gt;2.5L的车型中

的装载比例不断提高，预计到2015年中国前装的车载导航系统销售额将会突破23亿美元。就

目前来说，中国前装车载导航系统市场基本上还是被外资品牌所垄断。不仅前装市场发展迅

猛，后装的汽车导航产品也预计会迎来一个快速的发展期。不同于前装车载导航系统市场被

外商巨头垄断的局面，中国自主品牌在后装汽车导航产品市场中占有了相当的市场份额。较

为有代表性的自主品牌包括好帮手，天派和华阳等。由于相对更有竞争力的价格优势和比较

完善的销售网络的支撑，中国自主品牌后装汽车导航产品的发展势头已经完全盖过了许多知

名外资品牌。然而，由于受到便携式导航仪和导航手机的强烈冲击，中国后装汽车导航系统

的市场竞争也将更趋激烈。由于消费者对导航功能的需求已经逐渐被激发，汽车导航产品正

越来越被广大消费者所接受。无论是前装还是后装导航系统都将会迎来一个前所未有的快速

发展时期。 
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