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二、说明、目录、图表目录
前言 

 

    全世界的水资源中只有3%为淡水，可供人们直接饮用的淡水不到全部水资源的1%。中国是

世界13 个贫水国之一，除水资源短缺外，中国的水环境污染问题也相当突出，七大水系及主

要湖泊污染严重，流经城市的河流水质90%不符合饮用水水源标准。 

    一直以来，中国城镇居民大多是饮用自来水，然而，由于自来水水质的不断恶化，直接饮

用自来水已不能满足人民群众喝上健康、安全、卫生的饮用水的基本要求。 

    二十世纪九十年代初，以健康饮水为主题，以&ldquo;纯净水&rdquo;风生水起为标志的人类

第二次饮水革命在我国悄然兴起，向着饮用自来水的传统习惯提出了战略性挑战，并开拓发

展为我国新型的饮用水行业；同时随着现代化建设的发展、科技的进步，和人民群众物质文

化、生活水平与健康意识的不断提高而逐步走向了市场化的快车道。 

    由此，我国新兴饮水行业渐成三分天下：瓶（桶）装饮用水一马当先迅速崛起，风起云涌

般走俏市场；家用净水器你追我赶、品牌林立，也争先恐后地进入千家万户；管道直饮式的

分质供水又终于应运而生、登堂入室。而且，饮用水市场先后经历了萌芽、发育、成长三个

阶段，冲破以自来水作为城市饮用水唯一方式的垄断架构。 

    如今已形成了以纯净水、矿泉水、天然净水（山泉水）为主流，以及各种活性水等多元化

和多样性发展的新格局，并开始人类第三次饮水革命的历程，从而迎来了饮用水行业百花争

艳、万紫千红的春天。 

    2013年我国饮用水行业产量约16630万吨，其中包装饮用水产量约6651万吨，非包装饮用水

产量约9979万吨。近几年我国包装饮用水产量情况如下图所示： 

资料来源：智研数据中心整理 

    中国产业研究报告网发布的《2014-2020年中国饮用水行业分析与发展趋势预测报告》对我

国饮用水的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可

持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性

与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、

充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及饮用水专

业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界后金融危

机整体发展局势，对我国饮用水行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及



市场发展机会进行了详细的分析，并对饮用水行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调

查和研究。 
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