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二、说明、目录、图表目录

    净水器是独立的水净化装置，又称饮用水水质处理器或饮用水水质处理设备。它以市政自

来水或其他集中式供水为水源，经过进一步处理，旨在改善饮用水水质，去除水中各种有害

物质。 

    我国水污染事故近年来发生频率极高，每年都在1700起以上，高密度的水污染事件给人们

的饮用水安全造成极大的威胁。在这个大前提之下，净水器市场需求快速扩大，净水设备也

成为家电市场的竞争焦点。 

    净水器在中国已经发展了二十多年，截至2012年，我国净水器生产企业已达3000多家，虽然

由于各种原因每年约有10%的企业改行或者倒闭，但新增企业仍以每年40%的速度增长。除此

之外，净水器的销售业绩也呈逐年上升趋势，自1990年以来，我国家用净水设备的表观消费

量年均增长率达17.73%。我国净水器行业不断引进国外的先进生产技术，提高设计生产水平

，国内净水器厂家的制造技术和品质正不断提升。 

    2013年，国内净水器行业产业集群的特点愈发明显，目前主要有浙江、广东两大生产基地

和安徽、江苏、福建等地小规模的产业集群。目前，国内企业的争相入行和外资品牌争相涌

入的势头使得国产品牌和合资品牌呈现出齐头并进的局面。 

    21世纪的净水行业是生命力无限的长期性行业，发展前景无限美好。首先，人们对于净水

的健康需求是长期的，而且会随着社会的发展更加强烈；其次，在治理水源污染和二次污染

的系统建设上，国家没有能力完全依靠政府资源和完全政府化的行为来解决，持续有效的解

决方案是依靠社会资本投资于净水器类的终端产品进行解决；另外，我国目前净水器的普及

率不足5%，而欧美及日本等发达国家的普及率已经达到75%，普及率提升空间巨大，未来净

水器市场的发展前景无限广阔。 

    中国产业研究报告网发布的《2015-2020年中国净水器行业市场分析与投资方向研究报告》

共十五章。首先介绍了净水器的定义、功能及分类情况；然后报告从产业环境、市场供需、

市场格局、消费群体、用户关注格局、细分市场等角度深入分析了中国净水器市场现状；随

后，报告对净水器市场做了进出口数据分析、原材料及设备供应分析、重点企业分析、竞争

分析、营销分析、行业问题及建议分析、投资分析；最后，报告对中国净水器市场的发展前

景进行了科学的预测。 

    本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、环保部市场调查中心以及国

内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心

发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对净水器市场有个系统深入的了解、或者想投资

净水器产业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。 
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