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二、说明、目录、图表目录
    2012年，是不断向前发展的一年，积极推进三网融合，广播影视公共服务渠道和方式更加

多样，服务平台更加广阔。这一年中，三网融合两年试点工作收官，有线省网整合基本完成

，双向改造稳步推进，NGB试点进一步推大，户户通工作提前完成，高清化和3D普及率提高

，CMMB稳步发展，广播电视由传统媒体向全媒体转变加速，中国广电行业进入了蓬勃向上

发展的稳定阶段，广播电视科技和事业发展取得了突出成绩。 

    2012年，全国共设立广播电视播出机构2579个，其中广播电台169个，电视台183个，教育电

视台42个，广播电视台2185个（含县级广播电视台1992座）。2012年是中国全面推动文化体制

改革的第十个年头，广播电视产业收入规模（含财政补助收入）达到3269亿元，首次突

破3000亿元，同比增速达到20.29%，是2012年GDP增速的2.6倍。 

    任何事物的发展都取决于环境条件，环境条件很大程度上取决于政策，而政策则取决于决

策层的理念与对发展情势的判断。近年来，有关决策层对广电产业的地位、作用的认识不断

深化，理念不断创新，这为新阶段中国广播电视产业发展带来了巨大机遇。 
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