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二、说明、目录、图表目录
   2012年，中国国产新车销售1930万辆，同比增长4.3%；二手车交易479万辆增长10.6%。2012

年度，汽车经销商百强营业收入进一步增长，达到9664.1亿元，同比增长13.5%；销售汽

车483.8万辆，增长23.5%，百亿级经销商集团已达25家。2014年1-8月，汽车产销1401.22万辆

和1394.76万辆，同比增长12.36%和11.81%。截至目前，我国汽车保有量已达到1.3亿辆，为汽

车后市场的规模和发展提供了广阔的空间，2012年我国汽车后市场规模已经达到4600亿元。

预计未来几年我国汽车售后服务占汽车经销商净利润的比重将逐渐上升，售后市场规模将保

持20%左右增速。 

   新车及售后服务市场空间广阔，在中国经济平稳增长的背景下，汽车刚性需求仍将保证较高

自然增速，预计未来10年中国新车销量CAGR(复合年均增长率)约8-10%；快速增长的保有量

规模以及车龄持续老化，两维度保证售后服务市场成长空间，2015年的汽车后服务市场规模

有望增长至约1万亿元，对应5年CAGR(复合年均增长率) 27%以上。三四线城市将是中国未来

几年最具增长潜力的汽车销售市场。商务部对外公布了《关于促进汽车流通业&ldquo;十二

五&rdquo;发展的指导意见》显示，十二五期间，汽车流通领域集中度将进一步提高，出现收

入超过千亿的经销商集团。汽车零售百强企业营业额占行业营业总量的比重要超过30%，同

时培育30家主营业务超过100亿元的区域性汽车流通企业，3-5家超过1000亿元的大型汽车流通

企业，重点汽车经销商在&ldquo;十二五&rdquo;期间将具有较大的发展空间。 
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二、二手汽车市场交易规模分析 

（一）二手汽车市场交易数量 

（二）二手汽车市场交易金额 

（三）全国新旧车交易量对比 



三、二手汽车交易平均价格分析 

四、二手汽车评估鉴定市场分析 

（一）二手汽车评估鉴定资质 

（二）二手汽车评估市场现状 

五、二手汽车品牌认证市场分析 

（一）二手车品牌认证市场现状 

（二）二手车品牌认证车企情况 

第二节 二手汽车交易市场SWOT分析 

一、二手汽车市场优势分析 

二、二手汽车市场劣势分析 

三、二手汽车市场机会分析 

四、二手汽车市场威胁分析 

第三节 二手汽车区域交易市场情况分析 

一、北京市 

二、上海市 

三、深圳市 

四、广州市 

五、东莞市 

六、杭州市 

七、苏州市 

八、成都市 

九、南京市 

十、郑州市 

十一、沈阳市 

十二、青岛市 

第十一章 中国汽车品牌销售市场发展分析 

第一节 汽车主要品牌情况分析 

一、汽车进口品牌情况分析 

（一）德系品牌 

（二）日韩品牌 

（三）美系品牌 



（四）欧系其他品牌 

二、汽车合资品牌情况分析 

（一）一汽集团 

（二）东风汽车 

（三）上海汽车集团 

（四）北京汽车集团 

（五）广州汽车集团 

（六）华晨汽车集团 

（七）长安汽车集团 

（八）江铃汽车 

三、汽车自主品牌情况分析 

（一）比亚迪 

（二）奇瑞汽车 

（三）长安汽车 

（四）长城汽车 

（五）第一汽车集团 

（六）上海汽车集团 

（七）东风 

（八）广州汽车集团 

（九）北汽集团 

（十）吉利汽车 

第二节 汽车品牌市场销售分析 

一、汽车品牌市场发展状况分析 

（一）汽车品牌市场价值排行 

（二）品牌汽车市场竞争情况 

二、进口品牌汽车市场分析 

（一）进口品牌汽车销售量 

（二）进口品牌汽车市场价格 

三、合资品牌汽车市场分析 

（一）合资品牌汽车销售量 

（二）合资品牌汽车市场价格 

四、自主品牌汽车市场分析 



（一）自主品牌汽车销售量 

（二）自主品牌汽车市场价格 

（三）自主品牌汽车市场竞争 

五、各级别汽车市场销售情况分析 

（一）A00级汽车市场销售情况 

（二）A0级汽车市场销售情况 

（三）A级汽车市场销售情况 

（四）B级汽车市场销售情况 

（五）C级汽车市场销售情况 

第三节 客车品牌销售市场分析 

一、客车主要品牌情况分析 

二、大型客车品牌销售情况 

三、中型客车品牌销售情况 

四、轻型客车车品牌销售情况 

第四节 轿车品牌销售市场分析 

一、轿车主要品牌情况分析 

二、品牌轿车销售情况分析 

三、德系轿车销售情况分析 

四、日系轿车销售情况分析 

五、美系轿车销售情况分析 

六、韩系轿车销售情况分析 

七、法系轿车销售情况分析 

第五节 卡车品牌销售市场分析 

一、卡车主要品牌情况分析 

二、重卡品牌销售情况分析 

三、中卡品牌销售情况分析 

四、轻卡品牌销售情况分析 

第六节 豪华车品牌市场发展分析 

一、豪华车市场发展状况分析 

（一）豪华车市场销售情况 

（二）豪华车市场竞争情况 

二、奔驰市场销售情况分析 



（一）奔驰市场价格情况 

（二）奔驰销售数量情况 

三、宝马市场销售情况分析 

（一）宝马市场价格情况 

（二）宝马销售数量情况 

四、奥迪市场销售情况分析 

（一）奥迪市场价格情况 

（二）奥迪销售数量情况 

五、路虎市场销售情况分析 

（一）路虎市场价格情况 

（二）路虎销售数量情况 

六、捷豹市场销售情况分析 

（一）捷豹市场价格情况 

（二）捷豹销售数量情况 

第十二章 中国汽车进出口市场情况分析 

第一节 中国汽车进口市场情况分析 

一、汽车进口市场数量情况 

二、汽车进口市场金额分析 

三、汽车零部件进口市场分析 

四、汽车进口市场发展前景分析 

第二节 中国汽车出口市场情况分析 

一、汽车出口市场数量情况 

二、汽车出口市场金额分析 

三、汽车零部件出口市场分析 

四、汽车出口市场发展前景分析 

第三节 中国汽车分车型进出口市场分析 

一、细分车型汽车进口市场分析 

（一）轿车进口市场情况分析 

（二）大中客车进口市场情况 

（三）轻客进口市场情况分析 

（四）重卡进口市场情况分析 



（五）轻卡进口市场情况分析 

二、细分车型汽车出口市场分析 

（一）轿车出口市场情况分析 

（二）大中客车出口市场情况 

（三）轻客出口市场情况分析 

（四）重卡出口市场情况分析 

（五）轻卡出口市场情况分析 

第十三章 中国汽车后市场发展状况分析 

第一节 中国汽车保有量情况分析 

一、中国民用汽车保有量情况 

二、中国私人汽车保有量情况 

三、各省市汽车的保有量情况 

四、汽车千人保有量情况分析 

第二节 汽车后市场发展状况分析 

一、汽车后市场发展概况分析 

二、汽车后市场阶段竞争优势分析 

（一）初期阶段竞争优势特征 

（二）成熟阶段竞争优势特征 

三、汽车后市场销售规模分析 

四、汽车售市场竞争状况分析 

第三节 汽车后市场经营模式分析 

一、汽车4S店模式 

二、汽车连锁经营模式 

三、汽车独立售后模式 

第十四章 中国汽车维修养护市场发展分析 

第一节 汽车维修养护市场发展分析 

一、汽车维修养护市场发展状况分析 

二、汽车维修养护市场经营模式 

三、上下游行业对汽车维修市场影响 

四、汽车维修养护市场进入壁垒 



五、维修养护连锁市场竞争优势 

六、汽车维修养护市场前景趋势 

第二节 汽车快修市场发展状况分析 

一、汽车快修连锁市场发展分析 

二、汽车快修市场经营形式分析 

三、汽车快修连锁主要载体分析 

四、汽车快修连锁发展优势分析 

五、汽车车漆快修市场发展分析 

六、汽车快修市场发展趋势分析 

第三节 汽车美容养护市场发展分析 

一、汽车美容养护市场现状分析 

二、汽车美容养护市场规模分析 

三、汽车养护业连锁经营优劣势 

四、汽车美容养护市场趋势分析 

第十五章 中国汽车物流市场发展状况分析 

第一节 中国汽车物流市场发展分析 

第二节 汽车物流市场配送模式分析 

第三节 中国汽车物流园区运营分析 

第四节 汽车物流市场SWOT分析 

第五节 汽车物流市场发展战略分析 

第十六章 中国汽车金融保险市场发展分析 

第一节 汽车消费金融市场发展状况分析 

一、汽车金融市场发展状况分析 

二、汽车金融市场融资方法分析 

三、汽车金融服务市场盈利模式 

四、汽车金融公司与银行车贷的比较 

五、国内外汽车经销商金融服务比较 

六、国外汽车金融服务的盈利模式 

七、汽车金融市场发展对策分析 

第二节 汽车消费信贷市场发展状况分析 



一、汽车信贷市场发展现状分析 

二、汽车信贷放贷主体结构分析 

二、汽车消费信贷方式发展分析 

三、汽车消费信贷市场发展分析 

四、汽车信贷发展的制约因素分析 

五、汽车信贷市场发展的建议分析 

第三节 汽车消费保险市场发展状况分析 

一、汽车保险市场发展状况分析 

二、汽车保险市场竞争格局分析 

三、汽车保险直接营销模式 

四、汽车保险间接营销模式 

五、汽车保险微信服务模式分析 

第十七章 中国汽车销售4S店投资运营状况分析 

第一节 中国汽车销售4S店发展分析 

一、汽车经销4S店发展概况分析 

（一）汽车4S店概念及发展历程 

（二）4S店模式与其他模式区别 

二、汽车销售4S店运营状况分析 

（一）汽车销售4S店区域分布 

（二）汽车销售4S店收入分析 

（三）汽车4S店建设成本构成 

（四）汽车4S店建设规模情况 

三、汽车4S店市场竞争情况分析 

四、汽车4S店发展战略趋势分析 

第二节 汽车4S店市场竞争结构分析 

一、现有竞争者的威胁分析 

二、潜在竞争者的威胁分析 

三、替代品的威胁分析 

四、供应商议价能力分析 

五、顾客的议价能力分析 

第三节 汽车4S店服务市场SWOT分析 



一、汽车4S店服务市场优势 

二、汽车4S店服务市场劣势 

三、汽车4S店服务市场机会 

四、汽车4S店服务市场威胁 

第十八章 中国汽车销售行业市场竞争格局分析 

第一节 汽车销售市场竞争格局分析 

一、汽车销售市场竞争现状分析 

二、汽车销售市场的集中度分析 

三、汽车销售市场竞争趋势分析 

第二节 汽车销售企业竞争因素分析 

一、汽车质量 

二、汽车品牌 

三、汽车价格 

四、售后服务 

第三节 汽车经销企业竞争策略分析 

一、坚守核心主业 

二、构建优质渠道 

三、整合优质资源 

四、提升经营能力 

五、树立品牌形象 

六、调整市场策略 

第十九章 中国汽车销售行业分区域市场发展分析 

第一节 汽车销售区域市场分布特征分析 

第二节 各省市汽车销售市场发展分析 

一、北京市 

（一）北京市汽车保有量情况 

（二）北京市汽车销售市场现状 

（三）北京市汽车售后市场现状 

（四）北京市汽车销售市场前景 

二、天津市 



三、河北省 

四、山东省 

五、上海市 

六、浙江省 

七、江苏省 

八、福建省 

九、广东省 

十、海南省 

十一、辽宁省 

十二、吉林省 

十三、黑龙江省 

十四、山西省 

十五、安徽省 

十六、江西省 

十七、湖北省 

十八、湖南省 

十九、河南省 

二十、广西 

二十一、重庆市 

二十二、四川省 

二十三、云南省 

二十四、贵州省 

二十五、陕西省 

第二十章 中国汽车销售行业百强汽车经销商运营分析 

第一节 广汇汽车服务股份公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 

三、企业经营汽车品牌 

四、企业营销网络分析 

第二节 国机汽车股份有限公司 

第三节 庞大汽贸集团股份有限公司 



第四节 中升集团控股有限公司 

第五节 利星行（北京）汽车有限公司 

第六节 浙江物产元通机电（集团）有限公司 

第七节 宝信汽车集团有限公司 

第八节 湖北恒信德龙实业有限公司 

第九节 上海永达集团股份有限公司 

第十节 中国正通汽车服务控股有限公司 

第十一节 广物汽贸股份有限公司 

第十二节 天津市浩物机电汽车贸易有限公司 

第十三节 广西长久汽车投资有限公司 

第十四节 海南惠通嘉华投资有限公司 

第十五节 润东汽车集团有限公司 

第十六节 万帮金之星车业集团 

第十七节 深圳市东风南方实业集团有限公司 

第十八节 北京祥龙博瑞汽车服务（集团）有限公司 

第十九节 山东远通汽车贸易集团有限公司 

第二十节 北京运通国融投资有限公司 

第二十一节 浙江金昌汽车集团有限公司 

第二十二节 浙江宝利德控股集团有限公司 

第二十三节 浙江康桥汽车工贸集团股份有限公司 

第二十四节 贵州通源集团 

第二十五节 上海汽车工业销售有限公司 

第二十六节 远方汽车贸易集团有限公司 

第二十七节 浙江和诚汽车有限公司 

第二十八节 润华集团股份有限公司 

第二十九节 云南万友汽车销售服务有限公司 

第三十节 利泰集团有限公司 

第三十一节 无锡商业大厦大东方股份有限公司 

第三十二节 欧龙汽车贸易集团有限公司 

第三十三节 江苏明都汽车集团有限公司 

第三十四节 陕西新丰泰汽车有限责任公司 

第三十五节 北京汇京投资有限公司 



第三十六节 宁波轿辰集团股份有限公司 

第三十七节 五洲汽车商贸集团有限公司 

第三十八节 山西诺维兰（集团）有限公司 

第三十九节 山东广潍集团有限公司 

第四十节 广东鸿粤汽车销售集团有限公司 

第四十一节 广州汽车集团商贸有限公司 

第四十二节 湖南申湘汽车星沙商务广场有限公司 

第四十三节 北京联拓机电集团有限公司 

第四十四节 常州外事旅游汽车集团有限公司 

第四十五节 红旭集团股份公司 

第四十六节 上海绿地汽车服务（集团）有限公司 

第四十七节 厦门建发汽车有限公司 

第四十八节 成都三和企业集团有限公司 

第四十九节 江苏宝尊投资集团有限公司 

第五十节 湖南兰天汽车集团有限公司 

第五十一节 厦门泰成集团有限公司 

第五十二节 尊荣亿方集团有限公司 

第五十三节 陕西省汽车贸易公司 

第五十四节 湖南津湘投资有限责任公司 

第五十五节 江西欧亚集团有限公司 

第五十六节 芜湖亚夏汽车股份有限公司 

第五十七节 重庆百事达汽车有限公司 

第五十八节 湖北三环汽车投资有限公司 

第五十九节 上海云峰集团汽车产业发展有限公司 

第六十节 江西华宏汽车集团有限公司 

第六十一节 蓝池集团有限公司 

第六十二节 四川港宏企业管理有限公司 

第六十三节 湖南九城投资集团有限公司 

第六十四节 江苏省苏舜集团有限公司 

第六十五节 吉林省融展投资（集团）有限公司 

第六十六节 江西运通汽车技术服务有限公司 

第六十七节 广东新协力集团有限公司 



第六十八节 广州南菱汽车股份有限公司 

第六十九节 宁波宁兴汽车投资有限公司 

第七十节 福建吉诺集团有限公司 

第七十一节 厦门国贸汽车股份有限公司 

第七十二节 沈阳业乔投资发展有限公司 

第七十三节 苏州华成集团有限公司 

第七十四节 中乒投资集团有限公司 

第七十五节 山东金阳光汽车集团有限公司 

第七十六节 品信汽车集团销售服务有限公司 

第七十七节 浙江禾众汽车企业管理集团有限公司 

第七十八节 广西玉柴物流集团有限公司 

第七十九节 江苏天泓汽车服务有限公司 

第八十节 深圳市佳鸿贸易发展有限公司 

第八十一节 山东银座汽车有限公司 

第八十二节 沈阳中晨集团有限公司 

第八十三节 江苏海鹏投资集团有限公司 

第八十四节 浙江广成汽车集团有限公司 

第八十五节 广东有道汽车有限公司 

第八十六节 厦门信达股份有限公司 

第八十七节 物产中拓股份有限公司 

第八十八节 广西广缘汽车有限公司 

第八十九节 宁波明日控股有限公司 

第九十节 北京嘉华基业投资有限公司 

第九十一节 上海协通集团汽车管理有限公司 

第九十二节 力天集团有限公司 

第九十三节 上海宝钢住商汽车贸易有限公司 

第九十四节 江苏天驰汽车实业有限公司 

第九十五节 大连市汽车贸易集团有限公司 

第九十六节 江西广甸汽车集团有限公司 

第九十七节 湖南省蓝马车业集团有限公司 

第九十八节 东风鸿泰汽车销售有限公司 

第九十九节 珠海市众大利物资车业有限公司 



第一百节 贵州华通汽车贸易服务有限公司 

第二十一章 2013-2014年中国汽车销售行业发展前景及规模预测 

第一节 2013-2014年中国汽车销售行业发展前景 

一、汽车经销市场前景分析 

二、二手汽车销售市场前景 

三、汽车售后服务市场前景 

四、汽车金融市场前景分析 

五、汽车保险市场前景分析 

六、汽车经销细分市场前景分析 

（一）新能源汽车销售市场前景 

（二）客车销售市场前景分析 

（三）卡车销售市场前景分析 

第二节 2013-2014年中国汽车销售行业规模预测 

一、汽车市场销售规模预测分析 

二、二手汽车销售规模预测分析 

三、汽车售后市场规模预测分析 

四、汽车金融市场规模预测分析 

五、汽车保险市场规模预测分析 

六、汽车细分销售市场规模预测 

（一）新能源汽车销售规模预测 

（二）客车销售市场规模预测分析 

（三）卡车销售市场规模预测分析 

第二十二章 2013-2014年中国汽车销售市场投资机会及策略 

第一节 2013-2014年中国汽车销售市场投资机会分析 

一、汽车销售行业进入壁垒分析 

（一）资金壁垒 

（二）人才壁垒 

（三）土地储备壁垒 

（四）OEM厂商授权壁垒 

二、汽车销售市场盈利因素分析 



三、汽车销售市场盈利模式分析 

四、汽车销售市场投资机会分析 

五、汽车销售市场投资趋势分析 

（一）汽车销售市场投资趋势 

（二）汽车金融市场投资趋势 

（三）汽车保险市场投资趋势 

第二节 2013-2014年中国汽车销售市场投资风险分析 

一、产业政策风险分析 

二、宏观经济风险分析 

三、市场竞争风险分析 

四、区域市场风险分析 

五、市场经营风险分析 

六、汽车燃油价格风险 

七、上游波动风险分析 

八、企业融资风险分析 

第三节 2013-2014年中国汽车销售市场投资策略分析 

一、汽车销售行业投资策略分析 

二、汽车售后服务市场投资策略 

三、汽车金融市场投资策略分析 

四、汽车保险市场投资策略分析 

五、汽车销售企业融资渠道与选择分析 

（一）汽车销售企业融资方法与渠道简析 

（二）利用股权融资谋划企业发展机遇 

（三）利用政府杠杆拓展企业融资渠道 

（四）适度债权融资配置自身资本结构 

（五）关注民间资本和外资的投资动向 

第二十三章 国内外汽车销售行业市场营销策略分析 

第一节 国外汽车经销市场营销分析 

一、国外汽车市场营销模式分析 

二、国外主要国家汽车营销模式 

三、国外汽车营销市场发展趋势 



第二节 中国汽车销售市场营销分析 

一、汽车市场营销模式现状分析 

二、汽车销售市场营销渠道分析 

三、汽车市场网络营销状况分析 

四、汽车消费市场营销案例分析 

第三节 中国汽车市场营销渠道分析 

一、汽车品牌专卖店模式 

二、汽车交易市场模式 

三、汽车工业园模式 

四、汽车连锁销售模式 

五、电子商务销售模式 

第四节 中国汽车4S店市场营销分析 

一、汽车经销4S店营销现状 

二、汽车4S店营销存在的问题 

三、汽车经销4S店营销发展趋势 

四、汽车经销4S店营销发展对策 

第五节 汽车销售市场营销创新模式 

第六节 汽车销售市场营销创新策略 

第七节 汽车细分车型市场营销模式与策略 

一、轿车市场营销策略模式与策略 

（一）轿车市场营销模式分析 

（二）轿车市场营销策略分析 

二、客车市场营销策略模式与策略 

第二十四章 中国汽车品牌战略规划及推广策略 

第一节 汽车品牌营销战略意义及分类 

一、品牌的内涵及作用 

二、品牌营销战略及意义 

三、企业品牌阶段战略分析 

四、品牌营销战略的分类 

第二节 汽车品牌战略规划及制定步骤 

一、品牌战略规划相关概述 



二、品牌战略规划制定步骤 

第三节 汽车企业品牌营销策略及运作 

一、企业品牌市场定位策略 

二、企业品牌文化建设策略 

三、企业品牌宣传推广策略 

（一）消费者互动的推广 

（二）新闻广告品牌推广 

（三）事件营销品牌推广 

（四）网络营销品牌推广 

（五）活动赞助品牌推广 

（六）口碑传播品牌推广 

第二十五章 中国汽车销售企业IPO上市策略指导 

第一节 汽车销售企业境内IPO上市目的及条件 

一、汽车销售企业境内上市主要目的 

二、汽车销售企业上市需满足的条件 

三、企业改制上市中的关键问题 

第二节 汽车销售企业IPO上市的相关准备 

一、企业该不该上市 

二、企业应何时上市 

三、企业应何地上市 

四、企业上市前准备 

第三节 汽车销售企业IPO上市的规划实施 

一、上市费用规划和团队组建 

二、尽职调查及问题解决方案 

三、改制重组需关注重点问题 

四、企业上市辅导及注意事项 

五、上市申报材料制作及要求 

六、网上路演推介及询价发行 

第四节 汽车销售企业IPO上市审核工作流程 

一、企业IPO上市基本审核流程 

二、企业IPO上市具体审核环节 



三、与发行审核流程相关的事项 
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