
2015-2020年中国休闲服装

行业分析及发展前景分析报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2015-2020年中国休闲服装行业分析及发展前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    我国服装行业的发展可分为以下几个阶段：2009至2010年，受全球金融危机的后续影响，高

通胀率等因素，行业的销售增速有所下滑；2010-2011年行业迎来了短暂的复苏，销售增速有

所提升，2011年销售收入同比增长了26.22%，为近五年来增长最快的阶段。2012年，我国服装

行业受困自身库存较高，再加上国际经济形势不景气的影响，行业销售增速大幅下滑

至-2.14%。2013年，行业实现销售收入18314.14亿元，同比增长了14.46%，行业销售规模有所

扩大。 

    休闲服装是指在休闲场合所穿的服装。所谓休闲场合，就是人们在公务、工作外，置身于

闲暇地点进行休闲活动的时间与空间。如居家、健身、娱乐、逛街、旅游等都属于休闲活动

。穿着休闲服装，追求的是舒适、方便、自然，给人以无拘无束的感觉。 

    适用于休闲场合穿着的服装款式，一般有家居装、牛仔装、运动装、沙滩装、茄克衫、T恤

衫等。男式西服也可以做成休闲装，做男式休闲西服，面料有小格子薄呢、灯心绒、亚麻、

卡丹绒等，式样大多数为不收腰身的宽松式，背后不开叉，有的肘部打补丁，有的采用小木

纹钮扣等等。 

正规的西装如果内穿T恤衫、花格衬衫、牛仔布衬衫、半高领羊毛衫，可显得休闲。 

    中国产业研究报告网发布的《2015-2020年中国休闲服装行业分析及发展前景分析报告》共

十一章。首先介绍了中国休闲服装行业的概念，接着分析了中国休闲服装行业发展环境，然

后对中国休闲服装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国休闲服装行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国休闲服装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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