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二、说明、目录、图表目录

    我国是茶叶大国。茶叶产业既是民生产业、生态产业，又是优势与特色产业。改革开放以

来，我国茶业依靠政策、投入和科技进步进入了新的发展阶段。受良好社会环境的带动，中

国茶业又一次站上新的历史高点&mdash;&mdash;全国种植面积和产量均居世界首位。

　　未来我国茶产业的增长潜力巨大，因为国内外市场需求稳定增长。从国内来看，喝茶已

成为多数中国人的一种生活习惯，茶已成为社会生活中不可缺少的健康饮品和精神饮品，而

且随着人们健康消费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追求。从国际需求来

看，我国茶出口一直保持稳定增长态势。

    2004-2013年中国茶叶行业产量统计分析                                                                         茶叶 产量（万吨

）                                    同比增长（%）                                                    2004年                                    83.52          

                         &mdash;&mdash;                                                    2005年                                    93.49                         

          11.94%                                                    2006年                                    102.81                                    9.97%          

                                         2007年                                    116.55                                    13.36%                                           

        2008年                                    125.76                                    7.90%                                                    2009年            

                       135.86                                    8.03%                                                    2010年                                   

147.51                                    8.58%                                                    2011年                                    162.32                      

             10.04%                                                    2012年                                    178.98                                    10.26%     

                                              2013年                                    192.45                                    7.53%                        

    资料来源：智研数据中心整理

    中国产业研究报告网发布的《2015-2020年中国茶叶行业市场分析及发展战略研究报告》共

十章。首先介绍了茶叶相关概述、中国茶叶市场运行环境等，接着分析了中国茶叶市场发展

的现状，然后介绍了中国茶叶重点区域市场运行形势。随后，报告对中国茶叶重点企业经营

状况分析，最后分析了中国茶叶行业发展趋势与投资预测。您若想对茶叶产业有个系统的了

解或者想投资茶叶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

第1章：中国茶叶行业发展综述

1.1 茶叶行业定义及分类



1.1.1 行业概念及定义

1.1.2 行业主要产品大类

1.2 茶叶行业统计标准

1.2.1 茶叶行业统计部门和统计口径

1.2.2 茶叶行业统计方法

1.2.3 茶叶行业数据种类

1.3 中国茶叶行业产业链分析

1.3.1 茶叶种植业

1.3.2 茶叶加工业

1.3.3 茶叶店连锁行业

 

第2章：国内外茶叶行业发展状况分析

2.1 国际茶叶行业发展状况分析

2.1.1 国际茶叶行业分布情况

（1）全球茶叶种植分布情况

（2）全球茶叶产量分布情况

（3）全球茶叶贸易分布情况

2.1.2 国际茶叶主要产地发展状况

（1）印度茶叶行业发展状况

（2）肯尼亚茶叶行业发展状况

（3）斯里兰卡茶叶行业发展状况

（4）越南茶叶行业发展状况

（5）土耳其茶叶行业发展状况

2.2 中国茶叶行业生产领域发展状况分析

2.2.1 茶叶生产领域发展总体概况

2.2.2 茶叶生产领域发展主要特点

2.2.3 茶叶生产领域存在的问题分析

2.3 中国茶叶行业流通领域发展状况分析

2.3.1 茶叶店连锁业态发展总体概况

2.3.2 茶叶店连锁业态发展主要特点

2.3.3 茶叶店连锁业态存在的问题分析

2.4 中国茶叶行业消费领域发展状况分析



2.4.1 中国传统中式茶叶市场的发展形势

2.4.2 非品牌传统中式茶叶市场发展概况

2.4.3 品牌传统中式茶叶市场发展概况

 

第3章：中国茶叶行业发展环境分析

3.1 行业政策环境分析

3.1.1 行业发展规划

3.1.2 行业新标准

3.1.3 行业相关政策

3.2 行业经济环境分析

3.2.1 国际宏观经济环境分析

3.2.2 国内宏观经济环境分析

（1）国内GDP增长情况分析

（2）城乡居民人均可支配收入分析

（3）城乡居民人均消费支出分析

3.3 行业技术环境分析

3.3.1 绿茶叶加工技术水平分析

3.3.2 红茶叶加工技术水平分析

3.3.3 乌龙茶叶加工技术水平分析

3.3.4 普洱茶叶加工技术水平分析

3.4 行业社会环境分析

3.4.1 行业气候环境分析

3.4.2 行业文化环境分析

 

第4章：中国茶叶行业市场竞争状况分析

4.1 国际茶叶行业市场竞争分析

4.1.1 国际茶叶市场竞争状况分析

4.1.2 国际茶叶市场发展趋势分析

4.1.3 中国茶叶国际竞争力分析

（1）茶叶行业细分品类分析

（2）茶叶行业种植环境分析

（3）茶叶行业产销数量分析



（4）茶叶行业文化传统分析

（5）茶叶行业科技技术分析

（6）茶叶行业监管机制分析

4.1.4 中国茶叶国际竞争战略分析

4.2 国内茶叶市场竞争分析

4.2.1 国内茶叶行业竞争格局概述

4.2.2 国内茶叶行业的五力模型分析

（1）茶叶行业上游议价能力分析

（2）茶叶行业下游议价能力分析

（3）茶叶行业的替代品威胁分析

（4）茶叶行业潜在进入者威胁分析

（5）茶叶行业现有企业竞争分析

（6）茶叶行业五力分析结论

4.2.3 国内茶叶行业品牌价值分析

（1）茶叶行业品牌发展的主要影响因素

（2）茶叶行业品牌价值分析

4.3 茶叶店连锁市场分析

4.3.1 茶叶店连锁市场规模

4.3.2 茶叶店连锁业态细分研究

（1）综合型大卖场

（2）专营型精品店

（3）烟酒茶专卖店

（4）合作式连锁

4.4 茶叶行业市场热点分析

4.4.1 茶叶市场产能过剩问题分析

4.4.2 茶叶加工的新技术分析

 

第5章：中国茶叶行业主要产品分析

5.1 行业产品结构分析

5.2 行业主要产品市场分析

5.2.1 红茶

（1）红茶产区分布与产量分析



（2）红茶主要品牌竞争力分析

（3）红茶消费情况分析

（4）红茶出口贸易分析

（5）红茶价格走势分析

5.2.2 绿茶

（1）绿茶产区分布与产量分析

（2）绿茶主要品牌竞争力分析

（3）绿茶消费情况分析

（4）绿茶出口贸易分析

（5）绿茶价格走势分析

5.2.3 乌龙茶

（1）乌龙茶产区分布及产量分析

（2）乌龙茶主要品牌竞争力分析

（3）乌龙茶消费情况分析

（4）乌龙茶出口贸易分析

（5）乌龙茶价格走势分析

5.2.4 白茶

（1）白茶产区分布与产量分析

（2）白茶主要品牌竞争力分析

（3）白茶消费情况分析

（4）白茶出口贸易分析

（5）白茶价格走势分析

5.2.5 黄茶

（1）黄茶产区分布与产量分析

（2）黄茶主要品牌竞争力分析

（3）黄茶消费情况分析

（4）黄茶出口贸易分析

（5）黄茶价格走势分析

5.2.6 黑茶

（1）黑茶产区与产量分析

（2）黑茶主要品牌竞争力分析

（3）黑茶消费情况分析



（4）黑茶出口贸易分析

（5）黑茶价格走势分析

5.3 茶叶行业替代品市场分析

5.3.1 茶叶行业替代品种类及其影响

（1）咖啡

（2）功能饮品

5.3.2 茶叶行业替代品发展趋势

 

第6章：中国茶叶行业营销渠道及策略分析

6.1 行业主要营销渠道分析

6.1.1 行业营销渠道发展模式概述

6.1.2 行业主要营销渠道发展分析

（1）直营式与加盟店

（2）联营式

（3）网络营销

6.2 行业主要营销策略分析

6.2.1 行业产品品牌策略分析

6.2.2 行业产品价格策略分析

6.2.3 行业产品开发策略分析

6.2.4 行业产品渠道策略分析

6.3 行业领先企业营销案例分析

6.3.1 安溪八马茶叶打造成功品牌

6.3.2 吴裕泰营销创新之路

6.3.3 尚客茶品之网络营销

 

第7章：中国茶叶行业重点区域市场分析

7.1 行业总体区域结构特征分析

7.1.1 茶叶行业区域结构总体特征

7.1.2 茶叶行业品种区域分布特点分析

7.2 华东地区茶叶行业发展状况

7.2.1 华东地区茶叶行业发展现状分析

7.2.2 华东地区主要省份茶叶行业市场特征分析



（1）福建省

（2）安徽省

（3）江西省

（4）浙江省

7.2.3 华东地区茶叶行业区域品牌分析

7.3 华南地区茶叶行业发展状况

7.3.1 华南地区茶叶行业发展现状分析

7.3.2 华南地区主要省份茶叶行业市场特征分析

（1）广东省

（2）广西壮族自治区

7.3.3 华南地区茶叶行业区域品牌分析

7.4 华中地区茶叶行业发展状况

7.4.1 华中地区茶叶行业发展现状分析

7.4.2 华中地区主要省份茶叶行业市场特征分析

（1）湖南省

（2）湖北省

（3）河南省

7.4.3 华中地区茶叶行业区域品牌分析

7.5 西南地区茶叶行业发展状况

7.5.1 西南地区茶叶行业发展现状分析

7.5.2 西南地区主要省市茶叶行业市场特征分析

（1）四川省

（2）云南省

（3）贵州省

（4）重庆市

7.5.3 西南地区茶叶行业区域品牌分析

 

第8章：2009-2013年茶叶行业进出口市场分析

8.1 茶叶行业贸易环境分析

8.2 茶叶行业进出口状况综述

8.3 茶叶行业出口市场分析

8.4 茶叶行业进口市场分析



8.5 茶叶贸易存在的问题及发展对策

8.5.1 我国茶叶贸易存在的问题

8.5.2 我国茶叶贸易发展的建议

 

第9章：中国茶叶行业主要企业生产经营分析

9.1 茶叶企业发展总体状况分析

9.1.1 茶叶行业企业规模

9.1.2 茶叶行业工业产值状况

9.1.3 茶叶行业销售收入状况

9.1.4 茶叶行业利润总额状况

9.2 茶叶行业领先企业个案分析

9.2.1 中国茶叶股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.2 浙江省茶叶集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.3 湖南省茶业（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.4 安徽茶叶进出口有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.5 宜昌萧氏茶叶集团有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.6 北京吴裕泰茶业股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.7 福建省安溪八马茶业有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析



9.2.8 川省峨眉山竹叶青茶业有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.9 北京张一元茶叶有限责任公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.10 泉州市理想茶叶有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.11 浙江华茗园茶业有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.12 广东茶叶进出口有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.13 昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.14 福建春伦茶业集团有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.15 天福（开曼）控股有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.16 安徽天方茶业（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.17 川省茶业集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.18 湖南湘丰茶业有限公司经营情况分析

（1）企业简况



（2）企业竞争力分析

9.2.19 上海天坛国际贸易有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

9.2.20 福建敖峰闽榕茶业有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业竞争力分析

 

第10章：中国茶叶行业发展趋势分析与预测

10.1 茶叶行业发展趋势与前景

10.1.1 茶叶行业市场发展趋势

（1）茶叶种植加工业发展前景预测

（2）茶叶店连锁业发展前景预测

10.1.2 茶叶市场前景预测

（1）茶叶国内市场前景预测

（2）茶叶出口市场前景预测

10.2 茶叶行业投资特性分析

10.2.1 茶叶生产领域投资特性分析

（1）茶叶生产领域进入壁垒

（2）茶叶生产领域盈利模式

（3）茶叶生产领域盈利因素

10.2.2 茶叶流通领域投资特性分析

（1）茶叶流通领域进入壁垒

（2）茶叶流通领域盈利模式

（3）茶叶流通领域盈利因素
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