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二、说明、目录、图表目录

    摩托车行业在中华人民共和国行业分类标准中隶属制造业，编号373，称为摩托车制造业。

摩托车制造业包括摩托车整车制造和摩托车零部件及配件制造。其中，摩托车整车制造是指

不论是否装有边斗的摩托车制造，包括两轮、三轮摩托车；轻便摩托车；&ldquo;送货&rdquo;

和&ldquo;运动&rdquo;摩托车，不包括装有辅助发动机的脚踏车。摩托车零部件及配件制造业

包括摩托车边车、摩托车发动机和摩托车鞍座、其它零件和配件。 

    大排量摩托车，一般直列4缸或者V4，也有V2或者直列双缸的，排量250、400为入门级

，600-750为中量级，1000cc以上为公升级，也就是真正的大排，一般400cc和600cc车子空

重180公斤左右，1000cc的街车220-250公斤，跑车200公斤左右。长期以来，我国的摩托车行业

受到各种瓶颈因素的制约，致使大排量摩托车的发展&ldquo;雷声大、雨点小&rdquo;。近年来

，随着来自摩托车企业的各种动态不断涌现，使&ldquo;大排量&rdquo;热潮的端倪逐渐显露出

来。大排量摩托车作用大，运动员、裁判、警卫和记者工作都需要大排量摩托车的使用。 

    2013年纵观不同排量车型，以休闲娱乐为主要目的250ml及以上排量摩托车增速明显，市场

空间正不断增大，产品车型逐年增多。2013年，250ml及以上排量摩托车累计产销78.99万辆

和79.17万辆，同比增长7.70%和9.03%。2013年，125系列摩托车产销量分别是831.45万辆

和838.79万辆，同比下降3.38%和2.58%。12月，125系列摩托车产销量分别是81.09万辆和78.99

万辆，产销量环比增长8.35%和9.08%；产量同比增长3.53%，销量同比增长0.24%。2013年

，125系列摩托车产量占总产量36.32%。我国全年累计产销摩托车2289.17万辆和2304.50万辆，

产销量同比累计下降3.12%和2.56%；内销约1387.67万辆，同比下降5.73%。其中，我国大排量

摩托车市场需求100万辆。 

    本研究咨询报告由中国产业研究报告网领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依

据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济

景气监测中心、中国摩托车运动协会、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及大排量摩托

车专业研究单位公布的大量资料，对国内外大排量摩托车行业发展状况，我国大排量摩托车

行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国大排量摩托车行业所

面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了大排量摩托车行业的市场需求状况，企

业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前大排量摩托车行

业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。 
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