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二、说明、目录、图表目录

    在一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时

就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前

需求、潜在需求以及新的需求！ 

    近几年，我国文化衍生品行业特别是动漫衍生品领域发展迅速，越来越多的消费者开始关

注动漫衍生品的投资。而动漫衍生品中的品牌授权越来越受到关注，更多的企业开始进行动

漫品牌授权以获得更多的利润，使得行业竞争不断加剧，国内优秀的动漫企业愈来愈重视对

行业市场的研究，特别是对竞争企业和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批

国内优秀的品牌迅速崛起，逐渐成为动漫品牌授权企业中的翘楚！ 

    本报告利用中国产业研究报告网长期对动漫品牌授权行业市场跟踪搜集的一手市场数据，

同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、全国及

海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为

您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个动漫品牌授权行业的市场

走向和发展趋势。 

    报告对中国动漫品牌授权行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需

、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点

分析了我国动漫品牌授权行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助动漫品牌授权企业、学术科

研单位、投资企业准确了解动漫品牌授权行业最新发展动向，及早发现动漫品牌授权行业市

场的空白点，机会点，增长点和盈利点&hellip;&hellip;准确把握动漫品牌授权行业未被满足的

市场需求和趋势，有效规避动漫品牌授权行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战

略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。 

 

第一章 互联网时代动漫品牌授权发展状况分析

1.1 动漫品牌授权定义和特点

1.2 国际动漫品牌授权市场规模

1.3 中国动漫品牌授权市场规模

1.4 中国动漫品牌授权问题解析

 

第二章 动漫授权产品消费状况分析

2.1 动漫服装市场消费状况

2.1.1 动漫服装市场概况



2.1.2 动漫服装市场规模

2.1.3 动漫服装主要类型

2.1.4 动漫服装消费市场

2.1.5 动漫服装盈利水平

2.1.6 动漫服装市场竞争

2.1.7 动漫服装主要企业

2.1.8 动漫服装市场渠道

2.1.9 动漫服装市场前景

2.2 动漫玩具市场消费状况

2.2.1 动漫玩具市场概况

2.2.2 动漫玩具市场规模

2.2.3 动漫玩具主要类型

2.2.4 动漫玩具消费市场

2.2.5 动漫服装市场竞争

2.2.6 动漫玩具主要企业

2.2.7 动漫玩具市场渠道

2.2.8 动漫玩具市场前景

2.3 动漫文具市场消费状况

2.3.1 动漫文具市场概况

2.3.2 动漫文具主要类型

2.3.3 动漫文具消费市场

2.3.4 动漫文具市场竞争

2.3.5 动漫文具主要企业

2.3.6 动漫文具市场渠道

2.3.7 动漫文具市场前景

2.4 动漫食品市场消费状况

2.4.1 动漫食品市场概况

2.4.2 动漫食品主要类型

2.4.3 动漫食品消费市场

2.4.4 动漫食品主要企业

2.4.5 动漫食品市场前景

 



第三章 动漫授权领先企业经营状况

3.1 动漫授权行业企业发展概况

3.2 动漫授权领先企业经营状况

3.2.1 广州艺洲人文化传播有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.2 天络行（上海）品牌管理有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.3 浙江中南卡通股份有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式



（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.4 香港可利可亚洲专利授权有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.5 孩子宝商贸（中国）有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.6 美太芭比（上海）贸易有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式



（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.7 广州奥飞动漫文化股份有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.8 艾影（上海）商贸有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.9 上海天弘知识产权代理有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况



（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.10 瀚允卓辰文化传播有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.11 华特迪士尼（上海）有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.12 上海世纪华创文化形象管理有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象



（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.13 香港羚邦（远东）有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.14 PPW（Promotional Partners Worldwide）

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.15 盈思市场拓展有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构



（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.16 深圳华强数字动漫有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.17 北京优扬文化传媒有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.18 曼迪传播有限公司

（1）企业简介



（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.19 广州新原动力动漫形象管理有限公司
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（4）企业经营情况
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（8）企业典型客户
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（10）企业最新发展动向

3.2.20 杭州玄机科技信息技术有限公司
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（10）企业最新发展动向

3.2.21 北京梦之城文化有限公司
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（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向

3.2.23 广州盒玩商贸有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户

（9）企业优劣势分析

（10）企业最新发展动向



3.2.24 广州市引籽文化发展有限公司

（1）企业简介

（2）企业衍生品结构

（3）企业品牌及代表形象

（4）企业经营情况

（5）企业发展模式

（6）企业授权模式

（7）企业授权品牌价值

（8）企业典型客户
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（10）企业最新发展动向

 

第四章 动漫品牌授权行业发展前景

4.1 2013-2014年动漫品牌授权整体态势

4.2 动漫品牌授权的发展趋势
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