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二、说明、目录、图表目录

    2013年8月28日，国务院总理李克强主持召开国务院常务会议，研究部署促进健康服务业发

展。

    会议认为，促进健康服务业发展，重点在增加供给，核心要确保质量，关键靠改革创新。

一要多措并举发展健康服务业。放宽市场准入，鼓励社会资本、境外资本依法依规以多种形

式投资健康服务业，加快落实对社会办医疗机构在社保定点、专科建设、职称评定、等级评

审、技术准入等方面同等对待的政策，使社会力量成为健康服务业的&ldquo;劲旅&rdquo;。统

筹城乡、区域健康服务业资源配置，促进均衡发展。二要加快发展健康养老服务。加强医疗

卫生支撑，建立健全医疗机构和老年护理院、康复疗养等养老机构的转诊与合作机制。发展

社区、农村健康养老服务。三要丰富商业健康保险产品。支持发展与基本医疗保险相衔接的

商业健康保险，鼓励以政府购买方式，委托商业保险机构开展医疗保障经办服务，使面向全

民的&ldquo;健康网&rdquo;更加牢固。四要培育相关支撑产业，加快医疗、药品、器械、中医

药等重点产业发展。提升中医药医疗保健服务能力。壮大健康服务人才队伍，鼓励社会资本

举办职业院校，规范并加快培养护士、养老护理员、康复治疗师、小儿推拿师等从业人员。

会议要求，要加大价格、财税、用地等方面的政策引导和支持，简化对老年病、儿童、护理

等紧缺型医疗机构的审批手续。要切实加强健康服务业市场监管，健全退出机制，提高服务

质量和安全水平，努力实现人民群众对健康、长寿、幸福的美好期待。
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