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二、说明、目录、图表目录
    曝气器是给排水曝气充氧的必备设备，可提升曝气器是给污水增氧的曝气设备，分为水下

曝气器和表面曝气器。其中水下曝气器有可提升曝气器和悬挂链曝气器。提升式微孔曝气器

与常规曝气系统相比，曝气效果好，节约能源，无须放水，即可维修，可广泛用于活性污泥

法充氧。活动灵活可转动360度，使用此设备可将曝气头移至水面上清理、更换。 

　　我国的曝气器，50年代主要采用原苏联形势的产品，在国内开始有专业除尘设备厂生产

的曝气器。60-70年代，经一些设计研究单位开发，在学习，消化美国，日本等国的脉冲型，

机械回转反吹型曝气器的基础上开始生产自己的产品。1973年全国第一次环保工作会议后，

国内开始出现一批曝气器的企业，其中的大部分企业已经成为我国目前生产曝气器的骨干企

业，也为我国曝气器产品品种的模式奠定了良好的基础。在全国第二次环保工作会议，特别

是1983年在南京召开的&quot;全国环保设备展览会&quot;的促进下，又有一批以曝气器为主导

产品的环保设备厂诞生，使我国的曝气器生产达到了一定的规模。当前，我国的曝气器技术

及装备业的整体水平，在产品品种，产品性能，应用范围以及使用效果等方面与国外相比，

虽有差距，但已比较接近。 

　　我国提升式微孔曝气器行业突飞猛进，整体发展处于快速成长期，主要表现在污水处理

能力迅速扩张、污水处理率稳步提高、污水处理量快速增长等方面。目前，全国设市城市、

县（以下简称&quot;城镇&quot;,不含其它建制镇）累计建成污水处理厂3513座，污水处理能力

约1.49亿立方米/日，城市污水处理率达到76.9%.提升式微孔曝气器市场饱和度还处于较低状态

，市场空间非常大。 

　　我国提升式微孔曝气器行业起步较晚，当时产品的标准化、成套化、系列化水平很低，

定型产品较少。随着国家有关部门先后对主要提升式微孔曝气器制造企业进行了技术改造，

提高了制造能力和制造水平，城市污水处理专用设备和与之配套的通用设备的生产水平都有

了很大提高。2014年提升式微孔曝气器产量232.17万套，22.75%,市场规模达到8.72亿元，同

比2013年，增长率为18.48%. 

　　我国曝气器市场规模高达几十亿元，提升式微孔曝气器目前已达到高度现代化水平，面

对如此大的蛋糕，吸引了国内外众多企业的加入。国外企业在技术和资金上比较有优势，国

内企业价格上比较有优势，而且本土企业可以更好地适应国内市场。未来几年，我国的环保

投入会继续快速增加，给污水处理行业带来了巨大的机遇和挑战。&quot;十二五&quot;期间，

我国污水处理领域会有超过1万亿元的投资空间，提升式微孔曝气器市场前景十分看好。 

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家交通运输部、

国家发改委、国务院发展研究中心等主管部门发布的数据，国内外相关报刊杂志发表公布的

基础信息以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国提升式微孔曝气器及各子行业的



发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，

并重点分析了我国提升式微孔曝气器行业发展状况和特点，以及中国提升式微孔曝气器行业

将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的提升式微孔曝气器行业发展态势作了

详细分析，并对提升式微孔曝气器行业进行了趋向研判，是提升式微孔曝气器生产企业、科

研单位、投资机构等单位准确了解目前提升式微孔曝气器发展动态，把握企业定位和发展方

向不可多得的精品。 
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