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二、说明、目录、图表目录
硝酸锰为无机化合物，与还原剂、硫、磷等混合受热、撞击、摩擦可爆。与有机物、还原剂

、易燃物硫、磷混合可燃； 受热分解有毒氧化氮和含锰化物气体。库房通风低温干燥； 轻装

轻卸； 与有机物、还原剂、硫、磷易燃物分开存放。该物质对环境可能有危害，对水体应给

予特别注意。50%溶液为淡红色或玫瑰色透明液体，相对密度1.54(20&deg;C)，溶于水和醇，

加热析出二氧化锰并放出氧化氮气体；六水硝酸锰为淡玫瑰色针状菱形结晶，熔

点25.8&deg;C,沸点129.5&deg;C，密度1.82（21&deg;C），溶于水和醇，160~200&deg;C时分解

而形成二氧化锰，易潮解。操作注意事项：密闭操作，局部排风。操作人员必须经过专门培

训，严格遵守操作规程。建议操作人员佩戴自吸过滤式防毒面具（半面罩），戴安全防护眼

镜，穿胶布防毒衣，戴橡胶手套。远离火种、热源，工作场所严禁吸烟。远离易燃、可燃物

。避免产生粉尘。避免与还原剂接触。搬运时要轻装轻卸，防止包装及容器损坏。配备相应

品种和数量的消防器材及泄漏应急处理设备。倒空的容器可能残留有害物。储存注意事项：

储存于阴凉、通风的库房。远离火种、热源。包装必须完整密封，防止吸潮。应与易（可）

燃物、还原剂等分开存放，切忌混储。储区应备有合适的材料收容泄漏物。
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