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一、报告报价

《2015-2022年中国达托霉素行业分析及投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强
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位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R10/R1006/201508/27-187780.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R10/R1006/201508/27-187780.html


二、说明、目录、图表目录
达托霉素 ( Daptomycin ) 是由Lilly(礼来)公司最初研究，Cubist制药公司开发的一环脂肽类抗生

素。因应病人对新型耐药抗生素的迫切需求，2003年底，美国食品与药物管理局(FDA)经过快

速审理程序批准注射用 达托霉素 ( Daptomycin )(商品名cubicin)用于治疗由一些革兰氏阳性敏

感菌株引起的并发性皮肤及皮肤结构感染，如脓肿、手术切口感染和皮肤溃疡。达托霉素 的

作用机制与其他抗生素不同，它通过扰乱细胞膜对氨基酸的转运，从而阻碍细菌细胞壁肽聚

糖的生物合成，改变细胞质膜的性质;另外，它还能通过破坏细菌的细胞膜，使其内容物外泄

而达到杀菌的目的，因此细菌对达托霉素产生耐药性可能会比较困难。达托霉素是玫瑰孢链

霉菌发酵产物脂肽类化合物A21978C的N-癸酰基衍生物，为酸性环脂肽类抗生素。达托霉素

含有13个氨基酸,其中10个氨基酸形成环十脂肽,另外3个氨基酸与癸酰基相连形成侧链,结构复

杂,很难进行化学合成。达托霉素是继万古霉素之后第二代糖肽类抗生素药，是自链霉菌发酵

液中提取得到的一个环酯肽类物质，它不仅具有新颖的化学结构，且其作用模式也与任一已

获准上市的抗生素不同，作为万古霉素的有效替代者，近年来中国制药企业对达托霉素产品

的仿制已经取得了实质性的进展，海正药业年产5吨达托霉素原料药的项目正在建设中，浙江

医药目前已经具备2吨/年的产能。但上述企业取得SFDA生产批文尚需时日，目前国内达托霉

素产品依赖进口得以满足。2010年中国达托霉素供应量为56147瓶/支，2012年国内供应量达

到**瓶/支。 
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