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第一章 中国手机制造行业发展背景综述

1.1 手机制造行业基本概念
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1.5.3 行业技术领先企业分析

1.5.4 行业热门技术分析

 

第二章 中国手机制造行业产业链分析



2.1 手机制造行业产业链简介

2.2 手机制造行业上游供应分析
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第三章 中国手机制造行业发展分析

3.1 中国手机制造行业发展现状

3.1.1 中国手机整体市场发展分析
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（2）国产手机产品数量情况
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3.1.6 中国手机市场影响因素分析
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（3）山寨手机对手机行业的影响



（4）智能手机对手机行业的影响

（5）4G发展对手机行业的影响
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（2）品牌竞争格局趋势预测

（3）操作系统趋势预测

（4）产品价格趋势预测
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3.2.1 手机进出口状况综述
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3.3 中国手机市场品牌竞争结构分析

3.3.1 中国手机整体市场品牌竞争结构

（1）2013年度品牌结构

（2）2014年6月品牌结构

3.3.2 中国智能手机市场品牌竞争结构

（1）2013年度品牌结构

（2）2014年6月品牌结构

3.3.3 中国4G手机市场品牌竞争结构

（1）2013年度品牌结构

（2）2014年5月品牌结构

3.3.4 中国国产手机市场品牌竞争结构

（1）2013年度品牌结构

（2）2014年6月品牌结构

3.3.5 中国大屏手机市场品牌竞争结构

（1）年度品牌结构



（2）季度品牌结构

3.4 中国手机市场产品竞争结构分析

3.4.1 中国手机整体市场产品竞争结构

（1）2013年手机整体市场产品竞争结构

1）热门产品

2）产品类型结构

3）产品像素结构

4）显示屏尺寸结构

（2）2014年手机整体市场产品竞争结构

1）产品型号结构

2）产品类型结构

3）产品屏幕尺寸结构

4）产品像素结构

5）产品网络类型结构

3.4.2 中国智能手机市场产品竞争结构

（1）2013年智能手机市场产品竞争结构

1）热门产品

2）产品操作系统结构

3）产品核心结构

4）屏幕尺寸结构
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3.4.3 中国4G手机市场产品竞争结构

（1）2013年4G手机市场产品竞争结构

1）热门产品

2）屏幕尺寸结构



3）产品像素结构
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2）屏幕尺寸结构

3）产品像素结构

3.4.4 中国国产手机市场产品竞争结构

（1）2013年国产手机市场产品竞争结构

1）热门产品

2）屏幕尺寸结构

3）产品像素结构

4）产品网络类型结构

（2）2014年国产手机市场产品竞争结构

1）产品型号结构

2）屏幕尺寸结构

3）产品核心数结构

3.4.5 中国大屏手机市场产品竞争结构

（1）热门产品

（2）产品核心结构

（3）产品像素结构

3.5 中国手机市场前十大竞争者分析

3.5.1 中国手机整体市场前十大竞争者分析

（1）三星

1）企业发展简介

2）企业经营情况

3）企业手机业务

4）三星品牌关注走势

5）三星竞争对手分析

（2）苹果

1）企业发展简介

2）企业经营情况

3）企业手机业务

（3）诺基亚



1）企业发展简介

2）企业经营情况

3）企业手机业务

（4）联想

1）企业发展简介

2）企业经营情况

3）企业手机业务

（5）HTC

1）企业发展简介

2）企业经营情况

3）企业手机业务

（6）华为

1）企业发展简介

2）企业手机业务

（7）索尼移动

1）企业发展简介

2）企业手机业务

（8）小米

1）企业发展简介

2）企业手机业务

（9）OPPO

1）企业发展简介

2）企业手机业务

3）OPPO品牌关注走势

（10）酷派

1）企业发展简介

2）企业手机业务

3）酷派品牌关注走势

3.5.2 中国智能手机市场前十大竞争者分析

3.5.3 中国4G手机市场前十大竞争者

（1）LG

1）企业发展简介



2）企业手机业务

（2）黑莓

1）企业发展简介

2）企业手机业务

（3）摩托罗拉

1）企业发展简介

2）企业手机业务

（4）泛泰

1）企业发展简介

2）企业手机业务

3.5.4 中国国产手机市场前十大竞争者

（1）Vivo

1）企业发展简介
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1）企业发展简介

2）企业手机业务

（5）金立

1）企业发展简介
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3）企业手机业务

3.5.5 中国大屏手机市场前十大竞争者

3.6 中国手机价格走势分析

3.6.1 手机价格走势分析

（1）中国手机整体市场价格走势

1）2013年手机整体市场价格走势



2）2014年手机整体市场价格走势

（2）中国智能手机市场价格走势

1）2013年智能手机市场价格走势

2）2014年智能手机市场价格走势

（3）中国4G手机市场价格走势

1）2013年4G手机市场价格走势

2）2014年4G手机市场价格走势

（4）中国国产手机市场价格走势
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2）2014年国产手机市场价格走势

（5）中国大屏手机市场价格走势
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（2）国内智能手机市场平均价格走势

（3）国内国产手机市场平均价格走势

3.6.3 手机价格影响因素分析

 

第四章 中国手机制造行业营销渠道分析

4.1 中国手机营销渠道概述

4.1.1 我国手机渠道模式发展历史

（1）中国电信独揽手机销售市场阶段

（2）全国性总代理控制销售渠道阶段

（3）多种销售渠道模式并存阶段

4.1.2 我国手机市场渠道成员的构成

（1）生产厂商

（2）代理商

（3）零售商

（4）运营商

4.2 中国手机销售渠道现状与特征

4.2.1 手机销售渠道模式发展现状

（1）传统代理模式

（2）直供模式



（3）运营商定制模式

（4）FD模式

（5）电子商务模式
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（1）诺基亚

（2）三星

（3）LG

（4）苹果

（5）摩托罗拉
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（4）普天太力

4.3 中国手机销售渠道发展趋势
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4.3.2 手机营销渠道的发展趋势

 

第五章 中国手机制造行业主要企业生产经营分析

5.1 华为技术有限公司经营情况分析

5.1.1 企业发展简况分析

5.1.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.1.3 企业主营业务分析



5.1.4 企业市场网络分析

5.1.5 企业经营状况优劣势分析

5.1.6 企业最新发展动向分析

5.2 中兴通讯股份有限公司经营情况分析

5.2.1 企业发展简况分析

5.2.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.2.3 企业主营业务分析

5.2.4 企业市场网络分析

5.2.5 企业经营状况优劣势分析

5.2.6 企业最新发展动向分析

5.3 TCL通讯科技控股有限公司经营情况分析

5.3.1 企业发展简况分析

5.3.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.3.3 企业主营业务分析

5.3.4 企业市场网络分析

5.3.5 企业经营状况优劣势分析

5.3.6 企业最新发展动向分析

5.4 宁波波导股份有限公司经营情况分析

5.4.1 企业发展简况分析

5.4.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析



（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.4.3 企业主营业务分析

5.4.4 企业市场网络分析

5.4.5 企业经营状况优劣势分析

5.4.6 企业最新发展动向分析

5.5 联想移动通信科技有限公司经营情况分析

5.5.1 企业发展简况分析

5.5.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.5.3 企业主营业务分析

5.5.4 企业市场网络分析

5.5.5 企业经营状况优劣势分析

5.5.6 企业最新发展动向分析

5.6 中电通信科技有限责任公司经营情况分析

5.6.1 企业发展简况分析

5.6.2 企业主营业务分析

5.6.3 企业市场网络分析

5.6.4 企业经营状况优劣势分析

5.7 珠海市魅族科技有限公司经营情况分析

5.7.1 企业发展简况分析

5.7.2 企业经营情况分析

5.7.3 企业主营业务分析

5.7.4 企业市场网络分析

5.7.5 企业经营状况优劣势分析

5.7.6 企业最新发展动向分析

5.8 比亚迪电子（国际）有限公司经营情况分析



5.8.1 企业发展简况分析

5.8.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.8.3 企业主营业务分析

5.8.4 企业市场网络分析

5.8.5 企业经营状况优劣势分析

5.9 宇龙计算机通信科技（深圳）有限公司经营情况分析

5.9.1 企业发展简况分析

5.9.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

5.9.3 企业主营业务分析

5.9.4 企业市场网络分析

5.9.5 企业经营状况优劣势分析

5.9.6 企业最新发展动向分析

5.10 广东欧珀移动通信有限公司经营情况分析

5.10.1 企业发展简况分析

5.10.2 企业经营情况分析

5.10.3 企业主营业务分析

5.10.4 企业市场网络分析

5.10.5 企业经营状况优劣势分析

5.10.6 企业最新发展动向分析

5.11 富士康科技集团经营情况分析

5.11.1 企业发展简况分析

5.11.2 企业经营情况



5.11.3 企业产品结构及新产品动向

5.11.4 企业销售渠道与网络

5.11.5 企业经营状况优劣势分析

5.12 华宝通讯（南京）有限公司经营情况分析

5.12.1 企业发展简况分析

5.12.2 企业产品结构及新产品动向

5.12.3 企业销售渠道与网络

5.12.4 企业经营状况优劣势分析

5.13 伟创力制造（珠海）有限公司经营情况分析
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