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二、说明、目录、图表目录

    数字电视又称为数位电视或数码电视，是指从演播室到发射、传输、接收的所有环节都是

使用数字电视信号或对该系统所有的信号传播都是通过由0、1数字串所构成的二进制数字流

来传播的电视类型，与模拟电视相对。其信号损失小，接收效果好。
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