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二、说明、目录、图表目录

　　抑郁症（depression）是一种常见的情感障碍性精神疾病，是一种以显著而持久的心境低

落为主要特征的综合征，主要表现有情绪低落，言语减少，精神、运动迟缓，常自责自罪，

甚至企图自杀等，并常伴有睡眠异常，食欲减退，体重减轻，性欲减退等躯体症状，是目前

世界上最易致残的疾病之一。

　　中国医学界在抑郁症诊断技术和治疗手段上均落后于经济发达国家。同时，国内百姓对

此病的认识不足，尤其是地市级以上医院对抑郁症的识别率不到20%.随着医生对抑郁症识别

率逐渐提高，以及人们就诊观念改变，中国抗抑郁药市场将迅速扩容，行业进入快速成长阶

段。数据显示，2010年-2014年，我国抗抑郁药市场销售额从21.9亿元增长到43.1亿元。但我国

抗抑郁药面临现有拳头品种少、可仿制品种多的现实情况。根据中国新药研发检测数据库数

据显示，国内前5大产品占据着64%的市场份额，国外上市而国内还没有上市的30个品种当中

，有5个已有企业申报，但还有25个品种暂时没有企业申报。

　　世界卫生组织估计全球约有抑郁症患者3.4亿，抑郁症终生患病率高达6.1% -9.5%.全球疾

病负担调查估计，到2020年抑郁症将成为仅次于缺血性心脏病，全球第2位威胁人类健康、增

加经济负担的疾患。从全中国药品市场看，抗抑郁症药物市场虽然总体规模尚小，但随着医

生对抑郁症识别率提高，人们就诊观念的改变，可以预见，未来抗抑郁药物市场的潜力会相

当大。

　　预计2016-2022年，中国抑郁症药物本土企业产值将从7.42亿元增长到20亿元，年增长率

在20%左右，增长较快，市场份额将逐步增长。中国抑郁症药物市场规模将保持17%以上的增

长率，市场规模将从2015年的51亿元增长到2020年的115亿元。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国医药商业协会、国

家食品药品监督管理局、中国产业研究报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以

及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对抑郁症药物相关企业和科研单位等的

实地调查，对国内外抑郁症药物行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变

化等进行了分析。重点研究了主要抑郁症药物品牌的发展状况，以及未来中国抑郁症药物行

业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了抑郁症药物市场的竞争格局，行业的发

展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是抑郁症药物生产企业、科研单位

、零售企业等单位准确了解目前抑郁症药物行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多

得的精品。
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