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二、说明、目录、图表目录
招标代理一般是指具备相关资质的招标代理机构（公司）按照相关法律规定，受招标人的委

托或授权办理招标事宜的行为。 帮助不具有编制招标文件和组织评标能力的招标人选择能力

强和资信好的投标人，以保证工程项目的顺利实施和建设目标的实现。
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