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二、说明、目录、图表目录

    我国对导航电子地图制作实行严格的资质管理，只有获得国家测绘局颁布的导航电子地图

制作资质才能合法从事导航电子地图的制作业务，这为市场设置了较高的准入壁垒，国外企

业也基本不可能进入我国导航电子地图制作领域。目前，我国有12家公司获得该项资质，其

中只有四维图新、高德、长地友好、灵图、凯立德、易图通和城际高科7家公司推出了自有品

牌的导航电子地图产品。 

    图商为手机厂商提供预装地图，按照终端销量收取使用许可费，收入增长驱动要素包括智

能手机出货量、手机地图预装率和地图版权价格。近年来随着我国经济的发展以及居民消费

能力的增加，在手机制造业整体实力进步的推动下，我国智能手机产业发展迅猛，智能手机

普及率逐步抬升。智能手机行业的快速发展为国内手机地图产业的崛起奠定了良好的基础。
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一、879.15万辆&mdash;&mdash; 车载导航电子地图发展快
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第四章 2014-2015年中国手机地图行业市场发展环境分析（PEST分析法）
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二、手机软件市场发展特性分析
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第三节 2014-2015年中国手机地图行业发展存在问题分析
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