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二、说明、目录、图表目录

    酒店是在古时候的&ldquo;亭驿&rdquo;、&ldquo;客舍&rdquo;和&ldquo;客栈&rdquo;的基础

上，随着人类的进步、社会经济的发展，科学文化、技术和交通的发达而发展起来的。现代

社会经济的发展，带来了世界旅游、商务的兴旺，酒店业也随之迅速发展起来，而且是越来

越豪华、越来越现代化。

    近年来，我国酒店行业发展速度较快，主要受益于酒店行业自身的服务不断提高以及旅游

行业的发展，推动酒店行业市场需求不断扩大。2012年国内新开业的星级酒店数为214家，与

上年相比新开业星级酒店总数增加了22家，增幅11%。从星级来看，五星级酒店开业数量占

据主导地位。

 

报告目录：

 

第1章：中国酒店行业发展环境分析

1.1 酒店行业政策环境分析

1.1.1 酒店行业相关标准分析

1.1.2 酒店行业最新政策分析

1.2 酒店行业经济环境分析

1.2.1 国际宏观经济环境分析

（1）国际宏观经济现状

（2）国际宏观经济展望

1.2.2 国内宏观经济环境分析

（1）国内宏观经济现状

（2）国内宏观经济展望

1.2.3 经济环境对酒店业影响

1.3 酒店行业社会环境分析

1.3.1 中国人口发展环境分析

（1）人口规模变化趋势

（2）对酒店行业的影响

1.3.2 居民生活方式变迁分析

（1）休闲消费呈上升趋势

（2）低碳消费的生活方式



（3）对酒店行业的影响

1.3.3 节假日制度发展分析

（1）节假日制度的变化

（2）对酒店行业的影响

1.3.4 婚宴市场对酒店业影响

1.4 酒店业相关市场前景分析

1.4.1 旅游业发展前景分析

（1）旅游市场对酒店影响

（2）国内旅游市场发展现状

1）国内旅游人数

2）国内旅游收入

3）国内旅游人均花费

4）国内旅游收入占GDP比重

（3）入境旅游市场发展现状

1）入境旅游接待人数

2）入境旅游外汇收入

3）入境旅游客源情况

（4）旅游业发展前景预测

1.4.2 会展业发展前景分析

（1）会展业对酒店影响

（2）会展业发展分析

（3）会展业发展趋势

1.4.3 餐饮业发展前景分析

（1）餐饮业对酒店影响

（2）餐饮业发展分析

1）餐饮业收入情况

2）餐饮业集中度分析

3）餐饮百强企业经营分析

（3）餐饮业发展趋势

1.4.4 房地产发展前景分析

（1）房地产对酒店影响

（2）房地产发展现状



1）房地产行业投资规模

2）房地产行业市场供给状况

3）房地产行业市场需求状况

（3）房地产发展前景

 

第2章：中国酒店行业市场运营分析

2.1 中国酒店行业供给与需求分析

2.1.1 酒店行业供给状况分析

（1）酒店行业供给规模分析

（2）酒店行业供给结构分析

2.1.2 酒店行业需求状况分析

（1）酒店行业需求规模分析

（2）酒店行业需求结构分析

2.2 中国酒店行业经营现状分析

2.2.1 酒店行业发展整体概况

2.2.2 酒店行业经营状况分析

（1）星级酒店市场总体经营分析

（2）不同星级酒店经营指标分析

（3）不同地区酒店经营情况分析

2.2.3 酒店行业客源结构分析

（1）客源国/地区结构分析

（2）客源细分市场结构分析

2.2.4 酒店行业资本运营分析

（1）2013年酒店行业资本运营情况

（2）2014年酒店行业资本运营情况

（3）2015年酒店行业资本运营情况

2.2.5 酒店市场品牌格局分析

2.3 中国酒店行业收益管理分析

2.3.1 酒店行业发展收益管理背景

2.3.2 酒店行业收益管理流程分析

2.3.3 酒店行业收益管理人才分析

2.3.4 酒店行业收益管理工具分析



2.3.5 酒店行业收益管理发展趋势

2.4 中国酒店行业发展前景与策略

2.4.1 中国酒店行业发展前景

（1）酒店行业机遇与挑战分析

（2）度假酒店发展前景分析

（3）小型酒店发展前景分析

（4）会展型酒店发展前景分析

2.4.2 酒店业集群发展策略分析

（1）集群内酒店企业竞争优势分析

（2）酒店集群直接经济因素竞争分析

（3）酒店集群非直接经济因素竞争分析

 

第3章：互联网对酒店行业的机遇挑战与转型突围策略

3.1 互联网发展势不可挡

3.1.1 互联网普及应用增长迅猛

3.1.2 网络购物市场蓬勃发展

3.2 酒店互联网化发展状况

3.2.1 酒店互联网化发展概况

（1）国内酒店互联网化发展现状

（2）酒店管理软件结构发展情况

（3）酒店应用软件功能发展情况

（4）中国酒店管理软件功能分析

（5）酒店互联网化的主要技术应用

3.2.2 中国酒店行业互联网化问题分析

（1）酒店互联网化的问题

（2）国内酒店互联网化的差距

3.3 互联网下酒店行业的发展现状

3.3.1 互联网时代酒店行业大环境变化

3.3.2 互联网是酒店行业转型升级的有力工具

3.4 互联网化成熟的销售渠道环节

3.4.1 酒店互联网产业链

3.4.2 酒店移动互联网销售渠道多元化



3.4.3 在线酒店预订市场规模

3.4.4 在线酒店预订市场竞争格局

3.4.5 主要在线酒店预订厂商分析

3.5 酒店管理集团的&ldquo;互联网+&rdquo;探索

3.5.1 酒店 &ldquo;互联网+&rdquo;探索

3.5.2 主要酒店集团的&ldquo;互联网+&rdquo;布局

3.6 &ldquo;互联网+酒店&rdquo;未来发展趋势

3.6.1 个性化：个性化住宿需求增长明显，特色产品将更受青睐

3.6.2 融合化：行业线上线下融合趋势增强，渠道加值凸显

3.6.3 同业联盟化：以互联网为载体的同业聚合平台

3.6.4 业务生态化：以住宿需求为入口的全方位生活服务

3.6.5 移动化：在线酒店预订市场移动端将逐渐赶超PC端

3.6.6 智慧化：借助物联网、大数据等技术智慧酒店逐渐升级

 

第4章：酒店移动互联网切入点及突围策略

4.1 移动互联网商业价值及企业切入点

4.1.1 移动互联网商业价值及切入点分析

4.1.2 2016-2022年移动互联网发展预测

（1）2016-2022年移动互联网前景预测

（2）2016-2022年移动电子商务市场预测

（3）2016-2022年移动营销市场前景预测

4.1.3 2016-2022年移动互联网发展趋势

4.2 酒店移动电商切入与运营策略

4.2.1 移动互联时代电子商务新趋势

4.2.2 主流电商移动端业务现状分析

（1）手机淘宝网服务模式分析

（2）手机当当网服务模式分析

（3）该类服务模式优劣势分析

4.2.3 移动电子商务用户行为分析

（1）手机购物用户属性分析

（2）手机购物用户手机上网行为分析

（3）手机购物用户购物行为分析



（4）手机购物用户购物偏好分析

（5）网民不使用手机购物的原因分析

4.2.4 酒店移动电商的机会与威胁

4.2.5 酒店移动电商切入模式建议

4.2.6 酒店移动电商切入之&mdash;&mdash;微商城开发运营策略

（1）微商城商户接入流程/要求

（2）微商城商户接入资费标准

（3）酒店如何运营微商城

（4）酒店微商城运营风险及优化

（5）酒店微商城营销推广策略

4.3 酒店如何制胜移动互联网营销新平台

4.3.1 移动互联时代市场营销新趋势

（1）移动互联网营销的特点

（2）移动互联网营销的应用形式

（3）移动互联网营销产业链结构

（4）移动互联网营销发展趋势

4.3.2 酒店移动互联网营销之&mdash;&mdash;微信营销战略

（1）微信功能概述及营销价值

（2）微信用户行为及营销现状

（3）微信的主要营销模分析

（4）微信营销的步骤、方法与技巧

（5）微信运营与营销优秀案例详解&mdash;&mdash;酒店行业之维也纳酒店

（6）微信营销效果的评估标准分析

（7）微信下企业的CRM策略分析

4.3.3 酒店移动互联网营销之&mdash;&mdash;APP营销战略

（1）APP营销的特点与价值

（2）企业APP营销背景分析

（3）APP体系与功能策略方向

（4）APP营销的创意路径

（5）APP用户体验设计技巧

（6）如何找准APP目标客户

（7）APP推广的技巧与方法



（8）APP如何提升运营效果

（9）APP营销优秀实战案例

4.3.4 酒店移动互联网营销之&mdash;&mdash;微博营销战略

（1）微博营销的特点与价值

（2）微博用户行为及营销现状

（3）微博营销的策略与技巧

（4）微信营销优秀案例详解

（5）中小企业微博营销实战对策

（6）微博营销风险及应对策略

 

第5章：酒店行业人力资源管理分析

5.1 酒店高层人事变动分析

5.1.1 不同区域市场高层人事变动分析

5.1.2 主要职位类别高层人事变动分析

5.1.3 主要酒店品牌高层人事变动分析

5.1.4 酒店高层人事变动统计趋势分析

5.2 酒店行业薪酬趋势分析

5.2.1 酒店业薪酬趋势分析

（1）酒店业总体薪酬分析

（2）酒店从业者薪酬分析

（3）酒店从业者对薪酬满意度

5.2.2 酒店从业者年龄分布

5.2.3 酒店员工培训情况

5.2.4 酒店类毕业生薪酬预期

5.2.5 酒店类毕业生就业去向情况

 

第6章：酒店行业细分市场投资机会分析

6.1 不同业态酒店市场分析

6.1.1 高端星级酒店市场分析

（1）高端星级酒店市场定位分析

（2）高端星级酒店市场供给分析

（3）高端星级酒店市场需求分析



（4）高端星级酒店市场品牌竞争

（5）高端星级酒店市场盈利空间

（6）高端星级酒店市场经营模式

（7）高端星级酒店市场营销策略

（8）高端星级酒店市场投资机会

（9）高端星级酒店市场发展前景

6.1.2 中端业态酒店市场分析

（1）中端酒店市场定位分析

（2）中端星级酒店市场供给分析

（3）中端星级酒店市场需求分析

（4）中端酒店市场品牌竞争

（5）中端酒店市场盈利空间

（6）中端酒店市场经营模式

（7）中端酒店市场发展前景

6.1.3 经济型连锁酒店市场分析

（1）经济型连锁酒店市场定位分析

（2）经济型连锁酒店市场供给分析

（3）经济型连锁酒店市场需求分析

（4）经济型连锁酒店市场品牌竞争

（5）经济型连锁酒店市场盈利模式

（6）经济型连锁酒店市场经营模式

1）国际经验：加盟是经济型酒店业态发展的主流模式

2）未来经济型酒店加盟模式分析

（7）经济型连锁酒店市场投资机会

（8）经济型连锁酒店市场发展前景

1）经济型酒店生命周期阶段分析

2）未来中国经济型酒店替代空间分析

3）2016-2022年中国经济型酒店增速预测

4）2016-2022年经济型酒店市场容量预测

6.2 不同产品类型酒店市场分析

6.2.1 主题性酒店市场分析

（1）智慧酒店市场分析



1）智慧酒店市场定位分析

2）智慧酒店智慧服务分析

3）智慧酒店技术支持现状

4）智慧酒店发展现状分析

5）智慧酒店发展前景分析

（2）会议酒店市场分析

1）会议酒店市场定位分析

2）会议酒店市场现状分析

3）会议酒店市场发展前景

（3）文化酒店市场分析

1）文化酒店概念简析

2）文化酒店主要类型分析

3）文化酒店市场现状分析

4）文化酒店特色品牌塑造

6.2.2 旅游度假酒店市场分析

（1）旅游酒店发展状况

（2）旅游度假酒店经营与风险分析

1）旅游酒店市场集中度分析

2）旅游酒店产品差异化分析

3）旅游酒店业价格竞争分析

4）旅游酒店的非价格竞争分析

（3）分时度假酒店市场发展分析

1）国内分时度假酒店发展特征

2）中国主要分时度假酒店

3）国内分时度假酒店问题分析

（4）度假酒店市场营销特点

（5）度假酒店未来发展建议

6.2.3 产权式酒店市场分析

（1）产权式酒店的分类

（2）国际产权式酒店发展概况

1）发展历程

2）发展优势



3）市场规模

4）客户类型

5）经验借鉴

（3）国内产权式酒店发展概况

1）发展历程

2）运营成功率

3）各星级档次占比

4）不同投资回报方式占比

5）管理品牌情况

（4）产权式酒店客户调研情况

1）产权式酒店客户地区来源

2）产权式酒店客户年龄层分布

3）产权式酒店客户职业背景分布

4）客户对产权式酒店认知度

5）客户购买产权式酒店时考虑因素

6）客户对产权式酒店项目考虑因素

（5）产权式酒店行业客户群体分析

（6）中国产权式酒店市场环境分析

（7）产权式酒店的经营模式分析

（8）中国产权式酒店存在的问题

（9）产权式酒店发展可行性分析

（10）中国产权式酒店发展对策

（11）中国产权式酒店投资前景预测

（12）中国产权式酒店消费前景预测

 

第7章：酒店行业区域市场发展前景分析

7.1 北京酒店行业发展前景

7.1.1 北京酒店业关联行业分析

（1）北京旅游业发展状况

（2）北京会展业发展状况

（3）北京餐饮业发展状况

（4）北京房地产业发展状况



7.1.2 北京酒店行业经营情况

7.1.3 北京酒店行业竞争格局

7.1.4 北京酒店行业发展前景

7.2 上海酒店行业发展前景

7.2.1 上海酒店业关联行业分析

（1）上海旅游业发展状况

（2）上海会展业发展状况

（3）上海餐饮业发展状况

（4）上海房地产业发展状况

7.2.2 上海酒店行业经营情况

7.2.3 上海酒店行业竞争格局

7.2.4 上海酒店行业发展前景

7.3 广州酒店行业发展前景

7.3.1 广州酒店业关联行业分析

（1）广州旅游业发展状况

（2）广州会展业发展状况

（3）广州餐饮业发展状况

（4）广州房地产业发展状况

7.3.2 广州星级酒店经营情况

7.3.3 广州酒店行业竞争格局

7.3.4 广州酒店行业发展前景

7.4 深圳酒店行业发展前景

7.4.1 深圳酒店业关联行业分析

（1）深圳旅游业发展状况

（2）深圳会展业发展状况

（3）深圳餐饮业发展状况

（4）深圳房地产业发展状况

7.4.2 深圳酒店行业经营情况

7.4.3 深圳酒店行业竞争格局

7.4.4 深圳酒店行业发展前景

7.5 亚酒店行业发展前景

7.5.1 亚酒店业关联行业分析



（1）三亚旅游业发展状况

（2）三亚会展业发展状况

（3）三亚餐饮业发展状况

（4）三亚房地产业发展状况

7.5.2 亚酒店行业经营情况

7.5.3 亚酒店行业竞争格局

7.5.4 亚酒店行业发展前景

7.6 东莞酒店行业发展前景

7.6.1 东莞酒店业关联行业分析

（1）东莞旅游业发展状况

（2）东莞会展业发展状况

（3）东莞餐饮业发展状况

（4）东莞房地产业发展状况

7.6.2 东莞酒店行业经营情况

7.6.3 东莞酒店行业竞争格局

7.6.4 东莞酒店行业发展前景

7.7 重庆酒店行业发展前景

7.7.1 重庆酒店业关联行业分析

（1）重庆旅游业发展状况

（2）重庆会展业发展状况

（3）重庆餐饮业发展状况

（4）重庆房地产业发展状况

7.7.2 重庆酒店行业经营情况

7.7.3 重庆酒店行业竞争格局

7.7.4 重庆酒店行业发展前景

7.8 西安酒店行业发展前景

7.8.1 西安酒店业关联行业分析

（1）西安旅游业发展状况

（2）西安会展业发展状况

（3）西安餐饮业发展状况

（4）西安房地产业发展状况

7.8.2 西安酒店行业经营情况



7.8.3 西安酒店行业竞争格局

7.8.4 西安酒店行业发展前景

7.9 厦门酒店行业发展前景

7.9.1 厦门酒店业关联行业分析

（1）厦门旅游业发展状况

（2）厦门会展业发展状况

（3）厦门餐饮业发展状况

（4）厦门房地产业发展状况

7.9.2 厦门酒店行业经营情况

7.9.3 厦门酒店行业竞争格局

7.9.4 厦门酒店行业发展前景

 

第8章：酒店企业海外市场扩张分析

8.1 国际酒店行业发展趋势

8.1.1 国际酒店行业发展现状分析

（1）国际酒店行业市场发展概况

（2）国际酒店市场服务价格分析

（3）区域酒店市场服务价格分析

8.1.2 全球酒店行业竞争格局分析

（1）不同类型酒店竞争格局

（2）不同经营模式酒店竞争格局

8.1.3 国际酒店集团体制特点分析

8.1.4 国际酒店行业发展趋势预测

8.2 中国酒店品牌海外扩张分析

8.2.1 中国酒店品牌海外市场布局分析

（1）开元酒店进驻德国市场

（2）格林豪泰进驻东南亚市场

（3）锦江拓展欧洲酒店市场

（4）如家瞄准东南亚中高端酒店市场

（5）绿地在马来西亚投资酒店地产项目

（6）铂涛酒店集团进军海外市场

（7）锦江之星韩国首尔开首家特许经营单店



8.2.2 中国酒店品牌海外市场投资机会

8.2.3 中国酒店品牌海外市场投资策略

（1）品牌联盟模式

（2）特许经营模式

（3）重资产模式

8.3 主要国家酒店市场投资机会分析

8.3.1 美国酒店市场投资分析

（1）美国酒店市场发展现状

1）美国酒店业发展历程

2）美国酒店物业特征分析

3）美国酒店业经营现状

（2）美国酒店市场投资机会

8.3.2 法国酒店市场投资分析

（1）法国酒店市场发展现状

（2）法国酒店市场投资机会

8.3.3 德国酒店市场投资分析

（1）德国酒店市场发展现状

（2）德国酒店市场投资机会

8.3.4 缅甸酒店市场投资分析

（1）缅甸酒店市场发展现状

（2）缅甸酒店市场投资机会

 

第9章：酒店行业标杆企业经营分析

9.1 经济型连锁酒店

9.1.1 如家酒店集团

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

（6）企业经营状况分析

1）利润分析



2）资产负债分析

3）现金流量分析

（7）企业最新发展动向

9.1.2 铂涛酒店集团

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

（6）企业最新发展动向

9.1.3 华住酒店集团

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

（6）企业经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（7）企业最新发展动向

9.1.4 锦江国际酒店集团

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

（6）企业经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析



5）企业发展能力分析

9.1.5 格林豪泰酒店集团

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业发展规模分析

（6）企业经营状况分析

（7）企业最新发展动向

9.1.6 杭州住友酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场份额分析

（3）企业主要品牌分析

（4）企业发展规模分析

（5）企业最新发展动向

9.1.7 城市便捷酒店集团

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业发展规模分析

（6）企业经营状况分析

（7）企业最新发展动向

9.1.8 速8酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业发展规模分析

（6）企业经营状况分析

9.1.9 尚客优连锁酒店管理集团

（1）企业主要发展概况



（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业发展规模分析

（6）企业最新发展动向

9.2 中端酒店连锁品牌

9.2.1 维也纳酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店入住率分析

（4）酒店客房数分析

（5）酒店市场占有率分析

（6）酒店经营成果分析

（7）酒店发展模式分析

9.2.2 全季酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）酒店经营成果分析

（5）酒店最新发展动向

9.2.3 星程酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

9.2.4 山水时尚

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

（5）酒店最新发展动向

9.2.5 锦江都城

（1）酒店发展概况



（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

（5）酒店最新发展动向

9.2.6 富驿时尚

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

9.2.7 和颐酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

9.2.8 南苑e家

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

9.2.9 首旅京伦

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

（5）酒店最新发展动向

9.2.10 君亭酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

（5）酒店最新发展动向

9.3 高端酒店连锁品牌



9.3.1 锦江酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）酒店最新发展动向

9.3.2 金陵饭店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（4）酒店市场占有率分析

（5）酒店最新发展动向

9.3.3 首旅建国

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）酒店最新发展动向

9.3.4 碧桂园凤凰

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

9.3.5 世纪金源

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）酒店最新发展动向

9.3.6 华天酒店



（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（4）酒店市场占有率分析

9.3.7 阳光酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店设施分析

（4）酒店市场占有率分析

9.3.8 维景国际酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

9.3.9 开元大酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店经营状况分析

（4）酒店市场占有率分析

（5）酒店最新发展动向

 

第10章：酒店行业发展趋势与投资机会

10.1 酒店行业发展趋势

10.1.1 不同细分领域发展趋势

10.1.2 酒店企业并购重组趋势

10.1.3 酒店市场顾客需求趋势

10.1.4 酒店产品模式与设计趋势

10.1.5 酒店政策监管扶持趋势



10.2 酒店行业投资分析

10.2.1 酒店行业投资特点分析

10.2.2 酒店行业投资行为分析

（1）基于理性预期分析

（2）基于人的行为假定分析

（3）基于中国特定环境分析

（4）科学投资行为需考虑的原则

（5）酒店业理性投资行为

10.2.3 酒店行业细分市场投资分析

（1）经济连锁酒店市场投资分析

（2）旅游度假酒店市场投资分析

10.2.4 酒店行业投资策略分析

（1）酒店行业投资机遇分析

（2）酒店行业投资动机分析

（3）酒店投资需要注意的问题

10.3 酒店行业融资分析

10.3.1 酒店行业融资方式分析

10.3.2 影响酒店融资的主要因素

10.3.3 酒店行业融资策略分析
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