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二、说明、目录、图表目录

    2016-2022年中国智能手机行业市场分析及发展方向研究报告.doc2016-2022年中国智能手机

行业市场分析及发展方向研究报告.pdf下载订购协议    智能手机是指像个人电脑一样，具有独

立的操作系统，可以由用户自行安装软件、游戏等第三方服务商提供的程序，通过此类程序

来不断对手机的功能进行扩充，并可以通过移动通讯网络来实现无线网络接入的这样一类手

机的总称。
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