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二、说明、目录、图表目录

    二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在经济实用

寿命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆。
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二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析

四、企业配套服务分析

 

第九章 2016-2022年中国二手汽车市场投资分析与前景预测分析

第一节 中国二手汽车市场的投资分析 

一、二手汽车市场的投资风险分析 

（1）二手汽车市场政策风险分析 

（2）二手汽车市场竞争风险分析 

（3）二手汽车行业市场波动风险 

（4）二手汽车市场其他风险分析 

二、二手汽车市场投资特性分析 

（1）二手汽车市场进入壁垒分析 

（2）二手汽车市场盈利模式分析 

（3）二手汽车市场盈利因素分析 

三、二手汽车市场投资机会分析 

四、二手汽车市场最新投资动向 

第二节 二手汽车市场发展前景预测 

一、二手汽车市场制约因素分析 

二、二手汽车市场发展趋势分析 



三、二手汽车市场交易规模预测

 

图表目录：

图表：汽车维修行业成本构成情况图（单位：%） 

图表：汽车修理工业总产值与二手汽车交易额比较图（单位：亿元，%） 

图表：中国汽车租赁市场消费者用户比例（单位：%） 

图表：中国汽车租赁市场不同档次车所占比重（单位：%） 

图表：汽车租赁企业经营成本构成比例图（单位：%） 

图表：国内外二手汽车交易市场比较 

图表：推动美国二手汽车市场繁荣的三大因素 

图表：美国二手汽车市场评估和认证体系 

图表：2014美国认证二手车销售统计（单位：辆，%） 

图表：美国汽车梯度消费示意图 

图表：美国二手汽车市场交易渠道 

图表：美国二手汽车市场交易渠道特点比较 

图表：美国二手车各交易方式比较 

图表：美国二手车拍卖模式 

图表：日本新车销量与二手车销售数量比较（单位：%） 

图表：日本二手车拍卖出展成交状况（单位：千辆，%） 

图表：日本二手车拍卖出展成交价格（单位：千日元，%） 

图表：日本二手汽车市场结构图 

图表：2001-2015年英国新车市场占有量与旧车市场占有量（单位：百万辆） 

图表：2006-2015年英国汽车市场新车与旧车销售情况（单位：百万辆） 

图表：2008-2015年英国拍卖的二手车平均价格（单位：英镑） 

图表：2001-2015年全国二手汽车交易量及增长速度（单位：万辆，%） 

图表：2001-2015年这个二手汽车市场交易金额情况（单位：亿元） 

图表：2004-2015年全国新旧车交易量比 

图表：国内车企二手车业务发展 

图表：整车企业二手汽车业务策略分析 

图表：整车企业二手汽车置换客户举例分析 

图表：整车企业汽车金融业务分析 

图表：汽车金融产品CPO案例 



图表：二手汽车售后服务流失控制举措分析 

图表：汽车所有者车辆处置方式（单位：%） 

图表：车辆出售渠道（单位：%） 

图表：车辆出售渠道选择原因（单位：%） 

图表：用户倾向的出售方式（单位：%） 

图表：用户期望车辆更换年限（单位：月） 

图表：二手车更换年限-车型示例（单位：月） 

图表：不同价格车辆置换率（单位：%） 

图表：不同品牌车辆置换率（单位：%） 

图表：用户期望的车辆保值率（单位：%） 

图表：不同车系品牌延续度（单位：%） 

图表：不同品牌车辆品牌延续度（单位：%） 

图表：不同品牌车辆品牌延续度（单位：分钟） 

图表：不同品牌车辆品牌延续度（单位：%） 

图表：2015年二手汽车交易量位列前十位的省市（单位：辆，%） 

图表：2015年中国各区域二手汽车交易增长（单位：辆） 

图表：2015年二手汽车交易量位列前十位的省市（单位：辆，%） 

图表：2015年华东地区二手汽车交易经营情况（单位：辆） 

图表：2015年三季度华东地区二手汽车交易经营情况（单位：辆，家） 

图表：2015年中南地区二手汽车交易经营情况（单位：辆，家） 

图表：2015年华北地区二手汽车交易经营情况（单位：辆，家）

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R05/R0505/201511/12-191892.html

http://www.chinairr.org/report/R05/R0505/201511/12-191892.html

