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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

    动物疾病模型主要用于实验生理学、实验病理学和实验治疗学（包括新药筛选）研究。人

类疾病的发展十分复杂，以人本身作为实验对象来深入探讨疾病发生机制，推动医药学的发

展来之缓慢，临床积累的经验不仅在时间和空间上都存在局限性，而且许多实验在道义上和

方法上也受到限制。而借助于动物模型的间接研究，可以有意识地改变那些在自然条件下不

可能或不易排除的因素，以便更准确地观察模型的实验结果并与人类疾病进行比较研究，有

助于更方便、更有效地认识人类疾病的发生发展规律，研究防治措施。
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