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二、说明、目录、图表目录

    电动独轮车是一种依靠电力驱动及自我平衡能力控制的代步工具。在社会飞速发展的今天

，交通拥堵在很多大中城市也成了普遍现象，一款时尚、便捷的电动独轮车，让您享受穿梭

于闹市的轻松与快乐以及上下班的快捷。
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