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二、说明、目录、图表目录
互联网广告就是通过网络广告平台在网络上投放广告。利用网站上的广告横幅、文本链接、

多媒体的方法，在互联网刊登或发布广告，通过网络传递到互联网用户的一种高科技广告运

作方式。与传统的四大传播媒体（报纸、杂志、电视、广播）广告及备受垂青的户外广告相

比，互联网广告具有得天独厚的优势，是实施现代营销媒体战略的重要一部分。Internet是一

个全新的广告媒体，速度最快效果很理想，是中小企业扩展壮大的很好途径，对于广泛开展

国际业务的公司更是如此。
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