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二、说明、目录、图表目录

报告目录：

 

第一部分发展现状与前景分析

第一章全球报纸分类广告行业发展分析

第一节国际广告行业发展状况

一、2013-2015年全球广告经营状况

二、2015年世界广告业排名状况分析

三、2015年世界广告业发展状况

第二节世界报纸分类广告行业市场情况

一、2015年世界报纸分类广告产业发展现状

二、2015年国际报纸分类广告产业发展态势

三、2015年国际报纸分类广告市场需求分析

四、2015年全球报纸分类广告行业挑战与机会

第三节部分国家地区报纸分类广告行业发展状况

一、2013-2015年美国报纸分类广告行业发展分析

二、2013-2015年欧洲报纸分类广告行业发展分析

三、2013-2015年日本报纸分类广告行业发展分析

四、2013-2015年韩国报纸分类广告行业发展分析

 

第二章我国报纸分类广告行业发展现状

第一节中国报纸分类广告行业发展概述

一、中国报纸分类广告发展历程

二、中国报纸分类广告的产品类别

三、中国的报纸分类广告产业的整合分析

四、跨行业合作形势下报纸分类广告的优势

第二节我国报纸分类广告行业发展状况

一、2015年中国报纸分类广告行业发展回顾

二、2015年报纸分类广告行业发展情况分析

三、2015年我国报纸分类广告市场特点分析

四、2015年我国报纸分类广告市场发展分析



第三节中国报纸分类广告行业供需分析

一、2015年中国报纸分类广告市场供给总量分析

二、2015年中国报纸分类广告市场供给结构分析

三、2015年中国报纸分类广告市场需求总量分析

四、2015年中国报纸分类广告市场需求结构分析

五、2015年中国报纸分类广告市场供需平衡分析

 

第三章中国报纸分类广告受众及投放分析

第一节报纸分类广告的投放原因及特点

一、投放报纸分类广告的原因

二、报纸分类广告在广告媒体中的地位

三、报纸分类广告接受度情况分析

四、制约报纸分类广告发展的瓶颈

第二节报纸分类广告受众分析

一、受众接触报纸分类广告的黄金时间

二、受众最感兴趣的广告形式

三、受众最感兴趣的广告内容

第三节影响报纸分类广告投放的要素分析

一、影响报纸分类广告投放宏观因素分析

二、创意是吸引受众的最重要的要素

三、媒体组合能提高报纸分类广告可信度

四、消费热点决定记忆程度

 

第四章报纸分类广告主要形式发展分析

第一节文案广告市场分析

一、文案广告的介绍

二、文案广告的优势

三、文案广告的关注度

四、2013-2015年文案广告发展分析

第二节插图广告市场分析

一、插图广告的介绍

二、插图广告告的优势



三、插图广告的关注度

四、2013-2015年插图广告发展分析

第三节摄影广告发展分析

一、摄影广告的介绍

二、摄影广告的优势

三、摄影广告的关注度

四、2013-2015年摄影广告发展分析

第四节装饰广告发展分析

一、装饰广告的介绍

二、装饰广告的优势

三、装饰广告的关注度

四、2013-2015年装饰广告发展分析

第五节构成形式广告发展分析

一、构成形式广告的介绍

二、构成形式广告的优势

三、构成形式广告的关注度

四、2013-2015年构成形式广告发展分析

 

第五章中国报纸分类广告主分析

第一节我国报纸分类广告主分布情况

一、2013-2015年报纸分类广告主数量情况分析

二、2013-2015年报纸分类广告主投放费用分析

三、2013-2015年报纸分类广告主区域分布情况

第二节细分行业报纸分类广告投放分析

一、2013-2015年交通汽车类广告主报纸分类广告投放分析

二、2013-2015年IT产品类广告主报纸分类广告投放分析

三、2013-2015年房产类广告主报纸分类广告投放分析

四、2013-2015年网络服务类广告主报纸分类广告投放分析

五、2013-2015年通讯服务类广告主报纸分类广告投放分析

 

第六章中国报纸分类广告行业区域市场分析

第一节2015年华北地区报纸分类广告行业分析



一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析

三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

第二节2015年东北地区报纸分类广告行业分析

一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析

三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

第三节2015年华东地区报纸分类广告行业分析

一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析

三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

第四节2015年华南地区报纸分类广告行业分析

一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析

三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

第五节2015年华中地区报纸分类广告行业分析

一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析

三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

第六节2015年西南地区报纸分类广告行业分析

一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析



三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

第七节2015年西北地区报纸分类广告行业分析

一、2013-2015年行业发展现状分析

二、2013-2015年市场规模情况分析

三、2016-2022年市场需求情况分析

四、2016-2022年行业发展前景预测

五、2016-2022年行业投资风险预测

 

第七章报纸分类广告行业投资与发展前景分析

第一节2015年报纸分类广告行业投资情况分析

一、2015年总体投资结构

二、2015年投资规模情况

三、2015年投资增速情况

四、2015年分行业投资分析

五、2015年分地区投资分析

第二节报纸分类广告行业投资机会分析

一、报纸分类广告投资项目分析

二、可以投资的报纸分类广告模式

三、2016年报纸分类广告投资机会

四、2016年报纸分类广告细分行业投资机会

五、2016年报纸分类广告投资新方向

第三节报纸分类广告行业发展前景分析

一、报纸分类广告市场发展前景分析

二、我国报纸分类广告市场蕴藏的商机

三、媒体竞合下报纸分类广告市场的发展前景

四、2016-2022年报纸分类广告市场面临的发展商机

 

第二部分市场竞争格局与形势

第八章报纸分类广告行业竞争格局分析

第一节报纸分类广告行业集中度分析



一、报纸分类广告市场集中度分析

二、报纸分类广告企业集中度分析

三、报纸分类广告区域集中度分析

第二节报纸分类广告行业主要企业竞争力分析

一、重点企业资产总计对比分析

二、重点企业从业人员对比分析

三、重点企业全年营业收入对比分析

四、重点企业利润总额对比分析

五、重点企业综合竞争力对比分析

第三节报纸分类广告行业竞争格局分析

一、2015年报纸分类广告行业竞争分析

二、2015年中外报纸分类广告产品竞争分析

三、2013-2015年国内外报纸分类广告竞争分析

四、2013-2015年我国报纸分类广告市场竞争分析

五、2013-2015年我国报纸分类广告市场集中度分析

六、2016-2022年国内主要报纸分类广告企业动向

 

第九章2016-2022年中国报纸分类广告行业发展形势分析

第一节报纸分类广告行业发展概况

一、报纸分类广告行业发展特点分析

二、报纸分类广告行业投资现状分析

三、报纸分类广告行业总产值分析

四、报纸分类广告行业技术发展分析

第二节2013-2015年报纸分类广告行业市场情况分析

一、报纸分类广告行业市场发展分析

二、报纸分类广告市场存在的问题

三、报纸分类广告市场规模分析

第三节2013-2015年报纸分类广告供需状况分析

一、报纸分类广告供给分析

二、报纸分类广告需求分析

三、报纸分类广告市场供需状况分析

 



第三部分赢利水平与企业分析

第十章中国报纸分类广告行业整体运行指标分析

第一节2015年中国报纸分类广告行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、行业生产规模分析

第二节2015年中国报纸分类广告行业产销分析

一、行业生产情况总体分析

二、行业销售收入总体分析

第三节2015年年中国报纸分类广告行业财务指标总体分析

一、行业盈利能力分析

二、行业偿债能力分析

三、行业营运能力分析

四、行业发展能力分析

 

第十一章报纸分类广告行业赢利水平分析

第一节成本分析

一、2013-2015年报纸分类广告成本价格走势

二、2013-2015年报纸分类广告行业人工成本分析

第二节盈利水平分析

一、2013-2015年报纸分类广告行业价格走势

二、2013-2015年报纸分类广告行业营业收入情况

三、2013-2015年报纸分类广告行业毛利率情况

四、2013-2015年报纸分类广告行业赢利能力

五、2013-2015年报纸分类广告行业赢利水平

六、2016-2022年报纸分类广告行业赢利预测

 

第十二章报纸分类广告行业盈利能力分析

第一节2015年中国报纸分类广告行业利润总额分析

一、利润总额分析

二、不同规模企业利润总额比较分析

三、不同所有制企业利润总额比较分析

第二节2015年中国报纸分类广告行业销售利润率



一、销售利润率分析

二、不同规模企业销售利润率比较分析

三、不同所有制企业销售利润率比较分析

第三节2015年中国报纸分类广告行业总资产利润率分析

一、总资产利润率分析

二、不同规模企业总资产利润率比较分析

三、不同所有制企业总资产利润率比较分析

第四节2015年中国报纸分类广告行业产值利税率分析

一、产值利税率分析

二、不同规模企业产值利税率比较分析

三、不同所有制企业产值利税率比较分析

 

第十三章报纸分类广告重点企业发展分析

第一节财经类报纸

一、21世纪经济报道

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸分类广告价格分析

（四）报纸读者人群分析

二、第一财经日报

（一）基本情况介绍

（二）创新区域合作模式

（三）报纸分类广告价格分析

（四）报纸读者及内容定位

三、经济观察报

（一）基本情况介绍

（二）报纸营销策略分析

（三）报纸分类广告价格分析

（四）报纸读者人群分析

（五）报纸分类广告价值分析

四、中国经营报

（一）基本情况介绍



（二）报纸分类广告价格分析

（三）报纸读者人群分析

（四）报社行业专版信息

（五）报纸分类广告发行分析

五、理财周报

（一）基本情况介绍

（二）报纸版块内容分析

（三）报纸分类广告价格分析

（四）报纸读者人群分析

六、中国证券报

（一）基本情况介绍

（二）报纸分类广告价格分析

（三）报纸读者人群分析

（四）报纸分类广告价值分析

七、华夏时报

（一）基本情况介绍

（二）报纸内容定位分析

（三）报纸营销理念分析

（四）报纸分类广告价格分析

（五）报纸读者人群分析

八、证券时报

（一）基本情况介绍

（二）报纸内容定位分析

（三）报纸分类广告价格分析

（四）报纸读者人群分析

九、证券日报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营特色分析

（三）报纸营销站点分布

（四）报纸分类广告价格分析

十、每日经济新闻

（一）基本情况介绍



（二）报纸内容定位分析

（三）报纸分类广告价格分析

（四）报纸读者人群分析

第二节都市类报纸

一、广州日报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）报刊广告价格分析

（六）企业营销网络分布

二、南方都市报

（一）公司基本情况

（二）报刊版面发行分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）报刊广告价格分析

三、北京青年报

（一）公司基本情况

（二）报刊广告分类情况

（三）报刊读者特征分析

（四）报刊广告价格分析

四、扬子晚报

（一）公司基本情况

（二）报刊营销策略分析

（三）报刊读者特征分析

（四）报刊广告价格分析

（五）报刊网站广告价格

（六）企业营销网络介绍

五、新闻晨报

（一）公司基本情况

（二）报刊版面发行分析



（三）报刊读者特征分析

（四）报刊广告价格分析

六、成都商报

（一）公司基本情况

（二）广告内容定位分析

（三）报刊读者特征分析

（四）报刊广告价格分析

七、新京报

（一）公司基本情况

（二）广告内容定位分析

（三）广告版面设计分析

（四）报刊读者特征分析

（五）报刊广告价格分析

八、京华时报

（一）公司基本情况

（二）广告版面设计分析

（三）报刊风格及其优势

（四）报刊读者特征分析

（五）报刊广告价格分析

九、华商报

（一）公司基本情况

（二）报刊版面及其发行

（三）报刊广告价值分析

（四）报刊读者特征分析

（五）报刊广告价格分析

十、楚天都市报

（一）公司基本情况

（二）报刊版面及其内容

（三）报刊广告价值分析

（四）报刊读者特征分析

（五）报刊广告价格分析

 



第四部分投资策略与风险预警

第十四章报纸分类广告行业投资策略分析

第一节行业发展特征

一、行业的周期性

二、行业的区域性

三、行业的上下游

四、行业经营模式

第二节行业投资形势分析

一、行业发展格局

二、行业进入壁垒

三、行业SWOT分析

四、行业五力模型分析

第三节报纸分类广告行业投资效益分析

一、2015年报纸分类广告行业投资状况分析

二、2015年报纸分类广告行业投资效益分析

三、2016-2022年报纸分类广告行业投资方向

四、2016-2022年报纸分类广告行业投资建议

第四节报纸分类广告行业投资策略研究

一、2015年报纸分类广告行业投资策略

二、2015年报纸分类广告行业投资策略

三、2016-2022年报纸分类广告行业投资策略

四、2016-2022年报纸分类广告细分行业投资策略

 

第十五章报纸分类广告行业投资风险预警

第一节影响报纸分类广告行业发展的主要因素
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五、2015年我国报纸分类广告行业发展面临的机遇

第二节报纸分类广告行业投资风险预警

一、2016-2022年报纸分类广告行业市场风险预测



二、2016-2022年报纸分类广告行业政策风险预测

三、2016-2022年报纸分类广告行业经营风险预测

四、2016-2022年报纸分类广告行业技术风险预测

五、2016-2022年报纸分类广告行业竞争风险预测

六、2016-2022年报纸分类广告行业其他风险预测

 

第五部分发展趋势与规划建议

第十六章报纸分类广告行业发展趋势分析

第一节2016-2022年中国报纸分类广告市场趋势分析

一、2013-2015年我国报纸分类广告市场趋势总结
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第二节2016-2022年报纸分类广告产品发展趋势分析
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第四节2016-2022年报纸分类广告行业规划建议

一、报纸分类广告行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划

二、2016-2022年报纸分类广告行业规划建议

 

第十七章企业管理策略建议

第一节市场策略分析

一、报纸分类广告价格策略分析

二、报纸分类广告渠道策略分析

第二节销售策略分析

一、媒介选择策略分析
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三、企业宣传策略分析

第三节提高报纸分类广告企业竞争力的策略

一、提高中国报纸分类广告企业核心竞争力的对策



二、报纸分类广告企业提升竞争力的主要方向

三、影响报纸分类广告企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高报纸分类广告企业竞争力的策略

第四节对我国报纸分类广告品牌的战略思考

一、报纸分类广告实施品牌战略的意义

二、报纸分类广告企业品牌的现状分析

三、我国报纸分类广告企业的品牌战略

四、报纸分类广告品牌战略管理的策略
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