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二、说明、目录、图表目录

    儿童乐园是供儿童游戏玩耍的公共场合。园内有组合滑梯、动物造型滑梯、人工转椅、电

动转椅、脚踩转筒、各种造型的电动碰碰车、碰转结合的电动警车等。这些游乐设施小巧别

致，色彩明快，为儿童所喜闻乐见。
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